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BYCIE PROJEKTANTEM TO PRZEDE
WSZYSTKIM KWESTIA WYOBRAZNI

Rozmowa z Giorgio Pellizzaro, dyrektorem Scuola Italiana Design.

Z PAPIERU NA TASME PRODUKCYJINA

Wzory kostki brukowej zaprojektowanej przez studentéw
bioracych udziat w projekcie KPT zostana wprowadzone na rynek.

M A G A Z Y N K 1 E L E C K I E G O

SZTUKA W PRZESTRZENI PUBLICZNE)J

Plac Artystéw w Kielcach stat sie ogrodem sztuk. Miejska
przestrzen ozyta dzieki wystawom, koncertom i prezentacjom.

OD TERAZ W NOWYM OPAKOWANIU

Opakowanie chroni to co sprzedaje i sprzedaje to co chroni.
Dlaczego warto o tym pamietac?
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Narodowe Centrum
Badan i Rozwoju
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JEDYNA
STALA RZECZA
W ZYCIU

JEST ZMIANA

Pamietam czasy, kiedy bytem dzieckiem, wtedy wystarczyto mie¢
tylko artykut i go produkowaé, aby osiagnal sukces rynkowy.
Dzisiaj to zdecydowanie za mato. Zyjemy w czasach nieustan-
nych zmian. Gospodarka ma charakter rynkowy, a jej gtdwna
cecha jest konkurencyjnos¢. Chcac osiagnacé sukces, musisz byc
inny, niepowtarzalny, nowoczesny a najlepiej niekonwencjonalny.
Twoja ustuga lub Twdj produkt musi by¢ uzyteczny, funkcjonalny
i przede wszystkim designerski - inny - ,trendy”. Takie oczeki-
wania ma wspétczesny klient a my jesli chcemy by¢, funkcjonowac
i konkurowa¢, musimy je spetié. Kiedys w drodze do Pekinu na
jednym z lotnisk spotkatem kobiete, ktéra przedstawiata mi sie jako
,TrendWatcher”. Zabrzmiato dziwnie. Stanowisko pracy, o ktérym
wczesniej nie styszatem? Zapytatem, czym sie zajmuje? Powiedziata,
Ze obserwuje zachowania ludzi i prébuje rozpozna¢ przyszte ocze-
kiwania konsumentéw. Rocznie odwiedza ponad 100 targdéw
i wystaw, po ktérych okresla, jak moga wyglada¢ nowe $wiatowe
trendy. Dla niej trend to najwazniejsze zjawisko, dzieki ktére-
mu  firmy powinny przygotowywac¢ sie na nadchodzace zmiany.
Trendy sa scenariuszami, pokazujacymi mozliwosci rozwoju.
Wszyscy musimy uczy¢ sie zmian - to jedyna stata rzecz w zyciu.
Umiejetnos¢ akgji i reakcji moze by¢ nasza konkurencyjna przewaga,
ktéra pozwoli nam osiggac sukces rynkowy a Kielecki Park Techno-
logiczny jest po to, by pomagac przejs¢ te droge.

Dyrektor Kieleckiego Parku Technologicznego
Szymon Mazurkiewicz
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BYCIE PROJEKTANTEM TO
PRZEDE WSZYSTKIM KWESTIA
WYOBRAZNI

Rozmowa z Giorgio Pellizzaro, dyrektorem
Scuola Italiana Design.

SZTUKA
W PRZESTRZENI
PUBLICZNEI

Plac Artystéw w Kielcach stat sie ogrodem
sztuk. Miejska przestrzen ozyfa dzieki wysta-
wom, koncertom i prezentacjom, ale przede
wszystkim dzieki powstajacym tu od 2009
roku instalacjom artystycznym.

KPT tACZY PRZEDSIEBIORCOW
| PROJEKTANTOW

Kielecki Park Technologiczny rozpoczat
realizacje projektu ,Design - nowy wymiar
komercjalizacji wiedzy II". Dzieki

niemu, ozywiona zostanie wspétpraca miedzy
studentami kierunkéw artystycznych

i przedsiebiorcami.

POMIEDZY PADWA | MOSKWA

Dla Ukraincéw i Rosjan jestesmy Zachodem,
dla Wiochdw i Dunczykéw Wschodem. To
dlatego Kielce — jako miasto pomiedzy

- jest najlepszym miejscem na powstanie
szkoty designu.
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Z PAPIERU NA TASME
PRODUKCYINA

Wzory kostki brukowej zaprojektowanej przez
studentdw bioracych udziat w projekcie ,De-
sign - nowy wymiar komercjalizacji wiedzy”
zostana wprowadzone na rynek. To tylko
jeden z efektéw wyjatkowej wspétpracy.

REBRANDING

Kilkanascie przedsiebiorstw z wojewddztwa
Swietokrzyskiego juz zmienito lub od$wiezyto
wizerunek, kolejne wspétpracuja z projektan-
tami.

OD TERAZ W NOWYM
OPAKOWANIU

Opakowanie chroni to co sprzedaje
i sprzedaje to co chroni - to znane,
filozoficzne wrecz okreslenie przez ostatnie
200 lat nie stracito nic na wartosci.

DESIGN MANAGEMENT -
DOSKONALE NARZEDZIE
DLA KAZDEJ FIRMY

Design management to budowanie relacji
miedzy designem, strategia, tozsamoscia
firmy i kultura organizacji. Dlaczego jest tak
wazny w prowadzeniu firmy?

AKTUALNOSCI

W duzym skrécie przedstawiamy
najwazniejsze informacje dotyczace
dziafalnosci a takze oferty Kieleckiego Parku
Technologicznego.

SHORT CUT
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GIORGIO
PELLIZZARO

WYWIAD Z DYREKTOREM
SCUOLA ITALIANA
DESIGN

BYCIE PROJEKTANTEM TO PRZEDE WSZYSTKIM KWESTIA WYOBRAZNI

KIELECKI PARK TECHNOLOGICZNY WSPOLPRACUJE ZE SCUOLA ITALIANA DESIGN, KTORA JEST CZESCIA PARKU
NAUKOWO TECHNOLOGICZNEGO W PADWIE. EFEKTEM TEJ KOOPERACJI BEDZIE M.IN. STWORZENIE BIBLIOTEKI
MATERIAEOWE]. WEOSKI PARTNER POMAGA KPT PRZEKONAC PRZEDSIEBIORCOW DO WSPOLPRACY Z EKSPERTA-
MI W DZIEDZINIE WZORNICTWA. DLACZEGO WARTO POSTAWIC NA TAKIE ROZWIAZANIE? OPOWIADA - GIORGIO

PELLIZZARO, DYREKTOR SCUOLA ITALIANA DESIGN.

Szkola designu dziala w strukturach Parku. Dlaczego zdecydo-
waliscie sie Paristwo na takie polaczenie ?

Bylo to wyraZzne zalecenie naszej Rady Nadzorczej. To wiasnie jej
cztonkowie zdecydowali, zeby wlaczy¢ Scuola Italiana Design, w
struktury Parku Galileo. Taka decyzje podjeto, poniewaz misja PST
jest pomaganie przedsigbiorcom we wprowadzaniu innowacji, ktére
poprawia ich konkurencyjno$¢ na rynku, a design jest kluczowym
elementem dla konkurencyjnosci.

Kto moze zostac¢ studentem tej szkoly? Czy nauke moga podja¢ ab-
solwenci wszystkich szké?t srednich, czy tylko takich, ktére maja pro-
fil artystyczny?

Nasi studenci, to z reguly ludzie w wieku 18 - 19 lat, pochodzacy z
kazdego rodzaju szkét srednich we Wioszech. Niektérzy mysla, ze
dobrym designerem moze by¢ tylko dobry rysownik. Jednak bycie
dobrym projektantem to przede wszystkim kwestia wyobrazni, a
nie pewnej reki. Nasi studenci to przedstawiciele naprawde wszyst-
kich typow szkot: technicznych, artystycznych i tych skupiajacych
sie na naukach Scistych. Dzieki temu mamy dobre rezultaty.

Jaka cze$¢ zajec¢ stanowia zajecia praktyczne?

Zajecia praktyczne to mniej wiecej potowa wszystkich zajec.

Jakiekorzyscimaja studenci dzieki temu, ze pracuja w Parku Galileo?
Czy zdarza sie im wspélpracowacé bezposrednio z przedsiebiorcami?

Program studiéw obejmuje trzy lata. Dwa pierwsze to podstawowa
edukacja, podczas ktérej studencizdobywaja podstawowa wiedze na
tematy zwigzane z szeroko pojeta kulturg oraz zich przyszia profesja,
czyli wzornictwem przemystowym. Poznaja takze metodologie pro-
jektowania. W trzecim roku, ¢wiczymy umiejetnosci, to wlasnie
wtedy studenci wspélpracuja z producentami i wynalazcami. Nie
wysylamy ich jednak do fabryk, to przedsiebiorcy zglaszaja sie do
naszej szkoly i przekazuja swoje oczekiwania. My natomiast caly
czas kontrolujemy dzialania studentéw i pomagamy im w rozwija-
niu skrzydel.

W Polsce mamy duzy problem z przekonaniem przedsiebiorcéw do
wspolpracy z designerami. Czy Panstwo zetkneliscie sie z podobny-
mi trudno$ciami?

Rozpoczelismy dzialalnos¢ 20 lat temu i na poczatku rzeczywiscie
mieliémy klopot z przekonaniem firm do tego, zeby zaufaly naszej
szkole i naszym studentom. Sytuacja byta wiec podobna do tej w
Polsce. Teraz jest inaczej.

Co w takim razie moze Pan poradzi¢ KPT? Co mozemy zrobi¢, zeby
ulatwié wspoélprace miedzy dwiema stronami?

Jesli mialbym co$ sugerowaé, podkreslitbym, ze to jest proces, a nie
kwestia jednorazowego dzialania. Pierwsza rzecz, to planowanie
i organizacja spotkan z przedstawicielami biznesu. Moga w tym
pomoéc stowarzyszenia przedsiebiorcow. Trzeba im wyjasnié idee
designu. Te rozmowy musza odbywac sie jak najczesciej, poniewaz
nie da sie przekazac¢ wszystkiego za jednym razem.

Czy tak bylo w Waszym przypadku? Nastawienie przedsiebiorcéw
zmienialo sie po tym, gdy zrozumieli istote designu, poznawali
szczegOly oferty?

Czasem efekty przychodzily dzien pézniej, a czasem trzeba bylto
czeka¢ dwa lata. To zalezy od firmy, ale takze od nas. Stosujemy
jedna z podstawowych zasad marketingu: Jesli powiem klientowi
czym sie zajmuje - jestem slaby, ale jesli sprébuje rozwigzac jego
problemy - jestem mocny.

Szkola wspélpracuje z wieloma znanymi markami, chociazby
Fiatem, czy Ferrero. Z jakiego produktu jeste$cie najbardziej
dumni?

Jeden z mnajwazniejszych produktéw, ktéry powstal w czasie
wspolpracy naszej szkoly i firmy Chicco Artsana. To znany na catym
$wiecie wtoski producent artykuléw dla dzieci. Podczas Rovinj
Workshop w 2005 roku jedna z naszych grup twérczych opracowata
wyjatkowy projekt obrotowego fotelika dla dzieci. Przedstawiciele
spotki zaakceptowali nasz produkt, a kiedy wprowadzili go na
rynek, okazal sie wielkim sukcesem. Po wejsciu na internetowa
strone Chicco Artsana latwo znalez¢ nasz produkt. To naprawde
duze osiagniecie naszej szkoly. Cieszymy sie jednak ze wspoéipracy
z kazdg, nawet najmniejszg firmg, ktéra docenia nasze pomysty.

Wioski design jest bardzo ceniony na S$wiecie. Czy sa jakie$
szczegblne, charakterystyczne cechy wiloskich projektéw?

Naszym atutem jest rozpoznawalno$¢ na catym $wiecie i to, ze
firmy, z ktérymi wspélpracujemy, rozumieja nasze pomysty, a przy
tym widza efekty ich wdrazania.

Miedzynarodowa Szkota Designu w Padwie - powstata w 1991 roku.
Misjg uczelni jest Kksztatcenie i wspieranie w profesjonalnym rozwoju
przysztych designeréw oraz promocja wsréd przedsiebiorstw kultury i

wiedzy na temat wzornictwa. Do najwazniejszych zadanh uczelni nalezy

takze prowadzeni tug w zakresi radztwa, konsultingu tj. wdrazani

innowacyjnych r ktéw w przedsiebiorstwach. zkota Design
wspétpracowata dotychczas ze 130 firmami, zaréwno matymi i Srednimi
ale takze potentatami na rynku. Chodzi m.in. o: Alfa Romeo, Aprilia

Arneg, Benetton, Chicco - Artsana, Delonghi, Diesel, Electrolux, Ferrero
Fiat.

TEKST: ZESPOL KPT
FOT. PIOTR POLAK
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SZTUKA
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PLAC ARTYSTOW

W KIELCACH STAE SIE
OGRODEM SZTUK. MIEJ-
SKA PRZESTRZEN OZYEA
DZIEK] WYSTAWOM, KON-
CERTOM I PREZENTACJOM,
ALE ERZEDE WSZYSTKIM
DZIEKI POW‘S‘TAJACYM

TU OD 2009 ROK] INSTA-

LACJOM ,é;];}YST[?YCZNYM /A_’.', s
WYBITNY H, fcf) SKICH

* '_. 7 _;z)-- R .‘,rv_é
.;‘EWI}E K, JERZBGO

KEDZIORY, LEONA TARASE-

WIC}A I LUDWIKI OGORZE-
LEC. PREZE\NTUJACY
NIEZWYKEE PRACE
ARTYSCI ZOSTALI
ZAPROSZENI DO KIELC
PRZEZ ZNANYCH
PRZEDSIEBIORCOW -
DOROTE I TOMASZA
TWORKOW.
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Taniec Czarownic
autor:Ludwika
Ogorzelec
fot.Jarostaw
Kubalski/AG
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Taniec Czarownic

Swiezo w pamieci kielczan zachowata sie
ostatnia - misterna i zachwycajaca konstruk-
cja ,Taniec czarownic’, autorstwa Ludwiki Ogo-
rzelec. Majaca wyra zne, Swietokrzyskie odniesie-
nia rzezba, stanowita swoista kontynuacje cyklu
,Krystalizacja przestrzeni’, ktéry artystka tworzy
od 1990 roku w réznych krajach Swiata. Jej
prace podziwiano m.in. w Stanach Zjednoczo-
nych, Japonii, Niemczech, na Krecie i we Francji,
gdzie na state mieszka. Sa one niezwykle ulo-
tne, lekkie, tworzone in situ w drewnie, metalu
i szkle za pomoca przecinajacych sie linii. Majac
skomplikowana, gesta i powiktana strukture
sprawiaja jednoczesnie wrazenie bardzo lekkich
i zdaja sie zaprzecza¢ prawom cigzenia. Czesto
te konstrukcje wpisuja sie w kontekst miejsca
i jego kultury, zatem artystka prowadzi dialog
z widzem. W wywiadzie, udzielonym ,Pulsowi
Przedsiebiorczosci” Ludwika Ogorzelec powiedziata,
ze w swojej pracy réwnie chetnie dopuszcza do
gtosu intelekt, doswiadczenie i intuicje, co tem-
perament, czy aktualne doznania. Jak stwierdzita
- chciatabym, aby moje rzezby byly odbierane,
jako ulotne zjawiska, ktére sa potaczeniem

Przestrzen miejska przycigga

Artystke cieszy mozliwos¢ kontaktu z widzem
w trakcie procesu twérczego i - jak podkresla
- nie jest jej zal, ze te dzieta sa krdtkotrwate,
znikaja z przestrzeni, bo przeciez pozostawiaja
trwaty $lad w ludzkiej pamieci. Ludwika Ogorze-
lec stwierdzita, ze Kielce, w odréznieniu od
wielkich centréw kulturalnych:  Paryza, czy
Nowego Jorku, maja swdj klimat. Tu cziowiek
pozostaje cztowiekiem, po prostu jest soba. Ar-
tystka podkreslita takze role pasjonatéw sztuki
i jej wielkich admiratoréw - panstwa Tworkéw,
ktérzy sprawili, ze przestrzen miejska stafa sie
ogdlnodostepnym miejscem duzych wystaw.
Oni sami w znaczacy sposéb wptyneli na zain-
teresowanie kielczan  sztuka nowoczesna,
ksztattujac gusta i wrazliwos¢. Jak dodafa - czy
moze by¢ cos cenniejszego, niz oddanie idei, bez
oczekiwania korzysci i zyskéw, bez komercji?
Do Kielc Ludwika Ogorzelec przyjechata nie-
mal prosto z Pekinu, gdzie stworzyta ,Taniec
z ling". Wernisaz jej wystawy, ktéra zawtadnefa
wyobraznig kielczan, zgromadzit tum widzéw.
Podziwiano skomplikowana strukture dziefa
i zachwycano sie gra $wiatet i dzwiekdéw. ,Taniec
czarownic’, mimo ze jego tworzenie mozna
byto obserwowac¢ kilka tygodni zaskoczyt ze-
branych. Konstrukcja, misternie utkana przez
artystke z materiatu, ktéry nazwata jedwabiem
przemystowym sprawifa, ze diametralnie zmienita
sie przestrzen placu Artystow. Juz nie kamien i

Chciatabym, aby moje rzezby byty odbierane
Jjako ulotne zjawiska, ktore sq potqaczeniem
roznych swiatow: wyobrazni, nauki i po prostu Zycia.

réznych Swiatéw: wyobrazni, nauki i po prostu
zycia. Tak bylo wiasnie wtedy, kiedy tworzyta
na kieleckim placu Artystéw,Taniec czarownic’.
,Moja kilkutygodniowa praca w przestrzeni
publicznej sprawita, ze codziennie spotykatam
sie z ludZzmi. Miatam okazje, by pozna¢ wielu
kielczan, czesto pasjonatéw sztuki, ktérzy urze-
kli mnie swoja prostota i serdecznoscia, ale
takze ciekawoscig $wiata” - stwierdzita Lud-
wika Ogorzelec..,Robyt w-Kielcach byt dla mnie
réwniez okazja, by poznac artystéw, zwigzanych
z Ziemia Swietokrzyska, chocby wybitnych,
moim zdaniem, fotografikéw, nalezacych do Kie-
leckiej Szkoty Krajobrazu” - dodata.

Ale takze jej rzezba, tworzona ,na zywo"
W przestrzeni miejskiej przyciagata uwage
przechodnidw, ktérzy zatrzymywali sie, by
$Sledzi¢ powstawanie dzieta. Kazdy, niemal be-
zwiednie, mégt obcowac ze sztuka, ktéra byta na
wyciagniecie reki.

nie bruk rzadzity tym miejscem, ale lekkie, biate,
azurowe struktury, ktére pobudzaty wyobraznie.
Pani Elzbieta Jarska, kielczanka, ktéra 6 wrzeénia
uczestniczyta w wernisazu ,Tanca czarow-
nic” wspomina, ze zafascynowata ja wéwczas
lekko$¢ struktury i gra Swiatet na biatej kon-
strukcji, ktére, rozbtyskujac do dzwiekéw muzyki,
stwarzaty wrazenie rzeczywistego tanca. Jednak
- jak podkreslifa - nie tylko wrazenia byly tam
wazne, ale takze artystyczny zamyst twdrczyni,
ktdrej dzieto byto tak ulotne.

Zrozumieé autora

Podobnie stwierdzita Ludwika Ogorzelec. Arty-
stka uwaza, ze sztuki nowoczesnej nie mozna
odbiera¢ wyfacznie na zasadzie skojarzen, ale
trzeba prébowac zrozumie¢ w sposéb globalny
zamierzenie autora. W jej pracach jest wiele
odniesien naukowych do matematyki i fizyki.

Konstrukcje opieraja sie na zasadzie réwnowa-
gi naciagéw, sa bardziej skomplikowane, niz
to wydaje sie na pierwszy rzut oka. Zdaniem
artystki - kazde miejsce na ziemi ma swoja
specyfike, kod kulturowy, swoista energie. Zatem,
by zrozumiec istote tej sztuki, nalezy zacza¢ od
inspiracji, tematu, tworzywa i zagospodarowa-
nia przestrzeni, jako pewnego kontinuum cyklu,

a dopiero potem odbierac¢ okiem i sercem.

wystawy, ktéremu towarzyszyt niezwykty hap-
pening, przygotowany przez Tomasza Tworka we
wspotpracy z Galerig ,Winda”. Widzowie obejrze-
li proces montazu 21 zeliwnych posagéw przy
akompaniamencie muzyki i z wykorzystaniem
efektéw Swietlnych. Artysta zarzadzat wéwczas
cafg akcja z kabiny specjalnie przygotowanego
,Traktora z Zelaznym'’.

zainspirowato nas do stworzenia catego cyklu
ekspozycji pod nazwa ,Sztuka w przestrzeni
publicznej”. Znamienne jest to, ze prezentacje,
organizowane na miejskich placach, sa nie-
powtarzalne, odbywaja sie tylko raz, maja swoj
czas i przemijaja. By¢ moze z tego wzgledu sa
tak chetnie zwiedzane, by zatrzymac te ulotne
chwile. Dorota Tworek stwierdzita, ze bardzo
cieszyt ja widok kielczan, przechadzajaeych sie
wsréd posagéw i fotografujaeych sie na ich tle.
To utwierdzito jgw-przekonaniu, ze wiekszos¢
z nas faknrte obcowania ze sztuka.

amierzeniem panstwa Tworkéw byto zaprezen-
towanie réznych form, technik, inspiracji arty-
stycznych, dlatego w kolejnych latach starali
sie sprowadzi¢ do Kielc dzieta réznych artystow.
W 2010 roku na placu Artystéw pojawity
sie postaci ,Balansujacych” Autorem tego
fascynujacego z punktu widzenia fizyki dzieta
jest Jerzy Kedziora. Dwanascie rzezb, wyko-
nanych z syntetycznych zywic zawisto nad
placem na linach. Ci niezwykli linoskoczkowie
przykuwali uwage przechodniéw, balansowali,
kotysali sie wraz z podmuchami wiatru. Ich
postaci poruszaty sie swobodnie, wracajac ciagle
do pozycji wyjsciowej. Jerzy Kedziora, pytany
podczas wernisazu o to, w jaki sposéb udaje mu
sie zachowac réwnowage balansujacych rzezb
odrzekt, ze chciatby, aby pozostato to tajemnica
jego tworczosci.

Rok pdzniej gosciem kielczan byt Swiatowej
stawy malarz profesor Leon Tarasewicz. Artysta
zbudowat na kieleckim placu ,Labirynt”. Olbrzy-

Sztuki nowoczesnej nie mozna odbiera¢ wytqgcznie na zasadzie skojarzen, ale trzeba prébowac
zrozumiec¢ w sposob globalny zamierzenie autora.

Ludwika Ogorzelec jest absolwentka Akademii
Sztuk Pieknych we Wroctawiu oraz L Ecole Na-
tionale Superieure des Beaux Arts w Paryzu. W
1985 roku wyjechata do Francji i od tamtej pory
tworzy swoje dziefa w réznych zakatkach $wiata.
Tworzy mobilne, a takze przestrzenne konstruk-
cje, wykorzystujgc rézne materiaty. Urzekaja
ja zjawiska piekne, ale krétkotrwate. Artystka
dtugo przygotowuje elementy wystawy, by po jej
zakonczeniu wszystko uprzatnad. | nie zatuje, bo
to tak - ttumaczy - jakby zatowac tego, ze znika
tecza, albo btyskawica.

,faniec czarownic” byt czwarta wystawa,
zrealizowang na placu Artystéw w cyklu ,Sztu-
ka w przestrzeni publicznej” dzieki mecenatowi
Doroty i Tomasza Tworkéw. Pierwsza odbyfa
sie w 2009 roku. Do Kielc zawitata wéwczas
wyjatkowa, ale zarazem budzaca kontrowersje
kolekcja rzezb Zbigniewa Fraczkiewicza ,Ludzie
z zelaza’. 10 pazdziernika odbyt sie wernisaz

Sztuka w przestrzeni publicznej

Dorota Tworek w rozmowie z ,PP" wspominafa

moment fascynacji  twdrczoscia  Zbigniewa
Fraczkiewicza, kiedy to, czytajac wraz z mezem
czasopismo, poswiecone historii sztuki natrafili
na zamieszczone w nim informacje o artyscie.
Byly w nim zaprezentowane fotografie posagoéw,
ustawionych wséréd skat w Gérach Stotowych. Jak
powiedziata - zapragneli wéwczas sprowadzi¢
te oryginalne rzezby do Kielc, by mdc je
zaprezentowa¢ szerszemu gronu odbiorcéw.
Oboje udali sie do Szklarskiej Poreby, gdzie
Zbigniew Fraczkiewicz mieszka i przekonali go
do swojego pomystu. Artysta byt posiadaczem
tylko dziewieciu rzezb, ale udato sie pozyskac
jeszcze dwanascie. W efekcie na ekspozycje
do Kielc trafto 21 zeliwnych posagéw. Ta wys-
tawa - wspomina Dorota Tworek - cieszyfa sie
nadzwyczajnie  duzym  powodzeniem,  co

mia konstrukcja powstafa z niewykorzystanych
elementéw budowlanych, ktére wewnatrz zostaty
pomalowane w oszatamiajace barwy. W insta-
lacji pojawity sie takze lustra, ktére odbijaty mo-
tywy architektury placu i jednocze$nie powielaty
obraz. Byfo to najwieksze dzieto, stworzone przez
artyste. Leon Tarasewicz, budujac ,Labirynt”
mowit, ze byt on dla niego wielkim wyzwaniem.
Cho¢ wczesniej podobne instalacje tworzyt m.in.
w Mediolanie i Barcelonie, to tamtych konstruk-
cji nie charakteryzowat az taki rozmach.

Cztery kolejne sezony artystyczne i cztery wiel-
kie przedsiewziecia, powstate dzieki mecena-
towi Doroty i Tomasza Tworkéw. Cykl ,Sztuka w
przestrzeni publicznej” bedzie miat kontynuacje
w roku 2013. Na razie jednak nie wiadomo,
jaki artysta zagosci w Kielcach. Dorota Tworek
zapowiedziata, ze piaty z kolei wernisaz bedzie
matym jubileuszem fundacji.

TEKST: ZESPOL. KPT
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KIELECKI PARK TECHNOLOGICZNY ROZPOCZAL REALIZACJE DRUGIE] EDYCJI PROJEKTU

,DESIGN NOWY WYMIAR KOMERCJALIZACJI WIEDZY ”. DZIEKI NIEMU, OZYWIONA ZOSTAN-

IE WSPOLPRACA MIEDZY PROJEKTANTAMI, STUDENTAMI KIERUNKOW ARTYSTYCZNYCH

I PRZEDSIEBIORCAMI. NIEWYKLUCZONE, ZE KONCEPCJE OPRACOWANE PRZEZ MLODYCH
DESIGNEROW TRAFIA DO PRODUKCJL

Do udzialu w projekcie, Park zaprasza studentéw kierunkéw
artystycznych z calej Polski. Podobnie jest z przedsiebiorcami.
W pierwszej edycji, spotkali sie m.in. studenci Akademii Sztuk
Pieknych we Wroclawiu i Krakowie oraz mlodzi artysci z Insty-
tutu Sztuk Pieknych Uniwersytetu Jana Kochanowskiego. Po stro-
nie przedsiebiorcéw, na wspdiprace zdecydowaly sie m.in. firmy
Libet i Cersanit.

- Pierwsza edycja ,Designu” cieszyla sie bardzo duzym zain-
teresowaniem zaréwno studentdéw, jak i przedsiebiorcéw. Mamy
nadzieje, ze tym razem bedzie podobnie. Nie zamykamy sie na
region $wietokrzyski bedziemy wspdlpracowaé z kreatywnymi
ludzmi, bez wzgledu na miejsce, z ktérego pochodza - méwi
Szymon Mazurkiewicz, dyrektor Kieleckiego Parku Technolo-
gicznego.

Szymon Mazurkiewicz podkre$la, ze przygotowany przez KPT
projekt zostat bardzo dobrze oceniony przez Narodowe Cen-
trum Badan i Rozwoju. Swiadczy o tym
fakt, ze Park otrzymal dofinansowanie
w wysokosci, o ktérg sie staral, czyli 424
tysiecy zlotych. Na czym polega projekt?

Naszym zadaniem

zatorem jest wilasnie Scuola Italiana Design. Jej projektanci
pracuja dla wielu wyjatkowych marek. W tej grupie jest m.in.
grupa Fiat.

Podczas warsztatéw, mtodzi ludzie zdobywaja niezbedne, prak-
tyczne doswiadczenie. Co sprawia, ze z pewnoscig bedzie im
latwiej stara¢ sie o prace. W trakcie trwania zaje¢ beda mieli
szanse na zapoznanie sie z narzedziami oraz technologia pro-
jektowania. To pomoze takze w przygotowaniu do uruchomienia
wiasnej firmy wlasnie w obszarze projektowym i wzorniczym
- méwi dyrektor KPT.

Réwnolegle, Park buduje zaplecze warsztatowe, w postaci
profesjonalnego laboratorium do projektowania, mode-
lowania i prototypowania 3D. Zaprojektowano je z mysla
o przedsiebiorcach. Wystarczy, ze firma przedstawi pomyst na
produkt, a Park przygotuje projekt, model 3d a nawet krétka
serie opracowywanego artykutu. W laboratorium bedzie mozna
takze sprawdzié¢, z jakich materialéw nalezy
wykona¢ produkt. Dzialalnos¢ bedzie prowa-
dzona z zastosowaniem wielu nowoczesnych
technologii. Dotyczy projektowania, ale przede

jest znalezienie kreatywnej wszystkim przygotowania prototypéw. - Do tej
- W duzym skrécie naszym zada- grupy studentéw, ktérzy zajmujq PO przedsiebiorcy z naszego regionu nie mieli

niem jest znalezienie kreatywnej grupy
studentéw, ktérzy zajmuja sie wzornic-

Sie wzornictwem

mozliwosci skorzystania z tak kompleksowej
ustugi. Teraz dzieki Laboratorium 3D, ulokowa-

twem i umozliwienie im wspdlpracy i umoZliwienie im wspotpracy nym w naszej siedzibie bedzie to mozliwe - infor-
z przedsiebiorcami, czyli doprowadzenie z przedsiebiorcami, czyli do- muje dyrektor KPT. Laboratorium jest instytucja

do kooperacji $rodowiska designerskiego
i biznesowego. Jesli zblizymy te dwa $wiaty,
osiggniemy zamierzony efekt. - tlumaczy
Szymon Mazurkiewicz.

Mtodzi ludzie, pod okiem mentoréw beda
pracowac na rzecz przedsiebiorcéw.

Ich propozycje beda odpowiedzig na

oczekiwania firm. Jesli prace sie spodobaja

niewykluczone, ze trafig do produkcji. Tak bylo w pierwszej edy-
¢ji - informuje dyrektor KPT.

Jak podkres$la, wiadze Parku zdecydowaly sie na kontynuacje
projektu ,Design mnowy wymiar komercjalizacji wiedzy”,
bo potencjatl projektantéw nie jest wykorzystywany przez rynek.

- Z jednej strony zwiekszymy S$wiadomoséé¢ przedsiebiorcéw.
Pokazemy, ze warto inwestowaé¢ w nowe wzory projektowe,
bo moze sie to przetozy¢é na zwiekszenie wartosci sprzedazy,
a z drugiej strony mozemy wykorzysta¢ potencjal, stwarzany
przez wiele uczelni wyzszych. Chodzi nam, nie tylko o akademie
sztuk pieknych, ale takze politechniki, ktére ksztalca specja-
listéw wzornictwa przemystowego — stwierdzil Dominik Kraska
kierownik Dziatu Doradztwa i Transferu Technologii KPT.

Jak podkreslil, nowa edycja projektu bedzie miala wsparcie
miedzynarodowe.

- Rozpoczelismy wspélprace z wloskim Parkiem Naukowo Tech-
nologicznym Galileo, w skiad ktérego wchodzi Szkola Designu
z Padwy. Mozemy spozytkowaé¢ doswiadczenia naszych part-
neréw, dotyczace nie tylko projektowania, ale takze komercjali-
zacji wiedzy - méwi Dominik Kraska.

Zespdl, ktéry okaze sie najbardziej kreatywny, wyjedzie
w nagrode na miedzynarodowe warsztaty dla miodych projek-
tantéw. Odbywaja sie one co roku w Chorwacji, a ich organi-

prowadzenie do kooperacji
srodowiska designerskiego i

dwa swiaty, osiggniemy
zamierzony efekt.

otwartg na wspéiprace z wieloma $rodowiskami.
Pierwsi klienci bedg mogli z niego skorzystaé
w 2013 roku.

biznesowego. Jesli zblizymy te

Pracownicy Parku pracuja takze nad stworzeniem
biblioteki materiatowej, w ktdérej do dyspozycji
kielczan oddane zostanie kilka tysiecy réznego
rodzaju wzoréw materiatéw.

- Tutaj przedsiebiorcy beda mogli znalez¢ dla siebie inspiracje.
Stworzenie tej wyjatkowej biblioteki bedzie mozliwe takze
dzieki wspdipracy z wiloska szkola designu - dodaje Szymon
Mazurkiewicz. Tu réwniez zostanie znalezione miejsce dla stu-
dentéw.

edziemy przekonywa¢ przedsiebiorcéw, ktérzy skorzystaja

z ustug Laboratorium Prototypowania 3 D, zeby wykorzystali
takze pomyslowos¢ i kreatywnoéé mlodych artystéw - dodaje
dyrektor KPT.

Szymon Mazurkiewicz ma nadzieje, ze dzieki inspiracji
Parku miodym ludziom uda sie stworzyé¢ ciekawe projekty
nowych produktéw, a rynek wzorniczy odkryje wyjatkowe
indywidualnosci.

Realizacja projektu “Design - nowy wymiar komercjalizacji
wiedzy II” rozpocznie sie w styczniu 2013 roku. Osoby zain-
teresowane udzialem w nim, znajdg wszystkie informacje na
stronie www.technopark.kielce.pl.

Projekt jest wspétfinansowany przez Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju.

TEKST: ZESPOL KPT
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INSTITUTE OF DE

DLA UKRAINCOW I ROS-

JAN JESTESMY ZACHODEM,

DLA WEOCHOW I FRANCUZOW
WSCHODEM. TO DLATEGO KIELCE
- JAKO MIASTO POMIEDZY -
JEST NAJLEPSZYM MIEJSCEM

NA SZKOLE DESIGNU, EACZACA
ROZNE STYLE W SZTUCE.

o0 tej nazwy mozemy sig
]:)juz przyzwyczajac. Pod
adresem Zamkowa 3 w Kiel-
cach ma powstaé szkola
designu. Stworzy ja trio
ztozone z: Institute of De-
sign Kielce (cze§¢ Wzgdrza
Zamkowego) , Kieleckiego
Parku Technologicznego
i Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego. Wzorem
beda Wiosi.

- Na bazie wiedzy 1 umieje-
tnoSci Scuola Italiana
Design w Padwie, chcemy
stworzy¢ kielecka szkote

- moéwi Janusz Knap, dyrek-
tor Wzgdrza Zamkowego.
Scuola Italiana Design to
uznana marka w Swiatowym
designie. Szkota dziata w
parku technologicznym Gali-
leo, podobnym do naszego,
kieleckiego.

- SID ma praktyke w komer-—
cjalizacji designu, chcemy
wykorzystaé¢ ich wiedze

i dosSwiadczenie - moéwi
Janusz Knap. Padwa jest
dowodem na to, ze sztuka

i przemyst to nie sg dwie
obce sobie rzeczy. Podobnie
ma by¢ w Kielcach. - Chodzi
o to, aby pomysty artysty-—
czne, ktére powstanag

w kieleckiej szkole, byiy

sprzedawane i1 stosowane
w produkcji - méwi dyrek-

tor Wzgdrza.

azdy z czionkéw kie-
Kleckiego tria ma swojag
role. Uniwersytet Jana
Kochanowskiego ksztafci na
kierunku wzornictwo, jest
wiec naturalnym partnerem.
Studenci tego kierunku
bedg mieli okazje¢ do prak-
tycznego wykorzystania
wiedzy zdobytej podczas
wyktadoéw. IDK udostepni
miejsce 1 zapewni
wyktadowcéw z réznych
stron Swiata. Rolag Kie-
leckiego Parku Tech-
nologicznego bedzie
.Sprzedawanie" efek-
toéw pracy kieleckiej
szkoly designu. To rola
kluczowa dla caXego
przedsigwzigcia. Kielecki
Park Technologiczny jest
liderem tej grupy. Podobne
rozwigzania funkcjonuja na
catym Swiecie 1 przynosza
dobre efekty. Sa to wyniki
potréjne. Po pierwsze
finansowe, bo pozwalaja
zarobi¢. Po drugie arty-
styczne, bo efektem
dziatania szkoly beda
dzieta sztuki. Trzeciag
rzeczg jest walor dydak-
tyczny, zwigzany
z aktywnosSciag studentoéw.
Kielecka wspdipraca daje
szanse na to, ze wiedza
i pomysty miodych ludzi
nie wyladujg w uczelnia-
nym archiwum. Dzigki tej
inicjatywie kreatywni
studenci i artysSci dostang
szanse realizacji swoich
pomysiéw. A tych nie bra-
kuje.

Atutem Kielc jest
potozenie geograficzne.

- Chcemy by¢ takim miej-
scem, gdzie design z Za-
chodu: wioski czy dufski,
bedzie zderzat sie¢ z de-
signem Europy Srodkowej

i Wschodniej, czyli pol-
skim, czeskim, ukrainskim
czy rosyjskim - tiumaczy
dyrektor Wzgérza Zamkowego.
Stuzy¢ maja temu wystawy
prac, prelekcje gosci

z zagranicznych osrodkéw

designu, spotkania.

rwajg rozmowy z par-
Ttnerami z zagranicy.
- Bytem w tym celu
w Pradze, spotkalem sig
z szefowa Design Cabinet
CZ, Lenka Zizkowa, ktéra
organizuje najwiekszy
w Czechach konkurs dla
miodych designeréw. Wys-—
tawa, jaka tam zobaczylem,
robi wrazenie. To sa
konkretne projekty dla
istniejacych na rynku firm.
Sa tez projekty, ktoére ra-
czej nie znajdg zastosowa-
nia w przemysle, ale za to
sg niezwykle pomysiowe -
moéwi Janusz Knap.
- Rozmawiatem tez
z przedstawicielami innych
czeskich oérodkéw designu.
Wszedzie jest bardzo dobra
atmosfera do wspbéipracy,
do wymiany doswiadczen.
Ta otwartoS¢ pozytywnie
zaskakuje, choC przeciez
Kielce nie sg jeszcze
silnym oSrodkiem designu -
dodaje. Duze wrazenie robig
dokonania mtodych design-
eréw ze Lwowa. Janusz Knap
miat okazje przyjrzec sie

im we lwowskiej ASP.

ej korzenie siggaja
Jkoﬁca XIX wieku,

a specjalizuje sie w wyro-
bach ze szkla artystyczne-
go. Juz w czasach Monarchii
Austro - Wegierskiej,

Lwow siynat z wyrabia-
nych recznie produktow.
Tradycja przetrwata czasy
Zwiazku Radzieckiego, choc
stowo design wtedy nie
miato racji bytu. Dopiero
w ostatnim czasie stato
sie modne i w ogdle mozna
go uzywac. Miodzi stu-
denci ukrainscy (studiuje
tam takze wielu Polakow),
kontynuuja galicyjskie
tradycje, mimo iz warunki
ich pracy sa, delikatnie
méwigc, nie najlepsze.
Kryzys szkolnictwa wyzszego
na Ukrainie nie oszczedza
lwowskie]j akademii.

- Zobaczytem we Lwowie

co§ niebywalego, prace
tamtejszych studentéw sa
genialne. Zachwycifo mnie
szkto, ale tez na przykiad
modutowa porcelana, piekne
zestawy Sniadaniowe, ktére
po ziozeniu tworza ksztatt
np. lokomotywy. Do tego
piekne lampy. Jest tam
ogromny potencjat - uwaza
Janusz Knap.

W pofowie grudnia w Kiel-
cach podpisane zostato
oficjalne porozumienie

o wspbipracy lwowskiej Aka-
demii Sztuk Pigknych

z Kieleckim Parkiem Tech-
nologicznym, Wzgbérzem Zam-
kowym i Uniwersytetem Jana

Kochanowskiego.

I:)o otwarcia szkoly
designu zostato jeszcze
trocheg czasu. W Instytucie

Designu wiele sie¢ bedzie

dziato: w kazdy weekend
odbywaja sie warsztaty, na
ktorych kielczanie ucza sie
sztuki szydetkowania, haf-
tu, czerpania papieru czy
robienia Swiec z parafiny.
W grudniu najmfodsi de-
signerzy wraz z rodzicami
mieli okazje do szycia
misidéw, ktére zostaty
przekazane na aukcje
dobroczynng. W tym samym
czasie miata miejsce wys—
tawa o intrygujacej nazwie
,Misie w zarysie".

W styczniu 2013 roku
odbedzie sie¢ duza, ogdl-
nopolska wystawa ,Polka
Design" pokazujaca design
stworzony przez kobiety.
Potaczona bedzie z war-
sztatami, konferencjami

1 sympozjum naukowym.
Wzgorze Zamkowe wiaczylo
sie tez do projektu ,Design
- nowy wymiar komercjali-
zacji wiedzy" realizowa-
nego przez Kielecki Park
M=ok oM WatomWaird ot S ar-Raratis e W mers
IDK zajmujacy sie modag
przygotuja wraz z grupa
studentdéw dla firmy ,Hexe-
line" projekt, ktéry byc
moze zostanie wdrozony do
produkcji.

Ciekawie zapowiada sie maj
2013 roku. Czekaja nas
wtedy pierwsze w Polsce
,Creative Days".

- Podczas ,Dni
Kreatywnosci" chcemy
stworzy¢ przestrzen do
zaprezentowania kreaty-
wnych osobowosci, ale takze

systemy nauczania i rozwoju

kreatywnosSci- méwi Janusz
Knap. Warsztatom i spotka-
niom dla profesjonalistoéw
towarzyszy¢ beda wystepy
artystyczne 1 propozycje
dla Kielczan. Doktadny pro-
gram tego wydarzenia jest

wiasnie tworzony.

rzyszta szkota ma juz
P swoja czytelnie. 0d
czerwca przy ulicy Zam-—
kowej 3 dziata dostepna
bez Zzadnych formalnosci
czytelnia ,Art and Design".
W jasnych, przestronnych
wnetrzach znajdujg sie pub-
likacje przydatne nie tylko
mitoSnikom designu. - Mamy
ponad 350 tytuidw z dzie-
dziny wzornictwa, grafiki,
projektowania, architek-
tury - tiumaczy Agnieszka
Kowalska z ID Kielce.
Ksigzek caly czas przybywa,
do konca roku bedzie ich
niemal 500. CzeS¢ z nich
poSwiecona jest rozwojowi
kreatywnosci. Na péikach
mozemy tez znalezé aktualne
wydania magazynoéw specjali-

stycznych: ,Wallpaper",

,Form",  Interramus",
,Frame", | Ceramic Review",
.Elephant","  Swiat ar-

chitektury", ,2+3D",
wArchitektura i Biznes".

Na gosci czekaja stanowiska
komputerowe z Internetem.

A w sasiednim pomieszczeniu
znajduje sie¢ pierwsza

w Polsce biblioteka

z probkami materiaow.
Kazdy, kto znajdzie in-
spiracje w ksigzkach, moze
od razu dobra¢ odpowiednie
probki materiaiéw do

realizacji swoich wizji.

TEKST: ZESPOL. KPT
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wych materiatéw nawierzchniowych.

WZORY KOSTKI BRI:JKOWEJ ZAPROJEKTOWANE) PRZEZ STUDENTOW
BIORACYCH UDZIAL W PROJEKCIE ,DESIGN - NOWY WYMIAR KOMER-
CJALIZAC)I WIEDZY” ZOSTANA WPROWADZONE NA RYNEK JUZ
W PRZYSZLYM ROKU. KOLEJNI PROJEKTANCI PODKRESLAJA, ZE DZIEKI
WSPOLPRACY Z DUZYMI | ZNANYMI FIRMAMI, MAJA ZNACZNIE WIEKSZE
MOZLIWOSCI W POSZUKIWANIU PRACY.

~

Projekt ,Design — nowy wymiar komel‘cjalizacji wiedzy” Kieleckiego Parku Techno-
logicznego skupia wokét siebie mtodych projektantéw, studentéw uczelni i kierunkéw
artystycznych oraz firmy. Kilkuosobowe, uczelniane zespoty designerskie pod opieka
mentora wykonuja projekty dla konkretnych zleceniodawcéw. W pierwszej edycji 47
studentéw z trzech uczelni artystycznych: ASP w Krakowie, ASP we Wroctawiu oraz
Instytutu Sztuk Pieknych Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach projektowato
dla:dziewigciu firm z wojewddztwa Swigtokrzyskiego, matopolskiego i dolnoslaskiego.
W ciagu trzech miesiecy przy intensywnej wspdtpracy obu stron powstaty pomysty .
m.in. na zeliwne meble ogrodowe dla Kieleckiej Fabryki Pomp ,Biatogon”’, ekologi-

czne i ekonomiczne aranzacje fazienek urzadzonych na niewielkiej przestrzeni dla

.

- Grupy Rovese (skupiajacej takie marki jak Cersanit i Opoczno) oraz kostke brukowa dla

firmy Libet, wiodacego na polskim rynku producenta kostki brukowej i innych betono-

St wszystkrch powsta#ych podczas WSpo[ner pracy Wybrallsmy dwa

- ,pro;ekty, ktére W naszej _opinii sa. atrakcyjne od- strony designu. " -
4 /6raz na dzien dzisiejszy mozliwe do wdrozenia do seryjnej produk-"

_Gji. Prpjekty.sq ciekawe i swt’eze, przyznaje Anna Becher, starszy
. "spgqa'h_sm ds. reklamy i PR Libet S.A. - Swiadcza o duzym zrozu-
" mieniu_przedmiotu-i jego przeznaczenia. Pierwszy, prosty w formie
- ’ ale jednoczesnie elastyczny w sposobie jego-wykorzystania, utozenia.
. ; ’ — To od projektantéw i wykonawcéw, od ich inwencji, bedzie w duzej
' 5 mierze zalezat efekt finalny utozonej z tej kostki nawierzchni.
: 4 9y Dajemy im spore pole do.popisu, jeéli-chodzi o ostateczng wizje
’ estetyczng i uzytkowa.— zdradza Anna Becher. Drugi za$ inspiro-
wany jest motywami zaczerpnietymi z natury. Projekty mtodych de-
signeréw zostana wiaczone do przysztorocznej kolekcji eco. Produkty
o'wyraznym charakterze ekologicznym, s3 coraz bardziej doceniane
. ) wsréd inwestoréw i architektéw. - Nie mozemy na razie zdradzg
szczeg6téw zwigzanych z tymi projektami, ale jestesmy_pi
ni, ze nowe wzory wprowadza troche pozytywneg
rynku — méwi Anna Becher.

- Kazdy z nas zdobyt doéwiadczenie, mégt spra\ﬁdzic’

_je. Wage praktycznego doswiadczenia podkresla tez

W fabryce plytek
Kolekcje ptytek ceramicznych zaprojektowanych przez zespd
* pracowat Szymon Portulski, obecnie student Ill roku Wzornict
sytecie Jana Kochanowskiego w Kielcach, nie trafity wprawdz
cji, ale tak sie spodobaty przedstawicielom firmy Rovese, ze ci
mona i pozostate trzy osoby na miesieczne letnie praktyki
siedziby Cersanitu. — MoglisSmy przyjrze¢ sie pracy w takiej
co dla studentéw, ktérzy sa dopiero na pétmetku swojej hau
nym dodwiadczeniem - zapewnia Szymon Portulski. Prakt T
w dziale designu, ktéry w tym czasie pracowat nad przygo
wzoréw ptytek na 2013 rok. - Podgladalismy, jak wyglad ”
pomystu, przez konsultacje na réznych poziomach zarzadza i
finalny. Pytano nas o zdanie, co w kontekscie pracy z do$
tantami, ktérzy sa w branzy od lat, byto dla nas mitym zasko
udato sie nawet przeforsowa¢ wprowadzenie akcentu tzw. dek
torstwa do jednego z projektéw — méwi Szymon Portulski. Przez ca
tyk firma zapewniata zakwaterowanie i pokrywata koszty dojazdéw. —
otrzymalismy nawet pozytywne referencje — dodaje Szymon. Obecnie
Portulski i jego koledzy przygotowuja sie do obrony licencjatu i wyboru studi€
magisterskich. - Nie mysle w. tej chwili o rozpoczynaniu stazu, cho¢ miatbym
pewnie utatwione zadanie, ani o pracy, ale jestem przekonany, ze udziat w tego
rodzaju projektach jest doskonatym sposobem na budowanie CV, tym bardziej,
. ze studiujgc dziennie nie mamy zbyt wielu ku temu okazji — przyznaje Szymon
Portulski. n

\

Pierwsza praca

O tym, ze udziat w projekcie ,Design - nowy
wymiar  komercjalizacji wiedzy’ moze pomdc
w  znalezieniu  pracy  przekonata  sie . juz
Alicja Jakubas, studentka ASP w Krakowie, ktéra byta
cztonkiem zespotu projektujacego dla firmy Libet.
- Jestem pewna, ze wspétpraca z Kieleckim Parkiem
Technologicznym pomogta mi w znalezieniu pracy.
Jest to wprawdzie zajecie dorywcze bo wciaz studiuje
i réwnoczesnie pracuje w branzy odziezowej, co jest
wazne w zawodzie projektanta — cieszy sie Alicja
Jakubas. Okazja, jaka dostata dzieki udziatowi w pro-
jekcie, spotkania z klientami, poznanie technologii
jest dla niej doswiadczeniem nie do przecenienia.

v,
Przygotowame do rynkowych realiéw i
_Plerwsze Spotkanla-l kontaRty na_linii projektant zle-

" cenlodawca nue*zawsze byty tatwe. —Ale tak tez bedzie =
w przyszTeJ naszej,pracy zawodowej i musimy sig z tym
liczyé. Pro;ektant i Zleceniodawca czesto moga mieé
i maja rézne wizje. Trzeba nauczyé sie rozmawiac
i_pracowac razem. Poznanie tych relacji jest dla mnie
" najcenniejszym doswiadczeniem. Mysle, ze w pewnym

/ _stopniu_przygotowato mnie todo wejscia na rynek i
pracy- = mowi lzabela Urbarska, studentka Il roku -~
Wzorni'cfwa na- Uniwersytecie Jana Kochanowskiego

Marek Osman, mentor, ktéry w czasie trwania pro- w Kielcach. Izabela wspéinie z zespotem projektowata

jektu byt opiekunem grupy z Uniwersytetu Jana Ko- zeliwne meble ogrodowg dla™ Kieleckiej Fabryki

chanowskiego. - To byto dla studentéw pierwsze spo- Pomp ,Biatogon’. - Chcielismy_zaprezentowac nowe

tkanie ze zleceniodawca. Uczestniczyli w pierwszych spojrzenie na Zzeliwo. Pierwszy raz spotkatam sie
biznesowych rozmowach; ustaleniach, tym wszystkim, z tego rodzaju produktem.i byto to niezwykle ciekawe

co wigze sie z praca na zlecenie. Obserwowatem ich . przyznaje.

i widziatem, ze jest to dla nich niezwykle mobilizu}qce.

Dawali z siebie wszystko, chcac pokaza¢ sie z jak naj-

lepszej strony. To, co zaprojektowali, przerosto moje

oczekiwania - zapewnia Marek*Osman. — Praktyczne
doswiadczenie, jakie zdobyll w trakcie trzech miesiecy
pracy nad konkretnyml projektami, postawienie" ich -
przed mozliwoscia realizacji tego, co zaprojektowali,
nawefjesll realizacja nie zawsze byta mozliwa, jest
bardzo dobrym uzupetnieniem tego, co oferuje im

uczelnia - nie ma watpliwosci Marek Osman.
i -

sie w praktyce. Tego, czego uczymy sie podczas zaje¢
na uczelni, nie da sie poréwna¢ z konkretng prac
na jasno sprecyzowane zlecenie dla okreélonej firm
Wyszliémy poza abstrakcyjne koncepcje — przekonu
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Przyszto$é projektu

Pierwsza edycja projektu ,Design — nowy
wymiar komercjalizacji wiedzy” za nami.
Kolejna czy raczej kolejne, przed nami.
- Projekt byt odpowiedzia na dwa pro-
blemy: matego odsetka studentéw uczel-
ni artystycznych pracujgcych w swoim
zawodzie oraz niskiej $wiadomosci
przedsiebiorcow na temat korzysci
ptynacych z inwestowania w dobre wzor-
nictwo - wylicza Szymon Mazurkiewicz,
dyrektor Kieleckiego Parku Technologi-
cznego. Odpowiedzig skuteczng. — Dzieki
temu projektowi udato nam sie wywotaé
spory ruch na rynku. Firmy zaczynaja
wykazywac coraz wigksze zaintereso-
wanie wzornictwem, a studenci zdali
sobie sprawe, ze poprzez udziat w tego
rodzaju przedsiewzieciach budujg swoje
portfolio i zwiekszaja szanse na rynku

ogrod Libet design

w bodzi
pracy - zwraca uwage dyrektor Ma- (widok na strefe
Wzornictwo - nowe mozliwosci zurkiewicz. Przed nami druga edycja rustykalng)

Mozliwo$¢ pracy ze studentami to réw-
niez ciekawe doswiadczenie dla firm. -
To spotkanie wzbogacito obie strony. Ci
mtodzi ludzie, dla ktérych temat projek-
towania nawierzchni byt zupetnie nowy, a
produkt wiasciwie nieznany, wprowadzili
swoimi pracami duzo $wiezosci w nasze
spojrzenie na kierunki rozwoju oferty —
zapewnia Anna Becher. - Nasza branza
nie jest zbyt powszechna wséréd desi-
gneréw. Wnaszymkregu kultury projekto-
wania przestrzeni, znaczenie nawierzchni
w percepcji catego projektu bywa, nieste-
ty, czesto niedoceniane. Musimy stale
inspirowa¢ do zmiany tego myslenia,
zwraca¢ uwage, ze jest to ogromne
pole do popisu dla projektantéw. Jest
wiele miejsc na Swiecie, gdzie historia
$wiadczyta i wcigz Swiadczy o tym, jak
istotne znaczenie w odbiorze architek-
tury oraz w komforcie uzytkowania
moze mie¢ oryginalna nawierzchnia.
Zaprojektowana i wykonana zgodnie
z charakterem miejsca. Portugalia np.,
w  maksymalny sposéb wykorzystuje
sztuke dekoracji, my za$ patrzymy pod
nogi réwnie czesto jak Portugalczycy, ale
najczesciej nieswiadomie pozbawiamy
sie przyjemnych bodzcédw. Moze dzieki
tego rodzaju przedsiewzieciom uda sie
zaszczepi¢ w projektantach potrzebe
przywigzywania wiekszej wagi do tego,
jak wyglada nawierzchnia - wierzy Anna
Becher. Jej zdaniem mozliwo$¢ wymiany
mysli i wrazen na linii studenci i produ-
cenci jest wrecz bezcenna. — Obie strony
moga na tym tylko skorzysta¢. Studenci
projektujgc nie tylko do szuflady i pro-
ducenci, wprowadzajac do firm nowa

Trawertyn
z linii Libet

Impressio
(ptyty tarasowe
wet cast)

projektu, do udziatu w ktérym Kielecki
Park Technologiczny zaprosi 10 firm
oraz studentéw m.in. z Kielc i Krakowa.
- A w przysztoéci bedziemy chcieli
rozszerzy¢ program i obja¢ nim nawet
kilkuset zakéw z catej Polski - zapo-
wiada Szymon Mazurkiewicz. Projekt
,Design - nowy wymiar komercjali-
zacji wiedzy” jest juz statg oferta Kiele-
ckiego Parku Technologicznego. Bedzie
jednym z narzedzi, ktére pozwola
realizowa¢ rézne cele: wzornictwo,
edukacje, a wiec umozliwienie praktycz-
nego sprawdzenia swoich umiejetnosci,
wdrozenie czyli  stworzenie  proto-
typéw tego, co zostato zaprojekto-
wane, prébe komercjalizacji produktu
na masowa skale. Wazna bedzie takze
promocja czyli m.in.  pokazywanie
w Targach Kielce nowego wzornic-
twa stosowanego w réznych branzach.

TEKST: ZESPOL KPT
FOT. ARCHIWUM LIBET

Stream Line

autor projektu:
Jerzy Dobrzanski
wyrdznienie

must have kodz
Design Festival 2012

. . . . . kule z kolekcji
mysl, w zaden sposéb nieograniczong Libet STAMPO

dotychczasowymi  dodwiadczeniami - (beton
zapewnia. architektoniczny)
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Partners Creative Studio
Rebranding Project

Rebranding

— zmienia swietokrzyskie firmy

KILKANASCIE PRZEDSIEBIORSTW Z WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO JUZ
ZMIENILO LUB ODSWIEZYtO WIZERUNEK, KOLEJNE WSPOtPRACUJA Z PROJEK-
TANTAMI. W SUMIE NOWE LOGOTYPY ORAZ ELEMENTY IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ
BEDZIE MIALO 30 FIRM. PIENIADZE NA REBRANDING MAREK ZDOBYt KIELECKI PARK

TECHNOLOGICZNY.

yrektor instytucji Szymon Mazurkiewicz twierdzi, ze o tym,

jak wazny jest dobrze zaprojektowany wizerunek marki oraz
sposob i konsekwencja w jego prezentadji, juz nikogo nie trzeba
przekonywac. Jednak nie wszystkich przedsiebiorcow sta¢ na
wynajecie profesjonalnej agencji, dlatego Park zdecydowat
sie im pomdc. Szymon Mazurkiewicz ttumaczy, ze instytucji
udato sie zdobyc¢ na ten cel pienigdze z Unii Europejskiej. KPT
ogtosit przetarg i wybrat agencje kreatywna, ktéra wspotpracuje
z przedsiebiorcami. Za przygotowane projekty ptaci Park.
- Dzi$ widzimy juz pierwsze efekty wspotpracy i z pewnoscia
mozemy powiedzie¢, ze byt to strzat w dziesigtke. Przedsiebiorcy
sq zadowoleni z kooperacji z projektantami i mysle, Zze ta
wspotpraca bedzie kontynuowana. Co oznacza, ze pomyst by
potaczy¢ design i biznes jest coraz czesciej doceniany — mowi
Szymon Mazurkiewicz.
Kierownik dziatu Doradztwa i Transferu Technologii KPT Dominik
Kraska informuje, ze dzieki bezptatnej pomocy profesjonalistow
firmy moga odéwiezy¢ i zmieni¢ wizerunek.
- Rekrutacja caly czas trwa i Park czeka na kolejnych
przedsiebiorcow gotowych na zmiany. Gdyby mieli jakie$
watpliwosci, moga zobaczy¢ przyktady zrealizowanych rebran-
dingdw, moga porozmawiac z przedstawicielami firm, ktére juz
sie na to zdecydowaty — podkresla Dominik Kraska.

Rebranding - proces polegajqcy na zmianie wizerunku
firmy / marki. W zaleznosci od zakresu rebrandingu,
zmianie moze ulec nazwa, logotyp, elementy identyfikacji
wizualnej, sposob komunikacji z konsumentem, czy pozy-
¢jionowanie marki.

Digital

Promotion

irma, ktora wygrafa przetarg na przeprowadzenie rebrandingu marek, jest

kielecka agencja kreatywna Partners Creative Studio.

Zadaniem agencji, wedtug projektu, jest przygotowanie dla kazdego
z przedsiebiorcow  podstawowej ksiegi identyfikacji  wizualnej. Jest
to opracowanie w formie drukowanej i elektronicznej na ptycie CD,
zawierajace logotypy marki, proponowang typografie (czcionke), hasto oraz

takie elementy jak wizytowki, papier firmowy, koperty,
itp. Oczywiscie efekt koricowy poprzedzony jest spotka-
niami z klientem i omowieniem jego potrzeb i oczekiwan.
Marcin Januchta, szef agencji, dodaje, ze jego studio stara sie
takze podpowiada¢, na co powinni zwrdci¢ uwage wiasciciele
firm, zeby ich przedsiebiorstwa byly rozpoznawalne i dobrze
kojarzone.

- Z kazdym klientem widzimy sie co najmniej 3 razy. Na
pierwszym spotkaniu staramy sie zebra¢ jak najwiecej informadji
na temat jego firmy, branzy, oczekiwan, konkurencji, czy nawet
upodoban kolorystycznych. Chcemy jak najlepiej pozna¢ marke,
dla ktérej bedziemy pracowac, dzieki czemu bedziemy w stanie
przygotowac dla niej optymalne rozwigzania. Wspdlnie zasta-
nawiamy sie nad tym, czy nasza praca bedzie miata charakter
kosmetyczny, czy by¢ moze wiasciciele firm zdecyduja sie na
rewolucje.

odaje, ze czasami klienci, przychodzac do projektantéw, nie

do konca wiedzg, jakie sg ich oczekiwania.
Czasami ta decyzja zapada dopiero po przedstawieniu
pomystdw, w trakcie kolejnego spotkania. Podczas prezentadji
tzw. | etapu rebrandingu — ttumaczy szef Partners Creative
Studio - przedstawiamy klientowi 3 propozycje logo, hasta
identyfikujgce marke oraz propozycje kroju pisma (czcionki).
To od biznesmendw bedzie zalezato, w ktérym kierunku péjda
dalsze prace nad jego marka - ttumaczy Marcin Januchta.
Jak podkresla, przedsiebiorcy decyduja sie na zmiany z réznych
powododw. Niekiedy chcg wprowadzi¢ nowa marke lub nowy
produkt na rynek, innym razem uwazaja, ze ich logo wymaga
tylko odswiezenia. Natomiast zdarza sie tez tak, ze firma chce
kompletnie zmieni¢ wizerunek.
Oczywiscie nalezy pamieta¢, ze rebranding to proces trwajacy
niekiedy kilka, kilkanascie miesiecy, gdzie zmiana znaku to-
warowego jest zaledwie poczatkiem lub zwienczeniem bardziej
ztozonych dziatan.
- Wowczas zwykle powoli przyzwyczajajg swoich klientéw do
zmian, cho¢ zdarzaly sie tez dos¢ nagte modyfikacje - méwi szef
Partners Creative Studio.
Kieleckiemu Parkowi Technologicznemu udato sie zdoby¢
pieniadze, ktére wystarcza na przeprowadzenie rebrandingu
marek 30 mikro, matych i srednich przedsiebiorstw z naszego
regionu.
- Do tej pory mamy kilkanascie zakonczonych projektow. Do
konca roku bedzie ich dwadziescia. Dotychczasowe efekty
przekonuja nas, ze warto po raz kolejny starac sie o pienigdze
na ten cel i bedziemy to robi¢ -zapewnia dyrektor KPT Szymon
Mazurkiewicz.
Z efektéw wspodtpracy zadowoleni sg takze przedsiebiorcy. Jako
jedni z pierwszych skorzystali lokatorzy Kieleckiego Parku Tech-
nologicznego: firmy ActivTec oraz SimpleQutsourcing.pl.
Ta druga firma zdecydowata sie na odswiezenie logo jednej
ze swoich marek, czyli Programu eduAbroad, dzieki ktéremu
mtodzi ludzie moga studiowac za granica.
TEKST: Zespot KPT

seedunsri ¢ eduA3ROAD

Agnieszka Tercz,
wspotwiascicielka firmy SimpleOutsourcing.pl,
lokator KPT:

Propozycja dotyczaca rebrandingu pojawita sie w odpowiednim momencie,
bo akurat potrzebowalismy czegos nowego, potrzebowalismy odswiezenia
marki. Zalezato nam, zeby kto$ profesjonalnie podszedt do tematu i zajat
sie oczekiwanymi przez nas zmianami od ,a do z". Wcze$niej pracownicy
firmy radzili sobie sami przygotowujac takze elementy graficzne. Jednak
w tym roku doszlismy do wniosku, ze potrzebne nam jest wsparcie projek-
tantéw, zeby co$ nas zaskoczyto, zeby pojawity sie nowe i Swieze pomysty.
Po obejrzeniu propozydji projektantéw zdecydowalismy sie na odswiezenie
logo. Tak naprawde niby nie zmienito sie wiele, ale réznica jest ogromna.
ZmieniliSmy banery, roll-upy a takze plakaty. Mozemy z pewnym przekona-
niem powiedzie¢, ze sa duzo lepsze niz te ktére mielismy dotychczas. Widzieli
je nasi pracownicy z catej Polski i stwierdzili, ze to byt dobry krok. Zmiana logo
to takze znak dla klientow, ze firma ewoluuje, nie tkwi w jednym miejscu, ale
wychodzi naprzeciw wyzwaniom. Kiedy sie decydowalismy na rebranding,
nie wiedzielismy, czy chcemy ewolucji, czy rewolucji. Poprosilismy Partners
Creative Studio, zeby przygotowali propozycje ewolucji logo, bylismy otwarci
na to, co oni zmienia. Ostatecznie zdecydowalismy sie na odswiezenie marki,
ale niewykluczone, ze wykorzystamy takze pozostate projekty i kiedys zro-
bimy rewolucje. Bardzo wazne byto dla nas, ze firma, z ktérag wspotpracujemy,
takze ma siedzibe w KPT. Spotkanie z Partners Creative Studio byto bardzo
profesjonalne. Kiedy rozmawialismy o naszych oczekiwaniach, byli bardzo
whikliwi, jesli chodzi o nasze cele i idee. Prébowali zrozumie¢ nas i wejs¢
w nasza dziatalno$¢, zeby odpowiednio to przedstawic. Teraz, kiedy mamy
nowe materiaty, jestesmy bardzo zadowoleni.

Przyktady rebrandingu

GEOMARKA
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NEW TECHNOLOGIES

Ustuga finansowana w ramach projektu,Kregi Innowacji - rozwdj zintegrowanych narzedzi
wspierania innowacyjnosci wojewddztwa w obszarach o duzym potencjale wzrostu”
wspotfinansowanego przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

partners creative studic

brand solutions
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Od teraz w nowym opakowaniu

— czyli kilka stow o packaging design

pakowanie chroni to co

sprzedaje i sprzedaje

to co chroni - to znane,
filozoficzne wrecz okreslenie przez
ostatnie 200 lat nie stracito nic na
wartoéci. Dwa wieki. Tyle mniej
wiecej czasu mineto od pojawie-
nia sie pierwszych pomystéw na
to, by dzieli¢ towary na mniejsze
porcje, sygnowac je marka oraz
dostarcza¢ w celowo ozdobionych
i opatrzonych informacja pojem-
nikach. Tak pojawilo sie opa-
kowanie a wraz z nim zjawisko
wzrostu sprzedazy. Od tamtej
pory stanowia nierozlaczna pare,
cho¢ wokoét nich zmienito sie
wszystko. Poza jednym. Dzi$, tak
jak i wtedy, opakowanie ma za
zadanie dostarcza¢ produkt do

Czego potrzebujesz? Jogurtu natu-
ralnego, szamponu do wioséw,
leku na bél glowy? Rynek daje

w odpowiedzi szereg mozliwosci.
Jest to czas telewizji i internetu

- blyskawicznego dostepu do
informacji i konsumpc;ji tresci.
Wré¢my jednak do opakowan

i naszego hipermarketu.

o rozwdj sklepéw wielko-

powierzchniowych sprawit,

ze opakowanie przejeto
funkcje doradcy. Wspomagane
przez kampanie promocyjne,
utrwalone w $wiadomosci
klienta, poszukiwane na poéice,
stato sie ikong. Rozpoznawalnym,
przyjaznym obiektem, po ktéry
siegamy z prze$wiadczeniem

To opakowanie stoi pomiedzy nami
a produktem ktory chroni. Zacheca, uswiadamia,
informuje, kusi. I tylko sami czasem nie wiemy,
czy ten produkt naprawde jest tak dobry, czy
to Swiat marki, ktorej jest wystannikiem,
tak bardzo nam odpowiada.

odbiorcy w nienaruszonym stanie.
Czyli nadal chroni. To oczywiste.
A jak sprzedaje? Odpowiedz na

to pytanie juz taka oczywista nie
jest.

ypowy hipermarket. Ponad

2,5 tys. m2 powierzchni.

Gesta sie¢ alejek, kazda
na szeroko$¢ dwdéch zakupowych
wézkéw. Po obu stronach od
czterech do o$miu rzedéw pétek.
Na nich tysigce produktéw.
Tysiace opakowan. Mnogos¢
ksztaltéw, koloréw i form. Witamy
w XXI wieku. Warto uswiadomié¢
sobie, w jakich czasach zyjemy.
My - jako konsumenci. Jest to
czas ogromnego wyboru, peinej
dostepnosci i wielu alternatyw.

stusznego wyboru. To opakowa-
nie stoi pomiedzy nami,

a produktem ktéry chroni.
Zacheca, u$wiadamia, informuje,
kusi. I tylko sami czasem nie
wiemy, czy ten produkt naprawde
jest tak dobry, czy to $wiat marki,
ktorej jest wystannikiem tak
bardzo nam odpowiada.

Nie ma drugiego takiego miejsca
poza designem opakowan, gdzie
projektowanie 3D (strukturalne)

i 2D (graficzne) spotyka sie na
tak réwnych prawach. Projekt
formy opakowania ma tak samo
duze znaczenie jak stworzona dla
niego etykieta. W dzisiejszych
czasach, kiedy kazdy chce sie
wyréznié, konkurencja nie $pi,

a opakowanie jest jednym z
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W strone natury

Owoc to symbol zdrowia i jakosci
w naturalnym opakowaniu. Nic
wiec dziwnego, ze projektujac
nowe produkty czasami staramy
sie czerpac inspiracje z darow
natury. | to dostownie.

najwazniejszych elementéw marki. Proces
projektowy 3D i 2D jest ze sobg $cisle zin-
tegrowany. Tylko takie dzialanie pozwoli
osiggna¢ unikalnos¢ i wyjatkowosé wsréd
innych, podobnych produktéw na pétce.
Oczywiscie do czasu, wiec warto go dobrze
wykorzystac.

obry projekt to nie tylko

budowanie przewagi

konkurencyjnej
w swojej kategorii, ale i bariera
dla nasladowcéw, bo nie ma
watpliwosci, ze tacy, wczesniej
czy pézniej sie pojawia. Rynkiem
rzadzi wiec prosta zasada: Kto
pierwszy ten lepszy. To jednak
dopiero poczatek. Utrzymacé
pozycje lidera jest bowiem
niezmiernie trudno. Czy pro-
jektowanie opakowan w takich
warunkach to zrédlo stresu?
Takie pytanie czesto moga
zadawa¢ sobie mtodzi designe-
rzy. Moim zdaniem, to bardziej
kwestia cigzacej na projektancie
odpowiedzialnosci i zrozumie-
nia, ze efekt naszej pracy bedzie
mial swoje konsekwencje
w przyszlodci. Oczywiscie, ze
opakowanie musi by¢ atrakcyjne,
ale na poczatku, w momencie
zapoznawania sie z briefem, nie
to jest najwazniejsze.

rief to dokument, ktéry

zawiera opis zlecenia.

Dowiadujemy sie z niego
wiele o samej marce i produkcie,
o sytuacji, w ktérej zlecenio-
dawca decyduje sie na zmiane
obecnego opakowania lub
wprowadzenie nowego produktu.
Pozyskujemy informacje o
architekturze marki, miejscu
produktu w portfolio firmy, ka-
tegorii i wreszcie o jego pozy-
cjonowaniu. Dzieki temu ptynnie
przechodzimy od produktu do
odbiorcy czyli klienta. Gdzie
mieszka? Co robi? Co lubi?
Kim tak naprawde jest? Préby
odpowiedzi na te pytania daja
zalazek koncepcji i strategii pro-
jektowej. Wtedy tez krystalizuje
sie komunikat - najwazniejsza
sprawa w calym procesie. Dobrze
sprecyzowana informacja, ktéra
chcemy przekaza¢ konsumen-
towi, to polowa sukcesu. Teraz
zostaje nam ,tylko*, korzystajac
z odpowiednich narzedzi,
umiejetne zakodowanie komu-

Fasta

Coraz wigksze mozliwosci
Rozwdj technologii w produkdiji
opakowar pozwala osiggac
coraz ciekawsze efekty na
potce. Fasta wykorzystata folie
termokurczliwg sleeve, dzieki
ktorej etykieta dopasowuje
sie do ksztattu stoika i oferuje
duze mozliwosci dla rozwigzan
graficznych.

nikatu na opakowaniu. Forma,
obraz, typografia, kolor oraz
ikonografia i kompozycja to
standardowy zestaw projektanta.
Krétko méwiac, potencjalny
klient ma zrozumie¢, co chcemy
mu przekazaé¢. Wptywa na to
wiele kwestii. Wspomniany juz
weczeéniej rys psychodemogra-
ficzny grupy docelowej, kanat
dystrybucji, kategoria produktu
(ktéra sama w sobie moze
posiada¢ przyjety zestaw koddw).
Inne informacje sa dla nas wazne
przy wyborze zupki dla dziecka,
proszku do prania, karmy dla
kota czy kawy rozpuszczalnej.
Zanim zabierzemy sie za kon-
cepty, warto pozna¢ konkurencje
i wykona¢ ideowo-graficzne
rozpoznanie w kategorii (audyt).
Pozwoli nam to unikna¢ btedéw,
ktére moga by¢ przyczyna nie-
porozumienia na pélce.

Carrary

Z gérnej potki
Produkty premium
intrygujg swoja forma.
Coraz czesciej sie
zdarza, ze ich auto-
rami stajg sie znani
artysci i projektandi,
a sama premiera to
medialne wydarzenie.
Ponizej koncept
butelki na wode
mineralng Carrary.
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‘ Bigi Milk
EyeThink - Patrzysz.
Myslisz. Wiesz.
Projekt butelki na
mleko Bigi Milk.
Konsument jest
w stanie rozpoznac
przeznaczenie
opakowania nawet
bez zataczonej
etykiety.

Nie tablet i program graficzny sa
najwiekszymi przyjaciétmi pro-
jektanta, cho¢ znéw ktos moze
sie ze mna nie zgodzi¢. Czysta
biala kartka i otéwek, wzglednie
kolorowe pisaki wystarcza, by

stworzy¢ wstepne koncepcje -

szkic odpowiedzi na potrzeby

zawarte w briefie. Po tym etapie

juz wiemy, czy uda nam sie

kreatywnie rozwigza¢ problem
klienta. Bo projektowanie to

tak naprawde rozwigzywanie
probleméw. Tych duzych i tych
calkiem matych. Ale zawsze is-
totnych. Nie wazne ile koncepcji

zleceniodawca sobie zazyczy.
Starajmy sie, by byty one od
siebie rézne. By pozostajac w

granicach wytyczonych przez
brief, opowiadaly wiasne his-
torie, prezentowaty odmienny

obraz tych samych potrzeb. Nie

tylko uswiadomi to klientowi

nasz potencjal twérczy i da szer-

szy wybdr, ale dla nas samych

bedzie znaczacym punktem na

mapie rozwoju zawodowego.

Kazde zlecenie to nowa szansa
na zdobywanie bezcennej wiedzy
i doswiadczenia. No i trenowania
koncepcyjnego myslenia.

o, co przelane na papier,

trafia krok po kroku do

cyfrowego $rodowiska.
Korzystajac z nowczesnego
oprogramowania jako narzedzia,
nasze pomysty staja sie
pélrzeczywistos$cia - wizualizacja
formy opakowania, projektem
graficznym etykiety. Jako$¢
wykonania konceptu jest bardzo
wazna, gdyz to on jako wydruk
na usztywnianych planszach
zostanie zaprezentowany na
spotkaniu z klientem. Im mniej
ten ostatni bedzie musiat sobie
wyobrazaé, tym lepiej. Uméwmy
sie — efektem naszej pracy jest
hiperrealistyczna ilustracja
zawierajgca mozliwie jak
najwiecej oczekiwan briefa
w logicznej interpretacji i atrak-
cyjnej formie. Wszelkie bonusy

mile widziane.

Jest takie miej-
sce, gdzie 3D 1 2D
spotykajq sie ze
sobq i stanowiq
nierozerwalng

catosé. Jedno wynika
z drugiego. Jedno bez
drugiego nie istnieje.

To miejsce nazywa
sie opakowanie.

SPOT-ONT TN,

‘ Amigard
Design i marketing mix
Ten sam charakter produktu —inne
opakowanie. W zaleznosci od grupy
docelowej czy kanatu dystrybucji
zmienia sie forma i hierarchia
dostarczanych przez opakowanie
komunikatéw. Naturalne produkty dla
zwierzat szwajcarskiej marki Amigard
dostepne s3 w sklepach zoologi-
cznych (1) i w aptece (2).

adchodzi czas prezen-

tacji. Szykujemy boardy

i wersje elektroniczna
konceptéw. Podczas spotkania
warto wyttumaczy¢ klien-
towi, w jaki sposéb powstawaty
wasze projekty, uzasadni¢
punkty kluczowe (znéw brief),
roztoczy¢ kreatywng atmosfere,
podkresli¢ korzysci wyboru
waszych prac. Bardzo czesto
takie spotkania przeistaczaja sie
w dyskusje na temat brandingu,
marketingu, zachowan kon-
sumenckich. Warto wtedy
czerpa¢ do$wiadczenie od strony
bezposrednio zaangazowanej
w marke. Z takich prezentacji
wszyscy powinniémy wychodzi¢
madrzejsi. Udalo sie. Macie to
zlecenie. Wasz projekt opako-
wania spodobat sie zarzadowi,
wygral w badaniach kon-
sumenckich. Teraz czas uzbroi¢
sie w cierpliwo$¢. Nadciagaja
korekty. Pojawiaja sie podwyko-
nawcy - huty, tlocznie, drukarnie
i serie prébne.

Cossa

Edukacyjna forma
opakowania
Butelki win marki
Cossa to nie tylko
przyktad mozliwosci
technologicznych
czy zaskakujacy
design. To réwniez
wiedza o regionach
i winnicach
dostepna prosto

z etykiety.

Jest ciekawie, cho¢ nerwowo.
Macie do$¢ i chcecie jeszcze.
Dziwny to stan. Kiedy sie
wszystko skonczy - zatesknicie.
Dlaczego? Bo to, co powstato

W waszej glowie i przeszio
przez wasze rece, nagle przy-
biera realna posta¢. Bo to jest
proces (s)tworczy. Jedyne co

sie moze z tym réwnag, to ta
chwila, gdy z niecierpliwoscia
szukacie na pétce w hipermar-
kecie waszego projektu. Jest!
Ogladacie, sprawdzacie jako$¢
druku, analizujecie czy aby na
pewno wszystko jest na swoim
miejscu. Zapewne zachowacie
na pamiatke. Kupicie wieksza
iloé¢ dla rodziny i przyjaciot.
Postoicie przy péice i sprawdzi-
cie czy kto$ po to siega. Siega na
pewno. Potem w domu otworzy,
sprébuje, obejrzy moze, moze
poczyta a potem wyrzuci do
kosza.

TEKST: SEBASTIAN STUDNIARSKI

Sebastian Studniarski
Kielczanin, designer,
obecnie Dyrektor Kreatywny
Delikatessen Warsaw.
Specjalizuje sie w projekto-
waniu opakowan oraz iden-
tyfikacji i komunikacji wizu-
alnej. Pasjonuje go marka
jako zjawisko i jej wptyw na
zachowania miedzyludzkie.
W wolnej chwili uzalezniony
od ksiazek (w tradycyjnej
postaci).
s.studniarski@dwasy.com

‘ Nubble
Dzieci to zrédto
inspiracji
Ptatki sniadaniowe
kojarza sie z mle-
kiem? Niekoniecznie.
Dzieciaki lubig
chrupac je ,na sucho".
Taka obserwacja
zainspirowata marke
ptatkéw Nubble.
Przysmalk do szkoty
W porecznej saszetce?
Prosze bardzo
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DESIGN

MANAGEMENT

DOSKONALE NARZEDZIE
DILA KAZDEJ FIRMY

o, W jaki sposéb zmierzamy
Tdo osiagniecia planowanych
rezultatéw ma mniejsze znaczenie
niz sam rezultat. Liczy sie wynik.
Cel zdeterminowat droge do jego
osiggniecia. Po co to wszystko? Po
co zakladamy firme i decydujemy
sie na prowadzenie dziatalnosci?
Powodem jest produkt. Mamy
pomysH Firma powstaje i funk-
cjonuje, aby sprzeda¢ produkt lub
$wiadczy¢ okre$long ustuge. To
produkt jest powodem i sensem
istnienia kazdego przedsiebiorstwa.
W ramach pogoni za kolejnymi
sukcesami firma czasem gubi
ten sens. Produkt staje sie czyms$
oczywistym, jednym z elementéw
ukladanki, mniej kluczowym, mniej
istotnym. Przedsiebiorcy zakladaja,
ze raz stworzony bedzie stuzyt firmie
na zawsze. Podczas gdy on potrze-
buje cigglej obserwacji, ewaluacji
oraz zmian. A skoro zmiana jest
jedyna stalg i pewna rzecza, firma
chcaca konkurowac¢ i by¢ aktywnym
uczestnikiem rynku takze musi sie
zmieniaé.

Jednym z obszaréw zmiany

jest produkt, ktéry powinien
dopasowywac sie do zmieniajacych
sie potrzeb uzytkownikéw

i oferowa¢ im nowe, lepsze warto$ci.

Zatem prowadzenie dialogu

z uzytkownikiem wydaje sie by¢
nieuniknione. Dlaczego wiec tak
niewiele firm jest jeszcze prze-
konanych o stlusznosci dialogu?
Dlaczego wiec dzialy marketingu

i handlu skrzetnie planujg kam-
panie marketingowe, przygotowuja
promocje, programy lojalnosciowe,
planuja dzialania sprzedazowe
produktéw, ktérych dobrze nie
znaja? Dlaczego tak wiele firm

w ogo6le nie dostrzega finalnych od-
biorcéw swoich produktéw i ustug,
traktujac dystrybutora i po$rednika
jako swojego klienta i zabiegajac
wylacznie o jego wzgledy? Podczas
gdy to finalny odbiorca decyduje o
losie owego produktu i ustugi. Isto-
tne jest rozréznienie, kim jest klient
oraz kim jest uzytkownik

i zrozumienie roli kazdego z nich
dla przedsiebiorstwa.

esign management

dostarcza metod i narzedzi
do projektowego zarzadzania
przedsiebiorstwem. Pozwala
rozwija¢ i wdraza¢ innowacyjne
produkty i ustugi, optymalizowa¢é
procesy, budowac strategie firmy,
komunikacje marketingowa,
osigga¢ wyniki finansowe. Metodo-
logia pracy projektowej ma na celu
podniesienie przewagi konkuren-
cyjnej. Wybér celu do osiagniecia
i sposobu na budowanie tej prze-
wagi zalezy od firmy. Przyjmujac
i rozumiejac definicje stowa
,design” w szerokiej perspekty-
wie jako ,projektowanie”, ktére
dotyczy kazdego aspektu zycia,
zaprojektowa¢ mozemy produkt,
ustuge, otoczenie, strategie,
komunikacje, informacje, interfejs,
ale takze zywno$¢.
W tym kontekécie mozemy
zatem stworzy¢ strategie firmy,
zaplanowa¢ i zabudzetowaé
wymagane dzialania oraz
zarzadzaé procesem projektowym
W organizacji na wszystkich
etapach rozwoju. Zatem design to
nie tylko projektowanie pieknych
przedmiotéw. To nie tylko strona
wizualna produktu. Design inte-
gruje rézne obszary: technologia,
technika, ergonomia, marketing,
zarzadzanie, nauki poznawecze -
socjologia, psychologia. Idealnym
przykladem jest konsola Nintendo
Wii. Nintendo zrewolucjonizowato
rynek. Nie zaprojektowali kolejnej
konsoli do gry. Zaprojektowali
nowy sposéb spedzania czasu,
relaksu, integracji z rodzina
i znajomymi. Wyszli ze $wiata gier
2D w $wiat 3D, $wiat rzeczywisty.
Marketing zostat zaprojektowany
na emocje, ktére decyduja
o tym, czy kupujemy dany produkt,
czy nie. Inny przyklad to Apple,
firma ktéra wynalazia telefon od
nowa, projektujac i wprowadzajac
na rynek iPhona.

W Polsce aktualnie ponad potowa
firm modyfikuje cudze wzory,
uwazajac, ze stosuje wzornictwo.
Tymczasem projektowanie wymaga
otwartosci, checi negowania
znanych i dokladnie opisanych
zjawisk, a takze, cho¢ moze - przede
wszystkim - ciagltego zadawania
pytan. Jak zrobi¢ co$ z niczego? Jak
projektowaé¢ madrze i naprawde
oszczednie? Jak proponowaé
rozwigzania, z ktérych ludzie beda
chcieli korzystaé? Jak tworzy¢ rze-
czy, ktére sa faktycznie potrzebne?

ed Dot Design Award to

Rrozpoznawalna marka

i ceniony na $wiecie konkurs wzor-
nictwa. Od 1955 roku przyciaga
firmy ze wszystkich kontynentéw,
ktére prezentujg mozliwosci

i osiggniecia w zakresie projek-
towania. W 2012 roku do Red Dot
Award: Product Design w 19 ka-
tegoriach zglosilo sie az 1 800 firm
i niezaleznych projektantéw
z 58 krajéw. W Polsce méwi sie

o niej glosno od kilku lat, odkad
rodzime firmy zdecydowaly sie
stang¢ w szranki z miedzynaro-
dowym srodowiskiem biznesowym.
Amica Wronki S.A. drugi rok z rzedu
cieszy sie zastuzonym sukcesem.
Firma zmodyfikowala swoja
strategie i postawila na wzornictwo.
Nowa filozofia zaklada, ze to nie
czlowiek ma sie dopasowaé do
produktu, a produkt do czltowieka,
poniewaz dobry produkt jest zapro-
jektowany w odpowiedzi na ocze-
kiwania i potrzeby uzytkownika.
Rozumienie, kim jest klient oraz
kim jest uzytkownik a takze
konsekwentna realizacja nowej
strategii przeklada sie na wymierne
rezultaty biznesowe. I nie zawsze
chodzi o rewolucje. Nawet subtelne
zmiany czynig réznice. Wniosek,
wzornictwo wplywa na jako$é¢ zycia
i moze zmieni¢ rzeczywistos¢,
w ktérej zyjemy.
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est istotnym elementem budo-
Jwania przewagi konkurencyjnej
przedsiebiorstwa.Wdrazanie
innowacji jest mozliwe

i osiggalne dla kazdej firmy. Wyma-

ga jednak planowania, ustrukturyzo-

wanych dzialan, metodologii pracy
umozliwiajacej innowacyjnosé, a

takze otwarto$¢ i odwage. Innowacje

dzielg sie na te dostepne dla firm
wolacych zracjonalizo-

wane dzialania i tych, ktdre nie boja

sie zaryzykowac. Jest wiele firm,
ktére bojac sie zaryzykowaé, same
podcinajg skrzydla drzemigcemu
w nich potencjalowi. Nie wierza,
ze moze im sie uda¢ lub kurczowo
trzymaja sie status quo. Wiekszos$é
nowos$ci wdrazanych na rynek to
w konsekwencji innowacje inkre-
mentalne bedace modyfikacja
dotychczasowych produktéw. Rady-
kalna innowacja wymaga kwes-
tionowania rzeczywistosci, w jakiej

funkcjonujemy, powiedzenia $wiatu,

Ze mozna robi¢ rzeczy kompletnie
nowe (Apple) czy rzeczy znane robi¢

inaczej, lepiej (OXO GoodGrips, akce-
soria kuchenne zaprojektowane jako

produkt design for all; kawa
w kapsutkach). Uzytkownik

szlice

dostajacy do dyspozycji innowacje
radykalng bedzie mial wrazenie, ze
nowe zaproponowane przez firme

rozwigzanie jest tak oczywiste, ze

zadajemy sobie pytanie, dlaczego
wczesniej nikt tego nie wymyslit.

A Polak potrafi. W ostatnim czasie
mowi sie o opracowanej przez Oskara
Ziete technologii FIDU (Freie Innen-
druck Umformung). Technologia pole-
ga na deformacji blachy od wewnatrz
pod wplywem ciénienia. Wskutek
tego procesu z dwoéch identycznych,
polaczonych ze sobg kawatkéw
blachy, pod wplywem ci$nienia po-

wietrza lub wody, powstaja rézne
formy, np.: wyprodukowany przez
dunska firme Hay stolek Plopp.
Wypracowana technologia jest
wykorzystywana przez Ziete we
wspolpracy m.in. z Audi. To tylko
jeden z wielu przyktaddw, ktéry
potwierdza, ze polskie firmy maja
potencjal. Nie brakuje oséb i firm,
ktére sa w stanie generowac duze
ilodci dobrych i innowacyjnych
pomystéw. Niektdre z nich nie sg
nawet $wiadome wiasnego potencjatu
i wlasnych mozliwosci. Tym, ktére
sg, brakuje funduszy na wdrozenie
pomystu w zycie. Brakuje checi do
wspolpracy z projektantem, ktéry
nada pomystowi forme lub brakuje
umiejetnodci, jak dokonaé efekty-

wnego i skutecznego wdrozenia.

ksztakt

[ znowu sg rézne drogi, ktére firma
moze wybraé. Czeé¢ firm dokonuje
kolejnych préb, wszystko realizujac

we wlasnym zakresie.

ze$¢ ma obawy przed rozmowa
Cz ludZzmi spoza firmy, aby nikt
nie skopiowat i nie wykorzystat
ich pomystu na wiasng korzysé.
Nie dziela sie wiedzg i kompe-
tencjami, ale z drugiej strony
nie sg $wiadome, Ze réwniez
nie korzystajg z wiedzy i kom-
petencji innych oséb. Transfer
wiedzy nie moze nastapi¢, gdyz
jest blokowany celowa postawa
przedsiebiorstwa. Z drugiej strony,
cze$é firm co prawda uczestniczy
w organizowanych na rynku szko-
leniach, warsztatach, bierze udziat
w konferencjach, jednak wykazuja
postawe ,Zosi Samosi” (zrobie
sam, bo wiem lepiej, bo lepiej
sie znam), prébujac na wiasna
reke skleja¢ szczatki informacji
zdobyte w réznych okolicznosciach
i samodzielnie implementowaé
te swoiste ,puzzle” w swoich
dziataniach. Brakuje im jednak
znajomosci metodologii pracy nad
innowacja czy procesem
wdrozeniowym i do$wiadczenia.
Co wiecej, brakuje im do$wiad-
czenia w edukacji, czyli
umiejetnoéci przekazywania
pozyskanej wiedzy innym
cztonkom zespotu. Stad rezultat
takze jest potowiczny. Sukces

wymaga otwartosci, szczerosci

fovwmaa iLus’rvacja

i odwagi, ale takze niezbednych
kompetencji.

iele matych i érednich

firm nie prowadzi badan
prefe-rencji konsumentoéw,
ocena wzornictwa jest intuicyjna,
dokonywana w oparciu o opinie
pracownikéw lub dystrybutoréw.
Testowanie pomystéw i rozwigzan
jest rzadkim zjawiskiem. Czesto
odbywa sie dopiero po wdrozeniu
produktu na rynek. Po kilku
miesigcach okazuje sie, ze produkt
nie przynosi zatozonych wynikéw
i firma prébuje go modyfikowad,
usprawnia¢, doskonalié. Trudno
bowiem wycofa¢ sie z projektu,
ktéry pochlongt mnéstwo czasu,
energii i zasobéw finansowych.
Gdyby firma zaangazowala wszelkie
zasoby w poczatkowym etapie
procesu (diagnoza potrzeb rynku,

badanie potrzeb konsumentéw,

analizy konkurencji, prototypo-

wanie idei i jej testowanie

z udziatem finalnego odbiorcy,

itd.) poziom zadowolenia rynku

i satysfakcji firmy z wdrozenia

zapewne bylby wiekszy i bardziej

przewidywalny. Tymczasem

zaledwie okoto piec¢ procent firm

potrafi ocenié stope zwrotu i ryzyko
decyzji inwestycyjnych
zwigzanych z wzornic-
twem. By¢ moze dzieje
sie tak dlatego, gdyz
zaledwie w polowie
matych i $rednich firm
istnieje wyodrebnione
stanowisko lub dziat
zajmujacy sie rozwojem
projektéw wzor-

niczych. Proces
wizualiza Cj a wdrozenia nowego

produktu takze po-
winien zostaé zapro-
jektowany i jest to rola
menadzera produktu. Kompetencje
te sa niedoceniane, pomijane
w strukturze organizacyjnej firm

i realizowane niejednokrotnie

przez samych prezeséw firm,
ktérzy maja do spelnienia szereg
innych wazniejszych rél niz
angazowanie sie w operacyjne
dzialania. W konsekwencji proces
wdrozenia produktu ma

w firmie charakter szczatkowy,
na ktéry skladaja sie etap
poczatkowy i konicowy projektu.
Etapy definiowania problemu,
badan i analiz, kreacji, ewalu-
acji sa pomijane, traktowane
pobieznie badzZ realizowane

w niepelnym wymiarze

w nieuporzadkowany sposéb.
Tymczasem proces realizacji pro-
jektu musi by¢ dobrze zaplano-
wany oraz zabudzetowany, mieé¢
przypisane odpowiedzialnosci
poszczegélnych czlonkéw

zespotu, nastepnie monitoro-
wany na kazdym etapie i finalnie
oceniony na zgodno$¢ osiagniecia
zakladanego celu. Projekt wyma-
ga struktury, powtarzalnosci

i koordynacji od momentu
pomystu na nowy produkt, po
moment, w ktérym produkt trafia
do klienta.

esign jest jednym
D z istotnych elementéw
decydujacych o konkurencyjnosci
produktu czego nie uswiadamia
sobie w Polsce jednak
jeszcze wielu producentéw:.
Przedsiebiorcy niestety traktuja
czesto wzornictwo jako zwykty
koszt, a nie dlugofalowa
inwestycje. W konsekwencji co
dwunasta firma deklaruje, ze nie
korzysta z ustug projektantéow
i wylacznie modyfikuje cudze
wzory lub otrzymuje gotowe
wzory od kooperantéw. Tak jest
szybciej i prosciej, ale czy lepiej?

esign management, to budo-
wanie relacji miedzy designem,
strategia, tozsamoscia firmy
i kulturg organizacji. Dostarcza
narzedzi i metod utatwiajacych
zarzadzanie calym procesem
wdrozenia innowacji. Pozwala
innowacyjnym firmom na wzmoc-
nienie konkurencyjnosci. A jedli tak,
to design management staje sie
praktycznym narzedziem w biznesie
wplywajacym na skutecznosé
i efektywnosé podejmowanych
dzialan.
TEKST: AGNIESZKA MARCINCZYK
FOT. PARTNERS CREATIVE STUDIO
GRAFIKA: SEBASTIAN STUDNIARSKI
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Samorzadowcy wykorzystaja
technologie opracowane przez
lokatoréw KPT

Niewykluczone, ze w nowych mieszkaniach soc-
jalnych i komunalnych w Kielcach zamontow-
ane zostang liczniki przedplatowe a w budynkach
nalezagcych do gminy Skarzysko-Kamienna sys-
temy do oczyszczania powietrza. Samorzadowcom
spodobaly sie technologie zaprezentowane dzis
w Kieleckim Parku Technologicznym.

Kilkudziesieciu samorzadowcéw z wojewddztwa Swietokrzyskiego
w tym przedstawiciele Urzedéw Miasta Kielc oraz Skarzyska-
Kamiennej zapoznato sie z czterema technologiami opracowanymi
przez lokatoréw Kieleckiego Parku Technologicznego.

Zastepca prezydenta Kielc Czestaw Gruszewski méwit, ze zdecydowat
sie odwiedzi¢ Park, bo zajmuje sie m.in. gospodarka komunalng
a prezentowane technologie moga by¢ wykorzystane przez samorzad
m.in. w budownictwie komunalnych i socjalnym.

- Dobrze wiedzie¢, jakie technologie sa dostepne, zeby mdc
wykorzystac je w przysztosci. Niewykluczone, ze systemy przedptatowe
zostang wykorzystane w mieszkaniach, ktére bedziemy budowac -
moéwi Czestaw Gruszewski

Jak podkresla, nowe technologie moga przynies¢ spore oszczednosci,
co teraz jest szczegélnie wazne dla samorzaddw.

Zastepca prezydenta Skarzyska-Kamiennej Grzegorz Matkus byt zain-
teresowany gtéwnie dwiema technologiami.

- Myélimy o zamontowaniu licznikéw przedptatowych w budynkach
komunalnych. Na razie nie mieliSmy na ten cel pieniedzy, ale mamy
nadzieje, ze bedzie to mozliwe w najblizszej przysztosci. Jestesmy
takze zainteresowani oczyszczaniem powietrza w budynkach
uzytecznosci publicznej - méwi Grzegorz Matkus.

Kierownik dziatu Doradztwa i Transferu Technologii KPT Dominik
Kraska zapewnia, ze spotkania o podobnym charakterze beda jeszcze
organizowane. Jak ttumaczy, Parkowi zalezy, zeby samorzadowcy
mogli korzystac z ustug firm, ktére maja siedzibe w KPT.

W drugim Show Roomie zorganizowanym w KPT zaprezentowaty
sie firmy AMPS, ActivTek, Eko-Faktura, Eolis oraz Rebond.

Kolejny laureat konkursu ,Najlepszy
pomyst na biznes” lokatorem KPT

Student Politechniki S$wietokrzyskiej Michat
Sajdak, ktéry wspdlnie z Magdaleng Brojewska
zajal pierwsze miejsce w wiosennej edycji konkur-
su “Najlepszy pomyst na biznes”, wprowadzil sie do
Inkubatora Technologicznego.

Michat Sajdak informuje, ze firma, ktéra witasnie zatozyt, bedzie
dziatata w branzy IT. Do Inkubatora Technologicznego wprowadzit sig
na poczatku grudnia.

- Mam do zrealizowania trzy projekty. Jeden z nich dotyczy pomystuy,
z ktérym wystartowatem w konkursie. Do tej pory jednak nie miatem
czasu zajact sie przygotowaniem do zatozenia firmy. Bytem skoncen-
trowany na pisaniu i obronie pracy magisterskiej. Teraz, kiedy mam
juz tytut magistra moge zajac sie biznesem - méwi nowy lokator KPT.
Dyrektor instytucji Szymon Mazurkiewicz podkresla, ze Michat Sajdak
poza pomieszczeniami wynajetymi na preferencyjnych warunkach,
bedzie mdgt liczy¢ na wsparcie pracownikéw Parku.

- Michat wziagt udziat w szkoleniach, wygrat konkurs a teraz przyszta
pora na realizacje marzen o firmie- méwi Szymon Mazurkiewicz.
Dyrektor KPT dodaje, ze przyktad studenta Politechniki Swietokrzyskiej
pokazuje, iz warto bra¢ udziat w réznego rodzaju konkursach skiero-
wanych do mtodych ludzi.

- Obecnie Park realizuje konkurs ,Najlepszy pomyst na biznes typu
spin off/ spin out”. Wystarczy, ze przyszli przedsiebiorcy opisza pomyst
biznesowy i moga rozpocza¢ rywalizacje o nagrody w wysokosci 50
tysiecy ztotych - informuje Szymon Mazurkiewicz. Jak podkresla
konkurs bedzie miat dwie edycje, kolejna zaplanowano na przyszty rok.
Pula nagréd réwniez wyniesie 50 tysiecy ztotych. Realizacja konkursu
mozliwa jest dzieki dofinansowaniu z Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju.

TEKST Zespét KPT

N O

Laboratorium Prototypowania 3D juz wkrétce bedzie dziata¢ w KPT

Dwa i p6t miliona zlotych trafi do Kieleckiego Parku Technologicznego. Pienigdze zostang przeznaczone
na wyposazenie i uruchomienie Laboratorium Prototypowania 3D.

Dofinansowanie pochodzi z Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki a zostato przyznane przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Swietokrzyskiego.
Dyrektor Kieleckiego Parku Technologicznego Szymon Mazurkiewicz informuje, ze w najblizszym czasie podpisana zostanie umowa dotyczaca
wyposazenia laboratorium w odpowiedni sprzet. Laboratorium Prototypowania 3 D zaprojektowano z mysla o przedsiebiorcach. Wys-
tarczy, ze firma przedstawi pomyst na produkt, a Park przygotuje projekt, model 3D a nawet krétka serie opracowywanego artykutu.
W laboratorium bedzie mozna takze sprawdzi¢, z jakich materiatéw nalezy wykona¢ produkt. Dziatalnos¢ bedzie prowadzona z zastoso-
waniem wielu nowoczesnych technologii. Dotyczy to nie tylko projektowania, ale przede wszystkim przygotowania prototypéw. - Do tej pory,
przedsiebiorcy z naszego regionu nie mieli mozliwosci skorzystania z tak kompleksowej ustugi. Teraz dzieki Laboratorium 3D usytuowanym
w naszej siedzibie bedzie to mozliwe. Dodatkowo przez pierwsze 3 lata ustuga bedzie bezptatna- informuje dyrektor KPT. Laboratorium jest instytucja
otwartg na wspdtprace z wieloma srodowiskami. Pierwsi klienci beda mogli z niego skorzysta¢ w 2013 roku.
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Projekt wspétfinansowany przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju z programu pn. “Kreator Innowacyjnosci - wsparcie innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickiej”.



SHORTCUT-PULSEDESIGN

KIELCE TECHNOLOGY PARK CONNECTS
ENTREPRENEURS AND DESIGNERS

Kielce Technology Park commenced
the accomplishment of the project
“Design - a new dimension to the
commercialization of knowledge I1”.
Thanks to it, there will be a lively
co-operation between designers,
students of art schools and entrepreneurs. It is possible that the
concepts developed by the young designers will go into produc-
tion.

WWW.TECHNOPARK.KIELCE.PL

ART IN PUBLIC SPACES

The Artists’ Square in Kielce has
become a garden of art. Urban 10
exhibitions, concerts and shows,
but mainly owning to the artis-
tic installations of such Polish
outstanding artists as Zbigniew
Fraczkiewicz, Jerzy Kedziora, Leon
Tarasewicz and Ludwika Ogorzelec which have been displayed
here since 2009. The artists presenting unique pieces of art
were invited to Kielce by famous entrepreneurs — Dorota and
Tomasz Tworek.
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FROM PAPER TO THE
PRODUCTION LINE

The paving block patterns de-
signed by the students participat-
ing in the project entitled 'Design
- a new dimension to the com-
mercialization of knowledge' will
be launched on the market next
year. Successive designers point out that thanks to the coop-
eration with large and well-known companies they have much
greater opportunities to find a job.

BETWEEN PADOVA AND MOSCOW

TO BE A DESIGNER, IT IS PRIMARILY
A MATTER OF IMAGINATION

Kielce Technology Park co-operates with
the Scuola Italiana Design, which is a part
of the Science and Technology Park in Pa-
dua. This cooperation will result in creat-
ing the library of materials among others.

For the Ukrainians and Russians we are in the
West, for the Italians and Danes we are in the

® institute
of design East. Therefore Kielce - as a city in between - is
1 kielce the best place to create the school of design

— which combines different styles in this difficult
art. We can get accustomed to this name. The
school of design is to be established at the ad-

dress of Zamkowa 3 in Kielce. It will be created by a trio consisting of: the
Institute of Design Kielce (a part of Castle Hill), Kielce Technology Park and
the Jan Kochanowski University.

The Italian partner helps Kielce Technol-
ogy Park convince entrepreneurs to coope
rate with experts in the field of design. The answer to the
question why it is worth going for such solution is given
by - Giorgio Pellizzaro, the director of the Scuola Italiana
Design.

REBRANDING - CHANGES THE
SWIETOKRZYSKI COMPANIES

More than a dozen companies from the Swietokrzyski re-

&3 gion have already changed or refreshed their image, ot-
Rebranding hers still co-operate with designers. In total, new logos and

a corporate identity elements will be given to 30 companies.
& ® Money on rebranding the logos was acquired by Kielce
Technology Park. The Director of this institution, Szymon

Mazurkiewicz, states that nobody needs to be convinced

how important the well-designed brand image is as well as the manner
and consistency in its presentation. However, not all entrepreneurs can
afford to hire a professional agency, therefore Kielce Technology Park de-

cided to help them.

DESIGN MANAGEMENT - A PERFECT
TOOL FOR EACH COMPANY

DESIGN

MANAGEMENT

PACKAGE DESIGN - A FEW WORDS ABOUT
THE PACKAGING

A package must protect what it sells and

w @ sell what it protects- this well-known,
philosophical statement has been valid

for the last 200 years. It has been two

centuries since the first ideas occurred

to divide the goods into smaller portions,

designate them with the brand image and deliver them in deliber-

ately decorated containers with clearly stated data.

Design management is to build relationships between
design, strategy, the company identity and culture of
the organization. It provides tools and methods to
help you manage the whole implementation process
of the innovation. It allows innovative companies to
strengthen their competitiveness. And if so, the design

management has become a practical tool for businesses contributing to the

efficiency and effectiveness of the action taken.
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Two and a half million PLN will be directed to Kielce
Technology Park. The money will be spent on equi-
pment and start-up of the 3D Prototyping Laboratory.
Today the relevant agreement has been signed in the
Marshal’s Office. The Director of Kielce Technology
Park, Szymon Mazurkiewicz, declares that in the short

run the agreement will be signed to install the necessary equipment

in the laboratory.The 3 D Prototyping Laboratory is designed for en-

trepreneurs.
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