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Szanowni Paristwo,

Zyjemy obecnie w erze rewolucyjnych postepéw technologicznych, ze sztucz-
ng inteligencja na czele. Firmy i instytucje z réznych branz, takich jak opieka
zdrowotna, przemyst czy handel, juz korzystaja z zaawansowanych inno-
wacji opartych na sztucznej inteligencji i uczeniu maszynowym w swoich
procesach kazdego dnia. Al nie tylko ksztattuje przysztosé wielu sektorow,
ale takze stanowi naped dla rozwoju innych technologii, takich jak anali-
za duzych zhioréw danych (big data) czy Internet Rzeczy (loT). W zwiagzku
z dynamicznym tempem rozwoju sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego,
istnieje potrzeba dogtebnego zrozumienia, jak te technologie moga przyczynié
sie do sukcesu biznesowego.

Nowe technologie i procesy cyfryzacji otwieraja przed nami zupetnie nowe per-
spektywy, ale niosg za soba réwniez pewne ryzyko. Aby wykorzysta¢ potencjal-
ne korzysci i unikngé negatywnych konsekwencji, konieczne jest zrozumienie
technologii, przeanalizowanie wtasnych potrzeb oraz wtasciwe wykorzystanie
réznych mozliwosci. W Kieleckim Parku Technologicznym edukujemy i pokazu-
jemy, jak oswoié i wdrozy¢ te nowoczesne rozwigzania w swoim biznesie.

Tak jak transformacja cyfrowa przyspiesza, tak réwniez Technopark wcigz
sie rozwija i zmienia. Rozpoczynamy Swietowanie naszej 15-letniej historii,
patrzac w przyszio$¢é, ktéra zapowiada sie naprawde obiecujaco. Przede
wszystkim za sprawg przygotowywanych nowych inwestycji. Juz teraz mozemy
wspiera¢ ponad 300 podmiotéw, a za kilka miesiecy, by¢ moze bedziemy mogli
takie wsparcie, wiedze i inspiracje da¢ jeszcze wiekszej liczbie firm i instytucji.
Niezmiernie nas to cieszy, gdyz pozwoli to na dalszy rozwéj spotecznosci zgro-
madzonej przy parku.

Mamy nadzieje, ze niniejszy numer Pulsu Przedsiebiorczosci rowniez stanie

sie dla Panstwa zradtem wielu inspiracji czy ciekawych odkryé, a takze bedzie
zaproszeniem do wspoétpracy z nami.

Justyna Lichosik,
Dyrektor Kieleckiego Parku Technologicznego
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Bogdan Wenta
Prezydent Miasta

Kielce

KIELCE - KIERUNEK

PRZYSZLOSC!

wywiad z Prezydentem Miasta Kielce Bogdanem Wenta

Zielone, cyfrowe, Innowacyjne, z potencjatem
dla mtodych ludzi... Jakie perspektywy rysujg
sie przed naszym miastem | jego mieszkancami?

0 kierunkach rozwoju Kielc rozmawialismy

z Prezydentem Bogdanem Wenta.

Jakie zmiany czekajg Kielce, by$Smy jako mieszkarcy
mogli optymistycznie patrze¢ w przyszto$¢?

Swiat goni do przodu, ale w centrum dalej jest cztowiek.
Wigczanie sie samorzgdu w projekty zwigzane z gospodar-
ka obiegu zamknietego czy transformacja cyfrowa, dziata-
nia zwigzane z zapobieganiem negatywnym przemianom
demograficznym to, w moim przekonaniu, stuszny kierunek
rozwoju Kielc. Nalezy tu jednak zaznaczyé, ze za wszystkim
stojg pienigdze. To gtéwny problem, z jakim borykajg sie dzi$
samorzady w catej Polsce. Bez zewnetrznych Zrédet finan-
sowania niewiele zdziatamy. Potrzebna jest réwniez chec¢ ze
strony wtadz centralnych, ktére decydujg o wydatkowaniu
finanséw. Co wazne, miasto musi ciggle inwestowacé w pozy-
cje silnej marki miejskiej, aby przyciggac turystéw, kandyda-
tow do szkét i uczelni, talenty oraz kapitat. W duchu fair play,
ale jednak rywalizujemy z innymi osrodkami o uwage i fun-
dusze. Kielce sg $wietng lokalizacjg biznesowg, co wymaga

statego podkreslenia i promocji. Kolejne pokolenia powinny,
dzieki naszej dzisiejszej pracy, po prostu miec fatwiej.

Skoro méwimy o miodszych pokoleniach, to wtasnie
one w duzej mierze s sita3 napedowg miasta. Kielce
zajmujg dobrg pozycje jako osrodek edukacyjny - jakie
sg plany na jeszcze wieksze przycigganie i zatrzymywanie
studentéw w naszym regionie?

Najbardziej istotne z punktu widzenia rozwoju miasta, wyda-
je sie powigzanie systemu ksztatcenia w miescie z potrze-
bami lokalnej gospodarki. Bez zaangazowania i zachecenia
pracodawcow do wspdttworzenia i realizacji programéw
edukacyjnych, rozw¢j kadr bedzie utrudniony. Przy czym,
celem jest nie tylko utrzymanie talentdw, ale i przyciggnie-
cie kandydatéw o oczekiwanych kompetencjach niedostep-
nych na lokalnym rynku. Miasto to ludzie, ale i potencjat firm.
Stad wazne jest wsparcie kompetencyjne przedsiebiorstw,
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Kielce - Kierunek Przysztos¢

chociazby w zakresie zwiekszania zdolnosci biznesu do ada-
ptacji do megatrendéw. Mtodzi ludzie tworzg kreatywne, roz-
wijajace sie dynamicznie miasta. Kiedy Sciezki ksztatcenia
pokrywajg sie z potrzebami lokalnego rynku pracy powstaje
sytuacja idealna, w ktorej w petni wykorzystujemy potencjat
mieszkancow — do tego dgzymy. Kielce sg nie tylko znakomi-
tym o$rodkiem edukacyjnym o uniwersyteckiej randze. Spet-
niajg juz dzis szereg oczekiwan mtodego pokolenia wobec
ich przysztego miejsca kariery. Wedtug badan zagadnienia
Praca 4.0 to mozliwo$¢ zachowania balansu miedzy zyciem
zawodowym i prywatnym, na co wptywa jakos¢ zycia kultu-
ralnego i towarzyskiego, dostepnosc terendw rekreacyjnych,
mozliwo$¢ amatorskiego uprawiania réznych dyscyplin
sportowych. Wspomniane analizy zwracajg réwniez uwage
na proekologiczne postawy, co Scisle wigze sie ze strategig
zréwnowazonego rozwoju.

Tak, zgadzam sie z tym, dzi§ bardzo wiele méwi sie 0 zréw-
nowazonym rozwoju. Co mozemy powiedzie¢ o tym tema-
cie w odniesieniu do naszego miasta?

Zrdwnowazony rozwoj w systemie prawnym naszego kraju
funkcjonuje juz od dawna. Jest to obowigzujacy i staty kie-
runek, wspdlny mianownik wszystkich dziatan. Sposaéb re-
alizacji zasad zréwnowazonego rozwoju w Kielcach fatwiej
jest jednak pokazac¢ na przyktadach, ktére sg wielowymia-
rowe. W 2022 r. rozpoczeliSmy realizacje Planu Zrownowa-
zonej Mobilnosci Miejskiej dla Kielc i Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego (KOF). Jest to bardzo wazny dokument,
ktory pomoze w stworzeniu zbilansowanego systemu trans-
portowego,uwzgledniajgcego nie tylko indywidualny ruch
samochodowy, ale przede wszystkim transport publiczny
czy ruch rowerowy. W temacie ,rowerowym" warto wspo-
mnie¢, ze w 2022 r. uruchomilismy Kielecki Rower Miejski
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— rozwigzanie, ktdre cieszy sie ogromng popularnoscig
wsrod Kielczan, wptywajgc pozytywnie nie tylko na jakosé
powietrza, ale przede wszystkim na zdrowie. Niedawno po-
wotany zostat takze Zespét ds. Mobilnosci, ktéry pomoze
w opracowywaniu optymalnych rozwigzan dotyczacych
sieci pieszej i drogowej. Staramy sie wiec ktas¢ duzy nacisk
na stworzenie sprawnego, wydajnego a rownoczesnie przy-
jaznego dla mieszkancow i dla Srodowiska systemu komu-
nikacyjnego. Inne przykfady realizacji zasad zréwnowazo-
nego rozwoju w praktyce dotyczg przestrzeni publicznych.
Trwaja prace dotyczace ,Zielonej rewitalizacji zabytkowego
$rodmiescia Kielc" (ul. Bodzentyriska, Rynek, skwer im. Ireny
Sendlerowej, al. IX Wiekéw Kielc). Dzieki tym inwestycjom
miasto stanie sie bardziej zielone, a mieszkarcy zyskaja
atrakcyjne miejsca, gdzie beda mogli sie spotkaé, czy chwile
odpoczac. Tego typu dziatania sg szczegolnie istotne w kon-
tekscie zmian klimatycznych, ktorych wptyw na miasta bywa
wyjatkowo dotkliwy.

Przyszto$é to réwniez transformacja cyfrowa - jak nasz re-
gion radzi sobie w tej kwestii?

Kazda transformacja cyfrowa musi zostac oparta o aktual-
ne, rzetelne dane a takze o dobrze zidentyfikowane procesy,
ktdre toczg sie w administracji publicznej czy w nauce i biz-
nesie. Uwazam to za podstawowy warunek, ktory przesgdza
0 jej efektywnosci. Chodzi o zachowanie pewnego balansu
pomiedzy narzedziami a potrzebami. Etap transformacji cy-
frowe] tak naprawde, rozpoczat sie w Kielcach juz kilka lat
temu. Stworzony zostat bardzo wydajny Miejski System In-
formacji Przestrzennej, potaczony z systemem zarzadzania
sprawami administracyjnymi. W tym roku udato sie wykonaé
kolejny krok — stworzony zostat automatyczny system moni-
torowania stanu miasta ,Zoom na Kielce". Wprowadzonych

zostato takze wiele rozwigzan ufatwiajgcych mieszkaricom
zafatwienie sprawy w urzedzie. Obecnie caty proces udziatu
w Budzecie Obywatelskim - od zgtoszenia propozycji projek-
téw po gtosowanie - odbywa sie catkowicie cyfrowo. Dzie-
ki systemowi ,Umoéw wizyte" nie trzeba juz sta¢ w kolejce,
by zarejestrowa¢ samochdd. Bardzo owocna okazata sie
takze wspotpraca z Gtéwnym Urzedem Nadzoru Budowla-
nego, dzieki ktdrej, na bazie kieleckich doswiadczen, wypra-
cowano ogolnokrajowe rozwigzania umozliwiajace ztozenie
w sposob cyfrowy wnioskdw dotyczacych m.in. pozwolen na
budowe.

Transformacja cyfrowa dla administracji samorzadowe;j jest
szczegdlnie trudnym wyzwaniem. Mamy do czynienia z set-
kami tysiecy danych, opracowywanych w zréznicowanych
formatach i odmiennych systemach dziedzinowych. Wiele
z tych danych podlega szczegdlnej ochronie prawnej. Cyfry-
zacja potrzebuje tez sprzetu oraz dobrej sieci i bezpiecznych
serwerow. Zdaje sobie sprawe, Ze jest jeszcze wiele do zro-
bienia, mamy jednak czym sie pochwalic.

Podsumowujac naszg rozmowe, jak wg Pana wyglada dro-
ga Kielc ku przysztosci?

Patrzac w przysztos¢, widzimy Kielce jako idealng lokalizacje
biznesowa, ktdra jest w stanie zapewni¢ firmom przestrzen
I odpowiednie warunki do rozwoju. Miasto, ktére staje sie
zagtebiem innowacji, pozyskujgcym ambitnych ludzi, chca-
cych rozwijaé swoje pomysty w bliskim kontakcie z przyro-
da. Bardzo istotne dla rozwoju jest réwniez konsekwentne
wzmacnianie funkcji metropolitalnych, w tym naukowych
oraz badawczo-rozwojowych i innowacyjnych poprzez mak-
symalnie skuteczne wykorzystanie juz istniejgcej na uczel-
niach wyzszych infrastruktury laboratoryjnej oraz potencja-
tu intelektualnego, ale réwniez dzieki nowym inwestycjom

wywiad z Prezydentem Miasta Kielce Bogdanem Wenta

Miasto to ludzie, ale I potencjat firm.
Stad wazne jest wsparcie kompetencyjne
przedsiebiorstw, chociazby w zakresie
zwiekszania zdolnosci hiznesu

do adaptacji do megatrendow.

Mtodzi ludzie tworzg kreatywne,
rozwijajgce sie dynamicznie miasta.
Kiedy sciezki ksztatcenia pokrywaja
sie z potrzebami lokalnego rynku pracy
powstaje sytuacja idealna, w ktorej

w petni wykorzystujemy potencjat
mieszkancow - do tego dazymy.

w tych obszarach. Mowa tu m. in. o laboratoriach metrolo-
gicznych Gtéwnego Urzedu Miar i Politechniki Swietokrzy-
skiej oraz szpitalu uniwersyteckim.

Przyszto$¢ to rowniez Kielce zapewniajgce dobry start i wy-
réwnany poziom zycia swoim mieszkanicom. Zalezy nam na
tym, by przyjazne i zadbane przestrzenie publiczne, uregu-
lowany chaos reklamowy i atrakcyjna zieler miejska, stata
sie zachetg do spedzania czasu w miescie, zapewniajac
odpoczynek zaréwno mieszkaricom, jak i turystom. Bedzie-
my nadal dziata¢, aby bogata oferta kulturalna zapewniona
przez miejskie instytucje kultury odpowiadata na wszelkie
oczekiwania, motywujgc do dobrego, petnego radosci zycia.
Kielce sg I bedg miastem styngcym z wysokiego poziomu
sportu profesjonalnego, oferujac jednoczes$nie mozliwos¢
uprawiania sportu amatorsko i rekreacyjnie, wspierajac
mieszkarncow w rozwijaniu swoich pasji. | na koniec Kielce
beda miastem coraz bardziej inteligentnie zarzadzanym,
w sposob nowoczesny i otwarty.

Mysle, ze taka wizja podoba si¢ mieszkaricom naszego
regionu. Zyczmy sobie, bySmy wiasnie w takim kierunku
podazali jako miasto. Dziekuje za rozmowe.
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STWARZAMY
MOZLIWOSCI,
DAJEMY SZANSE
NA SKUTECZNY

ROZWOJ

wywiad z Dyrektor KPT Justyng Lichosik

O nadchodzacych zmianach

i planach na najblizsze lata,

elastycznosci oferty KPT,

Sledzeniu trendéw rynkowych
i dopasowywaniu sie do potrzeb
przedsiebiorcow, rozmawiamy

Z Dyrektor Kieleckiego Parku

Technologicznego,

Justyna Lichosik.

Co jest najwazniejszym elementem oferty KPT?

Bez watpienia potgczenie doskonatej infrastruktury — biur,
hal produkcyjnych, laboratoriéw ze skutecznym, efektyw-
nym wsparciem, ktére sg dopasowane do indywidualnych
potrzeb naszych przedsiebiorcow. Bardzo waznym ele-
mentem naszej oferty sg réznego rodzaju centra kom-
petencji | rozwoju, chociazby wideo lab, Centrum Dru-
ku 3D, z ktérego moga korzystaé przedsiebiorcy, ktdrzy
sg tu ulokowani. Mogg nie tylko wykorzystywaé sprzet,
w ktory te miejsca sq wyposazone, ale takze otrzymaé
wsparcie od doradcow pracujgcych w tych centrach.
Jestesmy elastyczni, a prawie 35 000m2 przestrzeni
sprawia, ze spokojnie mozemy sobie pozwoli¢ na dopasowy-
wanie sie do oczekiwan firm w danym momencie.
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W jaki sposob KPT wychodzi naprzeciw potrzebom przed-
siebiorcow?

Wartoscig szczegdlnie pozadang przez biznes sg ustu-
gi dajgce mozliwosci rozwoju naszych przedsiebiorstw
iw ogole ich powstawania. Ustugi zwigzane z cyfryzacjg, czy-
i umozliwiajace transformacje przedsiebiorstw w kierunku
ich wiekszej robotyzacji, automatyzacji wybranych pro-
cesow i produkeji. Ustugi zwigzane z akceleracja, czyli po-
wigzanie startupdw z duzym przedsiebiorstwem, czy tez
ustugi dotyczace inkubacji startupéw. RealizowaliSmy tego
typu procesy | bedziemy to kontynuowa¢ w oparciu o roz-
nego rodzaju Sciezki. To wazne, ze firmy, ktére majg pomyst
na innowacje, Moga rozpocza¢ dziatanie tych najbar-
dziej przetfomowych pomystéw w ramach platform Polski
Wschodniej.
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Stwarzamy mozliwosci, dajemy szanse na skuteczny rozwdj

To takze ustugi zwigzane z mentalnoscig przedsiebiorstwa,
budowaniem $wiadomosci w kierunku postaw bardziej
przedsiebiorczych. Nasze spotkania na kieleckich uczelniach
jasno pokazujg, e warto swojg wiedze komercjalizowac. Nie
bytoby to wszystko mozliwe, gdyby nie doskonata kadra Par-
ku Technologicznego, jej ponadprzecietne zaangazowanie
i profesjonalne wsparcie niezaleznie od etapu, na ktorym
znajduje sie dana firma. Dotyczy to oczywiscie zaréwno
spotecznosci przedsiebiorcéw ulokowanych w ekosystemie
parkowym jak i tych, ktérzy funkcjonuja poza jego obrebem.

W tym roku KPT obchodzi swoje 15-lecie. Patrzac
na dotychczasowe osiggniecia, o ktérych z nich warto
przypomnie¢?

Byto kilka takich kamieni milowych. Mysle, ze waznym mo-
mentem byto przede wszystkim podjecie decyzji, ze w Kiel-
cach warto stworzy¢ Park Technologiczny. Nie mniej istotng
decyzja byt wybor tej formuty, ktorg wypracowalismy razem
z ekspertami ze Stowarzyszenia Organizatoréw Osrodkéw
Innowacji i Przedsiebiorczo$ci w Polsce.

Kilka waznych cyfr. mozemy sie dzisiaj pochwali¢ fak-
tem, ze w parku mamy mozliwosé wspierania ponad 300
podmiotow. Przez te 15 lat z naszych ustug skorzystato
tacznie ponad 1000 firm. Wsparcie przyjmowato rézne
formy: czasem przez jakis czas byty naszymi najemcami,
by pdzniej usamodzielni¢ sie i przenie$¢ do innego miejsca
w regionie lub poza nim. Mielismy pod opieka réwniez firmy,
ktére korzystaty z poszczegélnych ustug, chociazby audy-
tow technologicznych lub ustug marketingowych, badawczo
-rozwojowych, inwestycyjnych, internacjonalizacyjnych, pro-
jektowych, dajgce im szanse na szybki rozwj. Szkolilismy-

ich, doradzalismy. To naprawde wielka odpowiedzialno$¢
I przyjemnos$¢ zarazem, ze mozemy mie¢ mozliwosé wspar-
cia tak duzej liczby firm.

Szczegolnie waznym momentem byto na pewno podpisanie
umowy na dofinansowanie projektéw zwigzanych z infra-
strukturg oraz chwile, w ktérych otrzymalismy informacje
zwrotng, ze zostaty prawidtowo rozliczone. Niezmiennie cie-
szy kazdy kolejny moment rozbudowy parkowej infrastruktu-
ry. Z niecierpliwoscig oczekujemy na uruchomienie kolejnej,
unijnej perspektywy, poniewaz umozliwi nam to realizacje
kolejnego duzego przedsiewziecia, do ktdérego przygotowu-
jemy sie od ponad 2 lat.

Wsrod wspomnianych kamieni milowych nie mozna zapo-
mnie¢ o wprowadzeniu do naszej oferty ustug zwigzanych
z akceleracja. Przez dtuzszy czas wspieraliSmy przedsie-
biorstwa poprzez inkubacje, czyli pomagalismy tym, ktérzy
sq dopiero na etapie pomystu biznesowego. Natomiast ak-
celeracja dotyczy powigzania startupu, ktéry juz funkcjo-
nuje i ma swoj produkt, z dojrzatym odbiorcg technologii.
To jest nawigzanie takiej wspotpracy i relacji z konkretnym
biznesem, ktéry oczekuje twardych dowoddw, wynikéw
sprzedazy. Dobdr takiego mfodego startupu do firmy, ktéra
juz ma ugruntowang pozycje, umiejetne przeprowadzenie
goprzez tenproces - tak aby zatozenia wspétpracy zostaty zre-
alizowane - to byto naprawde duze wyzwanie. Ciesze sie bar-
dzo, ze ponad 30 startupdw z catego $wiata wtasnie przeszto
te faze akceleracji w KPT. To réwniez dowdd na to, ze zespot,
ktorym dysponujemy jest dobrze przygotowany i Ze jeste-
$my w stanie zmienia¢ te oferte, dopasowywacé jg pod rze-
czywiste potrzeby przedsiebiorcéw oraz wchodzié w kolejne,
coraz bardziej zaawansowane etapy wspierania startupow.

Park zmienia sie nieustannie, ale caly czas

staramy sie dopasowacé¢ naszg przestrzen
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Sukces Parku to takze sukces dla naszego Miasta - zgadza
sie z tym Pani?

Tak, oczywiscie. Dzieki aktywnosci Parku, Gmina Kielce do-
stata prawie 300 milionéw ztotych. O takg wartos¢ wzrdst
Jej majatek, dzieki czemu zmienito sie diametralnie oblicze
tej czesci Kielc. Trzeba pamietac, ze 15 lat temu w momen-
cie, kiedy tutaj pojawiliSmy sie, obrazy z ul. Olszewskiego
byty dos¢ przykre dla oka. Budynek, w ktérym dzisiaj mie-
$ci sie gtowna siedziba inkubatora, czyli Orange, byt bu-
dynkiem zdewastowanym, zrujnowanym i opuszczonym.
Dojezdzat tutaj tylko jeden autobus rano i jeden wieczorem,
wiekszo$¢ terendw byta niezagospodarowana. Dzieki pozy-
skanym srodkom udato sie te cze$¢ miasta zrewitalizowac
gospodarczo. Dzisiaj ta dzielnica ma zupetnie inny wymiar
I jest atrakcyjnym adresem dla biznesu. Obecnie mamy
doskonate mozliwosci, zeby wspiera¢ kazdg firme.

Park kojarzy sie przede wszystkim z innowacyjnoscia.
Czy wg Pani warto$¢ ta to aktualnie biznesowy “must
have"?

Zdecydowanie tak. Dzisiaj kazdy z nas, szczegdlnie w Swie-
cie biznesu, musi mie¢ swoj wyrdznik, gdyz daje nam to prze-
wage nad konkurencjg. Oczywiscie, musimy bada¢ nasze in-
nowacje i obserwowac, czy rynek jest na nie gotowy, dlatego
ze czasem bardzo przetomowe projekty nie spotykajg sie
z tym samym tempem innowacji po stronie odbiorcow.

Obserwujemy firmy, ktére sg w naszym otoczeniu, w szcze-
gdlnosci duze firmy. Niektére posiadajg wiasne dziaty ba-
dawczo-rozwojowe i one s3 w stanie wyszukiwac innowacje,
wypracowywac je, wspotpracowac z uczelniami, udoskona-
lajac swoje procesy. Natomiast wsrod czesci firm - duzych,
ale jeszcze nie majgcych olbrzymich srodkéw na badania
I rozwoj - pojawiajg sie pewne trudnosci z innowacyjnoscig
I stad tez pojawit sie nasz pomyst na utworzenie takiego ta-
cza pomiedzy startupami a tymi ugruntowanymi przedsie-
biorstwami. Tylko dzieki realizacji takich przedsiewziec, jak
chociazby Poland Prize, bylismy w stanie testowaé i wprowa-
dzaé produkty startupowe, czyli te przefomowe, skierowane
do duzych odbiorcow. Sfinansowalismy te prace, co pozwoli-
to zminimalizowa¢ rowniez ryzyko wprowadzania innowacji
po stronie duzych przedsiebiorstw.

Dzi$ wiemy, ze wsparcie startupdw, wsparcie procesu ak-
celeracji to te elementy, ktére chcemy kontynuowac, majac
na uwadze zmieniajgce sie potrzeby przedsiebiorstw. Reali-
zacja projektu Poland Prize pokazata, ze efekty, ktore mozna
wypracowac przy pracy ze startupami, sg bardzo dobrze oce-
niane przez zarzady firm i na pewno bedziemy robi¢ wszyst-
ko, zeby realizowac tego typu przedsiewziecia w przysztosci.

Jakie sq dalsze plany rozwoju tej przestrzeni, ktora wspie-
ra innowacje i przedsiebiorczo$é¢? Czy w Parku planowane
sq jakie$ zmiany?

wywiad z Dyrektor KPT Justyng Lichosik

Park zmienia sie nieustannie, ale caty czas staramy sie dopa-
sowac naszg przestrzen do potrzeb przedsiebiorcow. Przede
wszystkim moim planem marzern, ale tez planem wynikaja-
cym z badan zapotrzebowania rynku i przedsiebiorcow, jak
réwniez catego miasta, jest budowa obiektu California. Wie-
my, ze bedzie to duza zmiana, jezeli chodzi o wzbogacenie
oferty miasta i mozliwos¢ przyciggniecia nowych inwestycji,
tworzenia ciekawych miejsc pracy, a przede wszystkim po-
Jjawienia sie kolejnych brandéw. W tym miejscu trzeba pa-
mieta¢ rowniez, ze poza wybudowaniem catkiem nowego
obiektu, staramy sie udoskonala¢ nasze przestrzenie, przy-
stosowywac je pod potrzeby firm, ktére sg tutaj ulokowane
| ktore z tej przestrzeni korzystajg - tworzymy przestrzenie
wspdlne, uruchamiamy bizneshuby, czy chociazby zmienia-
my nasze parkingi. Za chwile pojawi sie tu kilka nowych sta-
nowisk wyposazonych w dodatkowe tadowarki elektryczne,
tak aby flota samochodowa naszych najemcéw nie miata
problemdw z tadowaniem.

Staramy sie stale monitorowac trendy zaréwno, jezeli chodzi
0 parki technologiczne, inkubatory, osrodki wspierania inno-
wacji, ale takze $ledzi¢ wazne wydarzenia branzowe, cho-
ciazby w sektorze IT, czy marketingu i sprzedazy, co pozwala
nam ciagle udoskonala¢ nasza oferte. Prawdziwy rozwdj
to proces, a kazdy proces lubi wtasciwe zmiany.

Kilka waznych cyfr:
mozemy sie dzisiaj
pochwalié faktem,

ze w Parku mamy
mozZliwos¢é wspierania
ponad 300 podmiotow.
Przez te 15 Iat z naszych
ustug skorzystato Iacznie
ponad 1000 firm.
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Na jakie obszary warto
Zwrocic uwage I kiedy
warto zaufac innowacyjnym
technologiom?

Z cyfryzacjg rynek mierzy

sie juz od kilku lat. Czy termin
ten jest jednak zrozumiaty
dla przedsiebiorcow? Kiedy
warto zaufac innowacyjnym
technologiom?

Podpowiadamy, na co wartfo
ZWrocic uwage, planujac
cyfrowe zmiany oraz
sprawdzamy, jakie konkretne
korzysci moze przyniesc
digitalizacja, rowniez matym
| srednim firmom.
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Cyfryzacja to proces wdrazania technologii cyfrowych
- w jego ramach szeroko rozumiana infrastruktura elek-
troniczna staje sie bardziej dostepna i powszechna.
Cho¢ od kilku lat termin ten odmieniany jest przez
wszystkie mozliwe przypadki, to poczatki transforma-
cji cyfrowej miaty migjsce okoto roku 2000, kiedy to za-
czefa ona zmienia¢ bezpowrotnie poszczegdlne bran-
ze. Kazda firma, niezaleznie od swojego charakteru,
musiata wprowadzi¢ pewne technologie cyfrowe, choéby
w poszczegdlnych dziedzinach takich jak zasoby ludzkie,
marketing, administracja, logistyka czy produkcja. O praw-
dziwym przyspieszeniu tych przemian moglismy mowic jed-
nak w czasie pandemii, ktéra dla wielu przedsiebiorcow stata
sie okresem zderzenia z konieczno$cig wdrozenia narzedzi
zdalnych, po to by utrzymaé kontakt z klientem. Specjalisci
nie maja watpliwosci, ze tempo cyfrowych zmian bedzie sie
tylko zwiekszac i sprawiac, ze adaptacja nowych technologii
przestanie by¢ kwestig lat, lecz skrdci sie do miesiecy, a na-
wet tygodni.
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CYFROWE PRZYSPIESZENIE - CO ZROBIC, BY NADAZYC ZA ZMIANAMI?

Digitalizacja po polsku

A jak sytuacja wyglada na polskim rynku? Niestety dane
nie s zbytnio optymistyczne - wg Monitora Transformacji
Cyfrowej Biznesu 2022 opracowanego przez KPMG, tylko
jedna na pie¢ firm w Polsce posiada strategie transforma-
cji cyfrowej. Wiekszo$é nie zatrudnia takze ani jednego
specjalisty, ktéry bytby odpowiedzialny za proces cyfryzacji.
Nie dziwi wiec zbytnio fakt, ze w rankingu gospodarki cyfro-
wej i spoteczenstwa cyfrowego DESI Polska stale zajmuje
czwarte migjsce... od korica, wsrod krajow UE.

Dlaczeqo tak sie dzieje?

Z naszych obserwacji wynika, ze przedsiebiorcy oba-
wiajg sie, czy podotaja tym zmianom, czy beda

w stanie je wdrozyc. To taka naturalna psychologiczna
bariera, przed czyms nowym, nieznanym.

Sama digitalizacja wymaga oswojenia i zrozumienia,
ze za tym, wydawatohy sie, skomplikowanym termi-
nem, stojg czesto dosc proste rozwigzania. Jesli zaj-
rzymy wewnatrz organizacji, to zobaczymy, ze np. dzis
wykorzystujemy komunikacje mailingowa, ale mogli-
bysmy robic to bardziej efektywnie, wybierajgc opro-
gramowanie, ktare odpowiednio zaopiekuje sie naszym
potencjalnym klientem i wprowadzi go w naszg oferte.
W tym przypadku proces cyfryzacji to nic innego

jak zastapienie recznego procesu wymagajycego wyko-
nywania okreslonych czynnosci, rozwigzaniem szyb-
szym, tatwiejszym i przyjemniejszym.

- wyjasnia Dominik Kraska, zastepca dyrektora KPT.

Dynamicznie zmieniajacy sie $wiat ksztattuje na nowo prio-
rytety konsumentéw, co stanowi wyzwanie dla firm dziataja-
cych na rynku. Wyniki raportu ,State of the Connected Cu-
stomer” opublikowanego przez Salesforce ukazuja, ze 62%
klientow w Polsce liczy na to, ze firmy bedg w stanie zrozu-
mie¢ i dostosowaé sie do ich zmieniajgcych sie potrzeb. Co
wiecej, az 74% konsumentéw w naszym kraju oczekuje coraz
szybszej obstugi, zwtaszcza w kontekscie postepu techno-
logicznego. Transformacja cyfrowa, automatyzacja, wyko-
rzystanie narzedzi opartych na sztucznej inteligencji stajg sie
kluczowymi czynnikami sukcesu w tej nowej rzeczywistosci
biznesowej.
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Przedsiehiorco, nie jestes sam!

Kielecki Park Technologiczny wspiera rozwdj cyfryzacji,
dlatego doskonatg informacjg dla $wietokrzyskich przed-
siebiorcdw, jest trwajgcy wtasnie proces uruchomienia du-
zeqo projektu, ktory bedzie wspierat mate i Srednie przed-
siebiorstwa w cyfrowych zmianach. Technopark Kielce DIH
(TK DIH), o ktérym mowa, obejmie swoim zakresem trzy
obszary:

obszar o charakterze edukacyjnym czyli budowanie
$wiadomosci przedsiebiorcow na temat cyfryzacji
w formie Akademii Digitalizacji, spotkan, seminariéw,
szkolen, ktére pozwolg zapoznaé sie z tym pojeciem
I zrozumie€ je w kontekscie wtasnych potrzeb.

obszar audytowy - od oceny dojrzato$ci, audyty, mapy
drogowe cyfryzacji czyli co nalezy zrobic i jaka digitalo-
wa $ciezke wybraé dla swojej firmy, po pakiet ustug ofe-
rowanych przez partneréw biznesowych, dziatajacych
w ramach projektu. Sg to gotowe rozwigzania, ktére np.
przedsiebiorca moze wykorzysta¢ w kontakcie z klien-
tem (CRM, ERP, chatboty).

obszar informacyjno-promocyjny, ktéry pokaze KPT
jako one-stop-shop - miejsce, ktére wspomaga przed-
siebiorce w rozumieniu digitalizacji i sktadajacych
sie na nig procesow.

Przedsiebiorca otrzyma kompleksowe wsparcie, co wazne,
bez ponoszenia dodatkowych kosztéw, gdyz projekt ten jest
finansowany przez srodki krajowe i pochodzace z Komisji Eu-
ropejskiej.

Jesli przedsiebiorca dzis nie podejmuje krokow

w kierunku digitalizacji, musi liczyc sie z tym,

ze wypadnie z rynku, gdyz po prostu przestanie

hyc konkurencyjny. - zauwaza zastepca dyrektora

Postep digitalizacji jest nieunikniony, a dla wielu
lokalnych firm Technopark Kielce DIH moze stac

sie kluczem, ktory otworzy drzwi do cyfrowej rewo-
lucji.

Bardzo wazng wartoscig projektu TK DIH jest utworzenie
przestrzeni, w ktérej przedsiebiorcy mogg nawigza¢ warto-
Sciowe kontakty biznesowe. Wspodtpraca z innymi podmio-
tami moze prowadzi¢ do synergii, wymiany know-how oraz
wspdlnych projektéw, co stymuluje innowacyjnos¢ i rozwoj
przedsiebiorstwa.

Kluczowy audyt

Kazde przedsiebiorstwo ma inng specyfike, dlatego bar-
dzo wazna jest wtasciwa identyfikacja potrzeb w kontek-
Scie digitalizacji. W KPT pracujg eksperci, ktérych rolg jest
pokazanie, jak powinna wyglagda¢ droga do cyfrowych
zmian - najbardziej korzystna dla firmy. W pierwszym eta-
pie przeprowadzana jest ocena dojrzatosci cyfrowej - spe-
cjalisci analizujg, czym zajmuje sie przedsiebiorstwo,
jak wygladajg poszczegdlne procesy, jak sg one realizowane
przez konkurencje i jak moga by¢ efektywniej prowadzone.
Diagnozie podlega kazdy aspekt firmy: od proceséw hizneso-
wych po infrastrukture IT. Wowczas utworzony zostaje mo-
del z rekomendacjami obszaréw, ktére w pierwszej kolejnosci
powinny podlegaé cyfryzacji.

Nastepnym krokiem jest pogtebiona analiza wybranego
procesu. Na jej podstawie dobierane sg okreslone produk-
ty, ktére dostarczajg partnerzy biznesowi TK DIH. Ich udziat
w projekcie, daje przedsiebiorcom mozliwos$é skonsultowa-
nia swoich pomystow i projektéw z wysoko wykwalifikowa-
nymi specjalistami, co moze pomdc w lepszym zrozumieniu
i rozwinieciu potencjatu innowacyjnego danej firmy. Wsrod
ustug partneréw mozna znalezé m.in. brokering technolo-
giczny, projektowanie, obrazowanie i prototypowanie produk-
tow w oparciu o druk 3D, scouting innowacji.

Szacuje sie, ze nowa rzeczywistosc, jaka przyniosta pan-
demia przyspieszyta procesy transformacji cyfrowej biz-
nesu o ponad 10 lat. Ale wiele wdrozen przeprowadzono

z marszu, bez niezhednego w takim procesie przygotowa-
nia. Oto kluczowe punkty, ktore pozwolg ustrukturyzowac
taki proces. Pierwszym krokiem jest gruntowny przeglad
procesow hiznesowych przedsiehiorstwa. Drugim podjecie
decyzji, ktore z nich wymagaja optymalizacji lub grun-
townej modernizacji poprzez ich ucyfrowienie. Trzecim
krokiem jest stworzenie strategii wdrazania zmian, ktora
bedzie uwzgledniata wtaczenie w nig catego zespotu.

Bez tego komponentu szanse na przeprowadzenie

z sukcesem transformacji znaczgaco spadaja. Organizacja
w zmianie powinna powotac komitet sterujacu, ktory

na biezaco bedzie nadzorowat realizacje planu. - przedsta-
wia swoj punkt widzenia Dawid Sado, Dyrektor ds. Nowych
Modeli Biznesowych VIVE Textile Recycling. Decydujac sie
na cyfrowa transformacje powinnismy pamietac o tym,

ze jest to proces, ktdry ma poczatek, ale nie ma konca.
Konczac poszczegolne etapy, powinnismy planowac ko-
lejne. Natomiast gdy dokonamy dobrej analizy procesow

i modeli biznesowych funkcjonujgcych w firmie to dzieki
technologiom w znaczny sposob usprawnimy jej funk-
cjonowanie. To z kolei przyniesie efekt w postaci opty-
malizacji procesowej i kosztowej, czego efektem bedzie
przeniesienie firmy w wyzszy poziom i wyprzedzenie
rywali rynkowych.

Rachunek zyskow i strat

Dzieki wspdtpracy w ramach Technopark Kielce DIH, przed-
siebiorca moze zoptymalizowa¢ wiele réznych proceséw
w swojej firmie, przyspieszy¢ realizacje zamdwien np. przez
wprowadzenie automatyzacji na liniach produkcyjnych,
zwiekszy¢ zakres produkgji, obnizy¢ koszty lub wprowa-
dzi¢ zupetnie nowe ustugi lub produkty do oferty. Wszystkie
zmudne, powtarzalne czynnosci, ktdre codzienne pochtania-
ty okreslony czas, mogg zosta¢ zastgpione rozwigzaniami
bardziej efektywnymi.

Czy digitalizacja niesie za sobg jakie$ ryzyko? Samo wdro-
zenie innowacji bywa kosztowne, ale ostateczny rozrachu-
nek zyskow i strat przynosi okreslony zwrot z tej inwesty-
cji. Wsparcie z projektu TK DIH znaczaco zwieksza szanse
na sukces i doprowadzenie catego procesu do jego finatu
czyli do zamkniecia petli zintegrowanej wspotpracy ele-
mentow fizycznych i cyfrowych. W niektérych przypadkach
transformacja cyfrowa moze tez nies¢ za sobg potrzebe
reorganizacji przedsiebiorstwa, np. ze wzgledu na mozli-
wy jej wptyw na strukture zatrudnienia. Nie musi oznaczac
to zastgpienia pracownikdw, ale konieczno$¢ zmiany ich roli
i kompetencji w catym procesie, poniewaz w dalszym ciggu
poszczegolne jego etapy beda wymagaty nadzoru.

Cyfryzacja daje zupetnie nowe mozliwosci rozwojowe
| sprawia, ze przedsiebiorca moze poszerzac rynek,
moze dostarczac wiecej w krotszym czasie, moze
oferowac zupetnie nowe ustugi, czego nie magt robic
wczesniej ze wzgledu na ograniczenia technologicz-
ne. Najwyzszy czas updatowac swoj hiznes,

czas zrohic krok w cyfrowg przysztoesc - przekonuje
Dominik Kraska.

Przedsiebiorco, czy podejmiesz rekawice
i zaczniesz dzis swoje cyfrowe jutro?
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MADRA REAKCJA:

Wsparcie dla mtedych biznesow, sposob

na pokonywanie granic, a moze frampolina
do sukcesu? Sprawdzamy, co w praktyce
oznacza udziat w programie akceleracyjnym,
kiedy warto korzystac z tego rozwigzania

i jakie konkretnie ustugi oferuje KPT

w tym zakresie.

Akceleracja to przyspieszenie rozwoju, proces, w ktarym mtode firmy
ofrzymujg wsparcie finansowe, mentoring, dostep do sieci kontaktow
oraz zasohow, ktdre pomagajg im we wzroscie.

Akceleracja jest jak dmuchniecie w skrzydta mtode; firmy.
Startupy generuja bardzo innowacyjne rozwigzania, czesto
na tyle innowacyjne, ze nie sg one do konca zrozumiane
przez rynek. Nalezy pamietac, ze to podmioty wysokiego
ryzyka, gdyz statystyki mowig o 20% szans na powodzenie
ich konceptow, rozwoj i utrzymanie sie na rynku. Akceleracja
ma na celu zwiekszenie tych szans, w nieco bardziej
kontrolowanych warunkach, za pomoca roznych dziatan.

- thumaczy Dorota Kaminska, kierownik Dziatu Inkubacji i Akceleracji
w Kieleckim Parku Technologicznym.

AKCELERACJA VS INKUBACIA

W zwigzku z tym, ze osrodki takie jak KPT kojarzone s3 w duzej mierze
z inkubatorami przedsiebiorczosci, warto takze rozroznic te dwa poje-
cia. Podczas gdy akceleracja wspomaga funkcjonujgce firmy i ma sta-
wac sie dla nich sposobem na rozped, inkubacja jest bardziej ukierun-
kowana na poczatkowe wsparcie rozwoju przedsiebiorstwa.

Inkubacja to opieka nad startupem, ktory zwraca sie do KPT
z pomystem hiznesowym, bedgcym na bardzo wczesnym etapie czyli
tworzgcym fzw. minimalng wersje produktu lub dopiero uktadajgcym
swoj model biznesowy. W naszym Parku mamy mozliwost wesprzet
takie podmioty, by mogty zaistnie¢ na rynku i doprowadzic je do fakie-
go etapu, w ktarym ich rozwigzania sg wstepnie przetestowane | majg
szanse na komerdjalizacje.

0 akceleracji mowimy w przypadku przedsiebiorstwa, ktare ma juz
gotowy produkt - oczywiscie moze on ewoluowac, zmieniac sie, roz-
budowywac, ale jest juz wdrozony, a wsparcie KPT ma doprowadzic
do przyspieszenia jego rozwoju. Za fakimi firmami stojg osoby, ktare
potrzebujg najczescie] odpowiedniego kapitatu, czasu oraz relacji biz-
nesowych, w celu sprzedazy wypracowanego produktu czy ustugi.

AKCELERACIA

Zwykle tez programy akceleracyjne trwaja krocej
od inkubacyjnych - od kilku tygodni do kilku miesie-
cy. Jest to zwykle bardzo intensywny czas szkolen
I spotkan hiznesowych, ktére majg wspomoc w wy-
pracowaniu optymalnej strateqii przygotowac star-
tup do ekspansji na razne rynki.

POLACZENIE ROZNYCH INTERESOW

Oferta KPT pod wzgledem programow akceleracyj-
nych jest bardzo bogata.

Firmy, ktore decydujq sie na udziat

w programie akceleracyjnym zyskuja przede
wszystkim mozliwosc dotarcia do klientow.
Jako osrodek funkcjonujgcy na rynku od wielu
lat, mamy bardzo duzy ekosystem wiasnych
firm i wspotpracujacych podmiotow, stajac

sie takim opiekunem interesow roznych stron.
Dzieki wiedzy i doswiadczeniu, znajomosci
potrzeb nie tylko lokalnego rynku, mozemy
taczyc startupy z wiekszymi podmiotami, ktore
nie majg przestrzeni na tworzenie innowacji,
ale s3 odbiorcami poszukujacymi konkretnych
rozwigzan technologicznych. Czesto zwracamy
uwage na rozne niuanse, ktore pozwalajg

na jeszcze lepsza wspotprace pomiedzy
stronami czy pomagamy znalezc osoby,
ktarych brakuje w zespole - opisuje jedna

z korzysci Dorota Kaminska.

Wsparcie KPT to fakze mozliwos¢ wynajmu po-
wierzchni na preferencyjnych warunkach czy ustugi
okotobiznesowe czyli ustugi prawne, ksiegowe, do-
radztwa podatkowego, patentowego, jak rawniez
marketingowego. Ponadto w ramach realizowanych
przez Park projektow oferowane sg roznego rodza-
Ju granty, ktore majg wspomac startupy wdrozyc
swoje rozwigzania w wiekszych firmach. Dla przy-
ktadu, KPT realizowato projekt Poland Prize, ktory
zakfadat przekazanie kwaty 250 000 zt per startup
narozwojprzedsiewziecia, ktdrebedziezlokalizowane
w Polsce i sprawdzenia go w naszym srodowisku
komercyjnym.

Z jednej strony propozycje KPT sg bardzo duzym od-
cigzeniem firm z biezacej pracy operacyjnej, a z dru-
giej gwarantujg konkretny kapitat na rozwdj danego
rozwigzania.

ZWINNOSC STARTUPOW

Niewatpliwg przewagg starfupow jest ich mozliwos¢ szyb-
kiego dziatania. W duzych podmiotach jest to duzo trud-
niejsze - im wieksza firma, tym szersze struktury, wieksze
zaleznosci i dhuzsza decyzyjnosct. Startupom duzo fatwiej row-
niez ponosic koszty w postaci ryzyka, gdyz jest to wpisane
wichDNA.Niejednokrotnieichrozwigzanianie prowadzadosukce-
su, szczegolnie w przypadku pierwszych prab, ale ta swiadomost
pomaga im sprawniej poruszac sie na rynku i generowac kolejne
innowacyjne koncepcje. Tutaj warto obali¢ mit, ze startupowcy
totylkoosobymiode,dopierozaczynajgceswojgkarierezawodowa.
Z obserwacji KPT wynika, ze bardzo czesto za tymi podmiotami
stojg 0s0by juz dobrze zaznajomione z rynkiem, korporacyjnym
Swiatem, majgce doswiadczenie | wiekszg determinacje do tego,
by nie poddawac sie po pierwszych niepowodzeniach. Wiasnie
dzieki takim programom, jak te prowadzone przez KPT, maj3
mozliwost sprawdzenia sie w nieco bardziej cieplarnianych wa-
runkach, aby docelowo komercjalizowac swoje rozwigzania.

TRZY WARUNKI

A jakie warunki trzeba spetnic, aby wzigt udziat w programach
akceleracyjnych KPT?

Przede wszystkim w KPT zwracamy uwage na stopien
zaawansowania rozwigzania - nie mogg one znajdowac
sie w fazie koncepcyjnej, lecz muszg miec juz peing
gotowos¢ do wdrozenia, gdyz takie sg oczekiwania
odbiorcow technologii. Kolejnym waznym aspektem

jest aplikowalnosc czyli mozliwosc wdrozenia tego
rozwigzania: czy to rozwigzanie wpasowuje sie w ohszary
poszukiwan innowacji u podmiotu zainteresowanego,
czy podczas procesu akceleracji bedzie mozliwos¢
dopasowania tego produktu np. do systemow
informatycznych odbiorcy. Trzecia kwestia, na ktorg
patrzymy, to zespot, jego standardy, kompetencje osab,
ich role oraz zaangazowanie. Sprawdzamy, czy ma

on zdolnosci operacyjne, by dostarczyc odpowiednie
rozwigzania i jest to na tyle wiarygodne, aby mac

to zrohic w zatozonym czasie. Te trzy warunki czyli
stopien zaawansowania rozwigzania, jego aplikowalnosc
i zespot sg najwazniejszymi czynnikami, ktore warunkujg
powodzenie przedsiewziecia. - wylicza kierownik Dziatu
Akceleracji i Inkubacji KPT.

We wspotpracy bardzo wazny jest wstepny etap czyli zrozu-
mienie oczekiwan odhiorcy technologii I mozliwosci, ktare moze
dostarczyc startup. Faza ta wymaga duzo czasu i pracy, by od-
powiednio utozyc caty proces: ustalic kamienie milowe, jak powi-
nien wygladac efekt koncowy, jakie wyzwania beda na nas cze-
katy. Jak wspominalismy, to dziatanie nie zawsze musi zakonczyc
sie petnym sukcesem, dlatego wazne jest, aby porozumiec sie

ze stranami, jaki procent realizacji bedzie dla nich satysfakcjonu-
Jacy. Pozwala to na znaczgce ograniczenie ryzyka pozniejszych
niepowodzen. Caty proces akceleracji jest ustrukturyzowany
I podzielony na poszczegdlne etapy, ktare s3 monitorowane
przez KPT.

INNOWACJE MOZNA ZAPLANOWAC

Wiele os6b mysli o innowacji jak o przypadkowym pomuysle
zy nagtym olsnieniu, fymczasem innowacje da sie zaplano-
wac, dzieki odpowiednim narzedziom czy mefodykom takim jak
Design Thinking.

W naszym Parku pomagamy firmom zdefiniowac
ohszary do wdrozenia innowacji oraz zdefiniowac modele
hiznesowe - Dorata Kaminska przedstawia rozne mozliwosci
KPT. - Na poczatku okreslamy z przedsiebiorstwem

jego potrzehy, okreslamy obszary, w ktérych mozemy
szukac innowacji, a potem wchodzimy z narzedziami,
projektujemy caty proces, definiujemy rozwigzania,
szukamy interesariuszy, wstepnie testujemy

i prototypujemy. - wyjasnia.

Przedsiebiorstwa, ktare chcg zaznaczac swojg abenosc na rynku
muszg trzymacreke na pulsieinnowacji. Warto o to zadbac, nie tyl-
ko monitarujgc potrzeby rynkowe, ale takze biorgc czynny udziat
w fych zmianach m.in. korzystajgc z ustug, ktarej w tej kwestii
oferuje KPT.
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OFERTA KPT

Kielecki Park Technologiczny to nie tylko
nowoczesne przestrzenie z zaawansowanymi
udogodnieniami i rozbudowang infrastrukturg
oraz uzbrojonymi terenami inwestycyjnymi.

To przede wszystkim idea taczgca innowacje

I kreatywnos$¢ z mozliwos$cig rozwoju.

Tu koncepty spotykaja sie z realizacjami,

a technologia ufatwia spojrzenie w przysztosé
| wspotprace pomiedzy przedsiebiorstwami.

EVENTY

centrum konferencyjne
ogrod doswiadczen

aiss s
CK @KIELECKI PARK

Kielce TECHNOLOGICZNY

USLUGI
SZKOLENIOWE
szkolenia | warsztaty

dla biznesu na kazdym
etapie rozwoju

ul. Olszewskiego 6
25-663 Kielce

USLUGI
INFORMATYCZNE

serwerownia

sie¢ komputerowa
dostep do internetu
bezprzewodowe Wi-Fi
bezpieczenstwo

tel.: 4127872 00
e-mail: biuro@technopark.kielce.pl

www.technopark.kielce.pl


youtube.com/user/kptkielce
https://www.facebook.com/technopark.kielce
https://www.youtube.com/user/kptkielce
https://www.linkedin.com/company/kielecki-park-technologiczny/?originalSubdomain=pl
https://www.technopark.kielce.pl
mailto:biuro%40technopark.kielce.pl?subject=

W dzisiejszym dynamicznym
Swiecie gospodarczym, przemyst
przechodzi fundamentalne
Zmiany, ktdre redefiniuja sposab,
W jaki produkujemy, dostarczamy
i konsumujemy dobra. Na pierwszy
plan wysuwa sie Przemyst 4.0,
Koncept okreslajacy nowa

ere produkcji opartq na

ot Zagwansowanych technologiach
nowa wizja produkgji takich jak robotyka, internet
Internet rzeczy (loT) rzeczy [loT) czy sztuczna
vinteligentne procesy” inteLigencja (RI). Przyjrzyjmy
fﬁ?ﬂizniad'enctyezljgen"aCjnZ " sie, jak te nowe kierunki rozwoju
poziomie wptywaja na procesy produkcyjne
i konkurencyjnoSc fFirm, rysujac
perspektywy dla przemuystu
przysztosci.

Wyzwania Przemystu 4.0

Nowe horyzonty
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Przemyst 4.0 oznacza przejscie od tradycyjnych metod
produkcji do inteligentnych systeméw opartych na no-
woczesnych technologiach. W jego centrum znajdujg
sie przede wszystkim robotyka, loT i Al, ktére wzajemnie
wspotpracuja, tworzac spdéjne i zintegrowane srodowisko.
Dzieki temu zmiany zachodzace w przemysle stajq sie bar-
dziej przemyslane, wydajne i dostosowawcze do potrzeb
dynamicznego otoczenia biznesowego.

Wspotczesny krajobraz produkcyjny znaczaco ewoluuje.
Dziatania, ktore kiedys byty wykonywane recznie lub za po-
mocg prostych maszyn, obecnie stajg sie integralng czescig
Przemystu 4.0. To znacznie wiecej niz tylko automatyza-
cja - to integracja réznych technologii, tworzacych w petni
zautomatyzowany i efektywny proces produkcyjny. Oparte
na zasadach robotyki kolaboracyjnej maszyny wspétpracu-
ja z ludZmi, przyspieszajgc produkcje i poprawiajac jakosc¢
wyrobdow. Jednak efektywnosé nie jest jedynym benefitem.
Przemyst 4.0 kreuje takze elastyczne linie produkcyjne, ktére
moga reagowacé na zmienne zapotrzebowanie rynku, umoz-
liwiajgc produkcje na zadanie oraz przewidujgc ewentualne
przerwy w dostawach.

W Polsce powoli obserwujemy wzrastajacy udziat Przemy-
stu 4.0, zaréwno w duzych korporacjach, jak i w sektorze
MSP. Przedsiebiorstwa wspierane przez programy rzado-
we i inicjatywy branzowe, takie jak Technopark Kielce DIH,
maja szanse na odpowiednig diagnoze proceséw produk-
cyjnych przeprowadzong przez specjalistéw. TK DIH ma za
zadanie wesprzeé $Swietokrzyskie przedsiebiorstwa w za-
kresie m.in. sztucznej inteligencji, cyberbezpieczenstwa,
internetu rzeczy, technologii cyfrowego procesu budowa-
nia czy wlasnie automatyzacji i robotyzacji procesow.

Robotyka - nowa wizja produkcji

Robotyka odgrywa kluczowg role w rewolucji Przemystu
4.0. Wszystko zaczeto sie od prostych robotéw wykony-
wujacych monotonng prace na tasmach produkcyjnych.
Obecnie obserwujemy wykorzystanie robotéw o za-
awansowanej funkcjonalnosci, zdolnych do wykonywa-
nia skomplikowanych zadan, a nawet wspétpracujacych
bezposrednio z ludZzmi. Roboty kolaboracyjne to jedno
z najwazniejszych osiagnie¢, otwierajace nowa ere w rela-
cji miedzy cztowiekiem a maszyna.

To, co wyréznia robotyke Przemystu 4.0, to jej zdolnosé
do elastycznego dostosowywania sie do réznych zadan.
Dzieki systemom sterowania i algorytmom sztucznej inte-
ligencji, roboty mogg szybko reagowa¢ na zmieniajgce sie
warunki i odpowiednio modyfikowaé zachowanie. Przykfa-
dowo, w fabryce produkujgcej rézne modele produktéw,
roboty moga w krétkim czasie przestawic sie z produkgji jed-
nego wyrobu na inny, minimalizujac przestoje i zwiekszajac
wydajnosé.

Internet rzeczy - ,inteligentne procesy”

loT, czyli Internet Rzeczy, to technologia, ktéra wykorzy-
stuje sie¢ internetowg do potaczenia réznych urzadzen,
maszyn i przedmiotow, dzieki czemu mogg one komuni-
kowac sie ze sobg i wymienia¢ danymi. Niestety w 2021 r.
jedynie 19% przedsiebiorstw korzystato z tej mozliwosci,
a co wiecej ponad potowa z nich stanowita duze podmioty.

W kontekscie Przemystu 4.0, Internet Rzeczy oznacza
wprowadzenie ,inteligencji” do proceséw produkcyjnych.
Dzieki zestawom czujnikéw i urzadzeniom zbierajgcym
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dane, mozliwe jest monitorowanie stanu maszyn w czasie
rzeczywistym. Czujniki umozliwiajg $ledzenie parametréw
produkeji, takich jak temperatura, wilgotnos¢, cisnienie czy
predkosc¢ obrotowa maszyn. Dane te sg przesytane do cen-
tralnego systemu, ktéry naich podstawie podejmuje decyzje.
Z pewnoscig ma to wptyw np. na liczbe awarii - jesli czujniki
wykryjg wzrost temperatury w maszynie, system moze au-
tomatycznie zatrzymac produkcje, aby unikna¢ przegrzania
I potencjalnych uszkodzen.

Sztuczna Inteligencja - analiza i decyzje
Na nowym poziomie

Sztuczna inteligencja, znana jako Al, wzbudzita w ostatnim
czasie mnostwo emocji, od zachwytu i ogromnej ciekawo-
$ci, az po niepokdj czy wrecz strach. Jeszcze dwa lata temu,
z technologii tej korzystato niespetna 3% przedsiebiorstw.
Obecnie Al umozliwia maszynom przetwarzanie informacji,
uczenie sie na podstawie danych i podejmowanie autono-
micznych decyzji. W produkcji moze przewidywacé awarie
maszyn, optymalizowac procesy oraz tworzy¢ modele pre-
dykcyjne na podstawie analizy trenddw.

Mozna z catg pewnoscig stwierdzié, ze Al rewolucjonizu-
je sposob, w jaki firmy podejmujg decyzje. Dzieki analizie
ogromnych ilosci danych, systemy oparte na Al s w sta-
nie zidentyfikowa¢ wzorce i relacje, ktére bylyby trudne
do wykrycia dla cztowieka. Przyktadowo system Al anali-
zujacy dane dotyczace wydajnosci maszyn moze przewi-
dzie¢ moment, w ktérym maszyna jest najbardziej podatna
na awarie, co pozwala na optymalne dla firmy planowanie
konserwacji. Z kolei w systemach dozowania mogq auto-
matycznie dostosowywac¢ ilos¢ surowcow do wymagan
procesu produkcyjnego. Zastosowanie Al do prognozowania
np. zapotrzebowania na surowce pozwoli producentom
na minimalizacje kosztéw zwigzanych z nadmiernym sktado-
waniem surowcow. Al ma réwniez zdolno$¢ do uczenia sie
na podstawie biezacych danych, dzieki czemu
w miare uptywu czasu staje sie coraz doktadniejszy w swo-
ich prognozach. Mozliwosci jest naprawde bardzo wiele
- przedsiebiorca musi wiec ocenié, ktdry z obszaréw w jego
zaktadzie powinien w pierwszej kolejnosci podlega¢ cyfro-
wej transformacji. To podstawa dziatan, od ktérych réwniez
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rozpoczyna sie biorgc udziat w projekcie Technopark Kielce
DIH - z tg réznicg, ze tutaj oceny dokonujg specjalisci, maja-
cy doswiadczenie w digitalizacji, a przedsiebiorca nie ponosi
z tego tytutu zadnych kosztow.

Wyzwania Przemystu 4.0

Z kazdym dniem wzrasta liczba technologii oferowanych
przez Przemyst 4.0 oraz rosng mozliwosci, jakie te techno-
logie niosg ze sobg. Niemnigj jednak, w polskich firmach,
pomimo tych licznych opcji, liderzy nadal sg ostrozni
w ich wykorzystywaniu. Majg obawy, ze wprowadzenie tych
nowych rozwigzan moze zaktdci¢ dotychczasowe i spraw-
dzone metody funkcjonowania ich organizacji, ale w wielu
przypadkach brakuje im tez wiedzy na temat nowych ini-
cjatyw cyfrowych. Tutaj bardzo wazng role petni wtasnie
KPT, stajac sie one-stop-shopem, ktéry pomaga przedsie-
biorcom w petni zrozumie¢ cyfryzacje oraz krok po kro-
ku doprowadzi¢ ich do utworzenia strategii digitalizacji
dla swojej organizacji.

W wielu raportach liderzy wskazuja na trudnosci w dotrzy-
mywaniu tempa coraz bardziej innowacyjnym technolo-
giom, ktére wydaja sie zbyt ztozone, kosztowne i trudno
dostepne. Globalne badanie Deloitte “Czwarta rewolucja
przemystowa: gotowi i odpowiedzialni" réwniez uwydatnito
te sytuacje. Wielokrotnie ambicje organizacji i ich liderow
nie sg wspierane konsekwentnym dziataniem. Tylko 10%
badanych firm posiada kompleksowe strategie zwigzane
z Przemystem 4.0. Jednak Ci, ktérzy majq je przygotowa-
ne, twierdza, ze nie tylko osiggaja lepsze wyniki, ale takze
dostrzegajg wiekszg efektywnosé w zakresie oddziatywan
spotecznych, zarzadzania talentami w firmie oraz inwesty-
cji technologicznych.

Wsrod zadan stojgcych przed organizacjami sg szkolenia
dla wszystkich pracownikéw oraz budowanie odpowiednich
relacji w kontekscie zmian. Liderzy chcg by¢ przekonani
do celéw biznesowych Przemystu 4.0. Ponadto, muszg sta-
wi¢ czota roznorodnym barierom, w tym mentalnym, eduka-
cyjnym, finansowym oraz zwigzanym z potencjalnymi zagro-
zeniami, jakie niesie ze sobg nowa rewolucja w przemysle,
np. ryzykiem cybernetycznym. To czasochtonne i wymagaja-
ce wyzwania, ale kluczowe dla sukcesu.

Nowe horyzonty

Chat GPT zapytany o przysztos¢ Przemystu 4.0, odpowie-
dziat: “Przemyst 4.0 to klucz do przysztosci. To nowe techno-
logie, swiadome inwestycje i zdolnos¢ do adaptacji decydujg
o sukcesie firm w erze cyfrowej. Robotyka, internet rzeczy
czy sztuczna inteligencja otwierajg drzwi do bardziej efek-
tywnej, zintegrowanej i konkurencyjnej produkcji."

Z pewnoscig ciezko sie do tego stwierdzenia nie przychyli¢,
gdyz przedsiebiorstwom, ktére odwazg sie podazac tg Sciez-
ka, Przemyst 4.0 obiecuje nowe horyzonty i nieograniczone
mozliwosci. Jednak sukces wymaga przemyslanego podej-
Scia, inwestycji | zaangazowania zaréwno kadry kierowni-
czej, jak i pracownikow na kazdym poziomie organizacji.

ilustracja stworzona przez generator DALL-E po wpisaniu prompta:
,Przemyst 4.0 to klucz do przyszfosci. To nowe technologie, Swiadome in-
westycje i zdolnosé do adaptacji decydujg o sukcesie firm w erze cyfrowe.
Robotyka, internet rzeczy czy sztuczna inteligencja otwierajg drzwi do bar-
dziej efektywnej, zintegrowanej i konkurencyjnej produkeji.”
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Budowanie marki to proces tworzenia i ksztattowa-
nia unikalnej tozsamosci firmy, produktu lub ustugi
w umystach klientéw. Jest to Swiadoma strategia majaca
na celu stworzenie pozytywnego i trwatego wrazenia oraz
asocjacji zwigzanych z marka.

Jak okreglit Walter Landor, uznany brand designer
‘Produkty powstajg w fabryce, a marki w umysle” - pa-
rafrazujgc jego stowa, mozemy powiedzie¢, ze marka
to emocjonalna wiez pomiedzy Twojg firmg a klientem.
A jak te wiez pomagamy budowac naszym przedsiebiorcom
w KPT?

Po pierwsze strategia
i branding

Myslac o Coca Coli, jakie pierwsze skojarzenia pojawiajg sie
w Twojej gtowie? Kolor czerwony? Rados¢? Mikotaj? Cie-
zardwka $wigteczna? Moze zanucite$ nawet “Coraz blizej
$wieta.."? A gdzie w tym wszystkim gazowany, ciemny ptyn,
w puszce lub plastikowe] butelce, ktéry de facto kupujesz?
Na tym wiasnie opiera sie branding i pozycjonowanie marki,
ktére ma odréznic jg od innych.

Na poziomie strategii, trudno méwic o silnej, rozpoznawal-
nej marce, ktdra nie ma okreslonego pozycjonowania. Mar-
ka, ktora nie zna swojej tozsamosci I nie wie, dla kogo jest
przeznaczona, bedzie mie¢ problemy z utrzymaniem sie
na konkurencyjnym rynku. Elementy brandingu, o ktdrych
myslimy w odniesieniu do konkretnej marki jak np. nazwa,
kolor, logo, melodia, slogan, opakowanie czyli tzw. zasoby
dystynktywne marki lub inaczej brand cues, mogg podno-
si¢ wyrazisto$¢ marki az o 52%! Potwierdzajg to rowniez
raporty najwiekszych instytucji badawczych - wg Ipsos bran-
dy, ktére wykorzystujg odpowiednie brand cues sg az 0 34%
bardziej efektywne niz te, ktére tego nie robia.

W KPT mocno wspieramy naszych lokatoréw w zakresie
brandingu, ktory pozwala budowac¢ swiadomos¢ ich marek
I wyréznic¢ sie na nierzadko mocno juz nasyconym rynku.

Identyfikacja wizualna i komunikacja
marketingowa w internecie, to jedne
Zz wazniejszych elementéow, ktére po-
winny byé uwzglednione w strategii
marketingowej kazdej firmy.

W szczegdlnosci takiej, ktorej zalezy
na tym, aby by¢é widoczna zaréwno
offline, jak i online.

W zwiazku =z tym, Ze nowo powstale
firmy - takie jak startupy, potrzebuja
szerokiego spektrum doradztwa

w poczatkowej fazie rozwoju biznesu/
produktu, w/w zakres ustug bedzie
absolutnie niezbedny do tego zeby za-
czaé mysleé¢ o wiasciwym budowaniu
Sciezki komunikaciji o firmie oraz

o produkcie, co w efekcie bedzie miato
ogromny wpilyw na sprzedaz.
Inwestycja czasu i Srodkéw w odpo-
wiednim momencie w dzialania mar-
ketingowe, pozwala niejednokrotnie
uniknaé niepowodzen, ktére docelowo
moga miec¢ ogromny wplyw na

~byé albo nie byé” firmy.

- ttumaczy Beata Gawronska, kierownik Dziatu Promocji i PR.
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Dotychczasowa ustuga brandingu i rebrandingu, ktérg reali-
zowalismy w KPT (m.in. poprzez przygotowanie logo firmy,
key visuala, materiatéw akcydensowych), zostata rozszerzo-
na o nowoczesne elementy jak animacje, grafiki ruchome,
materiaty do adaptacji online, jak réwniez przygotowanie
interfejsow aplikacji i stron internetowych.

Po drugie odpowiedni
wizerunek

Przy budowie marki i wprowadzaniu nowego produktu
na rynek, nie wolno lekcewazy¢ roli Public Relations (PR).
To wtasnie dzieki PR ksztattowana jest opinia o firmie,
ajednoczes$nie dostarczane sg informacje na temat jej oferty.
Odpowiednio opracowana strategia PR stuzy rozpo-
wszechnianiu kluczowych komunikatéw, ktére moga sta-
nowic istotny czynnik w zdobywaniu nowych klientéw.

Dzialania z zakresu PR sprawiaja,

ze marka staje sie bardziej wiarygod-
na dia réznych grup interesariuszy,
co z pewnoscia utatwia np. pozyskiwa-
nie partneréow biznesowych.

Z naszego punktu widzenia to bardzo
wazny element oferty KPT, ktéry moze
wspomagacé sprzedaz produktéw

czy usiug.

Proponujemy wsparcie doradcze

i szkoleniowe z zakresu dziatan PR,
strategii CSR, zarzadzania sytuacjami
kryzysowymi, co pozwoli na zachowa-
nie tak waznej obecnie transparentno-
Sci w dziataniu.

- wyjasnia kierownik Dziatu Promocji i PR w KPT.

PR stuzy okresleniu, w jaki sposéb marka sie komunikuje,
a gtéwnym jego celem jest budowanie pozytywnego wize-
runku marki. Uwazne wstuchiwanie sie w potrzeby konsu-
mentdw oraz dostrzeganie oczekiwan otoczenia, otwarto$¢
i dialog z odhiorcami wzmacniaja zaufanie do marki, spra-
wiajac, ze zyskuje ona na sile i rozpoznawalnosci. To z kolei
ma bezposrednie przetozenie na decyzje zakupowe poten-
cjalnych klientow.

Wspodipraca z Kieleckim Parkiem
Technologicznym byia kolejnym
krokiem w umocnieniu haszej po-
Zzycji na rynku.

ZrozumieliSmy, jak istotna jest
skuteczna komunikacja publiczna,
zarowno w ksztaltowaniu
wizerunku firmy, jak i w budowaniu
relacji z naszymi partnerami biz-
nesowymi.

Doradztwo w zakresie PR
pozwolitlo nam poglebic¢ zasa-

dy i etapy tworzenia kampanii
PR’owych oraz strategii PR,

co w rezultacie bedzie mialo
pozytywny wpilyw na widocznos¢é
naszej firmy w mediach.
Budowanie przewagi konkurencyj-
nej i wizerunku firmy — to wiasciwy
efekt koncowy tej wspoétpracy.

- ocenit udziat w projekcie wtasciciel firmy
IT Control Sp z 0.0. Przemystaw Pigtek, ktdra
skorzystata ze wsparcia w zakresie doradztwa PR.

KPT na marketingowym
standby’u

Marketing to jedna z najbardziej dynamicznie zmieniajgcych
sie dziedzin, w ktdrej trendy szybko sie dezaktualizuja. Trze-
ba caty czas trzymac reke na pulsie i obserwowac potrzeby
swoich odbiorcéw, dobierajgc odpowiednie narzedzia.

KPT jest otwarte na S$cistg wspotprace promocyjng
ze swoimi lokatorami oraz dostarczanie im wszech-
stronnych ustug, ktére odzwierciedlajg potrzeby i trendy
w biznesie.

Nasze ustugi sa ciagle monitorowane,
poniewaz rynek w tym zakresie jest
bardzo dynamiczny.

Nowe technologie, rozwiazania
zarowno w zakresie tworzenia
contentu jak i projektéw graficznych,
w ostatnim czasie rewolucjonizuja

i wymuszaja bycie na absolutnym
standby’u.

Oferta KPT jest elastyczna

i stanowi odpowiedz na zmieniajace
sie potrzeby naszych klientéw

i lokatoréw. Naszym celem jest stale
wsparcie dla rozwoju bizneséw

w naszym parku.

- podkresla Beata Gawronska.

W marketingowej ofercie KPT znajduje sie takze wsparcie
z zakresu komunikacji marketingowej online. Pracownicy
kieleckiego Parku doradzaja, jak zrealizowa¢ kampanie
w social mediach, tworzy¢ przekazy, przygotowywac po-
sty czy reklamy sponsorowane, a takze analizowaé dane
z prowadzonych dziatan. Nie ma bowiem wiekszego grze-
chu marketera niz brak monitoringu wynikéw i niewycigga-
nie z nich wnioskdw, by ograniczy¢ sytuacje “przepalania”
cennego budzetu.

Zupetnie nowym elementem naszej oferty jest copywriting
czyli tworzenie réznorodnych tekstéw promocyjnych,
haset i opiséw produktéw na potrzeby marketingu, rekla-
my i PR. Wydawatoby sie “butka z mastem"? Niekoniecznie.
W tworzeniu dobrego copy, chodzi o zainteresowanie odbior-
cy, kupienie jego uwagi, co przy ilosci contentu, jakim jest co-
dziennie bombardowany, stanowi prawdziwg trudnosé. Prze-
kazanie sedna Twojego produktu w jednym zdaniu to przede
wszystkim umiejetno$é doboru kluczowych informacji,
ale takze doskonata znajomos¢ grupy docelowe), jej pra-
gnien i bolgczek oraz uzywanie jezyka korzysci.

Opiacalne czy nie?

Sita marki ksztattuje sie poprzez sume strategicznych
dziatan, majacych na celu budowanie odpowiednich sko-
jarzen. Marka, ktéra nie posiada wiasciwych skojarzen, jest
niewiele warta - to jedynie nic nieznaczgce logo czy nazwa.
Odpowiadajgc wiec ostatecznie na pytanie zawarte w tytule
- tak, budowa SILNEJ marki sie optaca. Musisz zrozumie¢,
ze to ciggly proces, ktéry polega na pokonywaniu kolejnych
etapow w grze o pozyskanie rozproszonej uwagi klienta.

Jesli liczysz na to, ze zrobisz sobie odpowiedni bran-
ding, zatozysz konto na FB i na tym budowa Twojej marki
sie skofczy, to... nie licz na wstrzasniecie rynkiem, wyprze-
dzenie konkurencji czy grupe klientéw wieksza niz Twoi naj-
blizsi znajomi.

Skoro wierzysz w swoj produkt lub ustuge, to dlaczego
nie chcesz, by dowiedziato sie o tym jak najwiecej 0s6b?

| na to pytanie, drogi przedsiebiorco, musisz odpowie-
dzie¢ juz sam.
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Raporty pokazujg, ze 97% osob szuka w internecie lokalnych
firm i sklepow. W zasadzie mozna wiec uznac,

ze jesli nie ma Cie dzis w sieci to dla klienta... nie istniejesz.
Twoje dziatania online wptywajg nie tylko na swiadomosc¢

I wizerunek Twojej marki, ale takze stanowig o jej wiarygodnosci
- wiekszos¢ 0s6b przed skorzystaniem z ustugi czy produktu,
szuka informacji o firmie. To co podczas tego researchu
znajdzie, zawazy na jego decyzji zakupowej.

Wartos¢ marketingu internetowego w poréownaniu z jego
tradycyjnym odpowiednikiem tkwi przede wszystkim

w zdolnosci do precyzyjnego dotarcia do konkretnej grupy
potencjalnych klientow, ktorej zainteresowanie naszymi
produktami lub ustugami jest najprawdopodobniej najwieksze.

Co wiecej, wiele dziatan marketingowych online pozwala

na precyzyjne monitorowanie wynikow i natychmiastowg
modyfikacje strategii lub tresci promocyjnych. To umozliwia
wybieranie narzedzi, ktére przynoszg najwieksze korzysci
finansowe dla firmy. Warto rowniez zaznaczyc, ze reklama
internetowa czesto charakteryzuje sie znacznie wyzszg
efektywnoscig kosztowa, w przeciwienstwie do tradycyjnych
form promocji, gdzie raz opublikowany materiat nie ulega

zmianie, nawet jesli nie przynosi oczekiwanych rezultatow.

ZAWALCZ N
O KLIENTA
W SIECI!

Kilka podpowiedzi, jak prowadzic
komunikacje online

Przedsiebiorczosc w erze cyfrowej to nie tylko nowe
mozliwosci, ale takze wyzwania. Osiggnigcie sukcesu .
wymaga umiegjetnosci efektywnego prowadzenia

komunikacji online. Zwracamy uwage na kluczowe

aspekty, ktére mogg przyniesc przewage w walce

o klienta w sieci, przy wykorzystaniu odpowiednich

rozwigzan i narzedzi marketingowych.

WYJIDZ OD STRATEGII

Proces opracowywania strategii marketingowej warto roz-
poczac¢ od okreslenia swoich celdw, czyli pozadanych wy-
nikow, jakie Twoja firma chce osiagngé poprzez dziatania
marketingowe w przestrzeni internetowej. Mozesz mie¢
kilka celéw jednoczesnie, ale pamietaj o zastosowaniu za-
sady SMART, ktéra zaktada, ze cele powinny by¢ konkret-
ne, mierzalne, osiggalne, realistyczne i okreslone w czasie.
Precyzyjnie zdefiniowane cele stanowig podstawe do wybo-
ru odpowiednich narzedzi i opracowania catosciowej strate-
gii komunikacyjnej.

W KPT wiemy, ze dobre rozpoznanie rynku i przyjrzenie
sie odbiorcy to podstawa do efektywnego planowania.

Zrozumienie, kim sg Twoi klienci, co ich interesuje i ja-
kie problemy chcieliby rozwigza¢, pozwala dostosowac
komunikacje do ich potrzeb, dobraé¢ odpowiednie kanaty
czy styl. Im wiecej wiesz o odbiorcy, tym lepiej dla Twojej
marki.

DOBIERZ ODPOWIEDNIE KANALY
KOMUNIKACII

Kiedy juz ustalisz, do kogo kierujesz swojg komunikacje, nad-
szedtczas, aby zastanowic sie, gdzie mozna znalez¢ te grupe
odbiorcow w sieci. Dowiedz sie, jak Twoi potencjalni klienci
spedzajg czas online: sprawdz, ktdre platformy medidw spo-
tecznosciowych sg dla nich najwazniejsze, jakie strony inter-
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netowe odwiedzajg, czy preferuja czytanie blogdéw, stuchanie
podcastéw, oglagdanie wideo, ktérych influenceréw $ledza,
czy biorg udziat w grupach dyskusyjnych, a moze zaczytu-
ja sie w newsletterach? Zwykle trudno jest odpowiedzie¢
na te pytania, startujgc ze swojg markg, jednak z czasem,
kiedy zbudujesz swojg pierwszg spotecznosé, bedziesz
mogt pozyskiwac informacje na temat preferencji swoich
odbiorcéw lub po prostu obserwowac, co dziata najlepiej,
I dostosowywac swoja strategie.

Pamietaj, ze dobdr kanatéw komunikacji powinien by¢
rowniez dostosowany do dostepnego budzetu i zasobdw.
Nie musisz byé obecny wszedzie! Lepiej skupi¢ sie
na platformach, na ktérych rzeczywiscie znajduja
sie Twoi odbiorcy, i dziata¢ tam konsekwentnie i aktyw-
nie, niz rozpraszajac sie na réznych frontach, publiko-
wac tresci chaotycznie. W poczatkowym etapie mozesz
nawet skoncentrowaé sie na jednym kanale, a z czasem,
gdy zobaczysz pozytywne wyniki, inwestowaé w kolejne.

ZADBAJ O PRZEKAZ

Wiesz juz jakie sa Twoje cele, znasz grupe docelowg i jej
potrzeby, musisz zastanowic sie, co chcesz im przekazad.
Pod wzgledem graficznym Twdj komunikat, powinien by¢
spojny z zatozeniami identyfikacji wizualnej. Wybierajac kolo-
rystyke, typografieistyl graficzny, warto zwrdci¢ uwage nato,
aby odzwierciedlaty unikalno$¢ i wartosci Twojej firmy.
Kazdy element wizualny powinien by¢ spéjny na réznych
platformach, tworzac wrazenie jednosci. Marki, ktére kon-
sekwentnie prezentuja swoj wizerunek, wywotujg wieksze
zaufanie u klientéw.

Réwnie wazny jak wyglad, jest przekaz tresci. Tworz je zgod-
ne z misjg i wartosciami marki. Opowiedz historie firmy, pod-
kreslajac unikalne cechy i korzysci oferowanych produktéw
lub ustug. Komunikuj sie z klientami w sposéb autentyczny
I zgodny z tozsamoscig marki, ale tez zrozumiaty i jasny.
W tym wtasnie pomoze Ci nasza najnowsza ustuga z zakre-
su copywritingu, ktéra umozliwia tworzenie tekstéw promo-
cyjnych, haset i opiséw produktow na potrzeby marketingu,
reklamy i PR.

COPYWRITING, CZYLI SZTUKA
PRZEKONYWANIA

Copywriting to nie tylko pisanie reklam. To sztuka tworze-
nia tresci, ktore przyciggajg uwage, ale rowniez oddziatujg
emocjonalnie na odbiorcéw. Warto pamietaé, ze skutecz-
ne teksty przekonujg do dziatania, opowiadajac historie
i budujac wiez.
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Tutaj ponownie wracamy do odbiorcy, gdyz dobry copy-
writing wymaga zrozumienia grupy docelowej. Wykorzystaj
jezyk, ktérym mowi, aby Twoje przekazy byty zrozumiate
I przystepne. Kiedy odbiorcy czuja, ze rozumiesz ich sytu-
acje, sq bardziej sktonni zaangazowac sie w tresci i podjac
akcje, ktorg proponujesz.

Waznym elementem copywritingu jest CTA czyli call to ac-
tion. Jasno komunikuj, co odbiorcy majg zrobi¢ dalej. Czy
to zakup produktu, zapis na newsletter czy wypetnienie for-
mularza kontaktowego, poinformuj ich, jak mogg kontynu-
owac interakcje z Twojg marka.

Ustuga copywritingu w KPT jest odpowiedzig na zapotrze-
bowanie naszych lokatoréw - wielu z nich to startupy, ktére
oferujg bardzo innowacyjne pomysty, wymagajgce uzycia
odpowiednich zwrotéw I zmiany specyficznego czasem,
branzoweqo jezyka, na jezyk korzysci.

POKAZ SWOJA STRONE WWW,
A POWIEM CI KIM JESTES

Twéj serwis internetowy to wirtualny punkt sprzedazy
i najczesciej to pierwsze miejsce, gdzie klienci zetkng
sie z Twojg marka. Dlatego wazne jest, aby strona byta
intuicyjna i tatwa w nawigacji. Utatw uzytkownikom zna-
lezienie informacji, ktérych szukajg. Podczas wspdtpracy
z KPT pokazemy Ci, jak zadba¢ o czytelnos¢ tekstu, uktad
graficzny i responsywnosé strony na réznych urzadzeniach.

Tresci na stronie powinny by¢ atrakcyjne i wartosciowe
dla klientéw. Oprdcz opiséw produktéw czy ustug, warto do-
starcza¢ tresci edukacyjne lub rozrywkowe, ktére angazu-
ja uzytkownikéw. Im dtuzej spedzg czas na Twojej stronie,
tym wieksza szansa na konwersje.

Warto pamietac o optymalizacji pod katem SEQ. Dobre pozy-
cjonowanie w wynikach wyszukiwania pozwala na dotarcie
do wiekszej liczby potencjalnych klientéw. Wybierajac od-
powiednie stowa kluczowe i tworzac tresci zgodne z ich te-
matyka, zwiekszysz widoczno$¢ swojej marki w internecie.

SOCIAL MEDIA - JESZCZE BLIZEJ KLIENTOW

Platformy spotecznosciowe to idealne narzedzie do bu-
dowania bliskiego kontaktu z odbiorcami. Regularne pu-
blikowanie tre$ci na Facebooku, Instagramie czy LinkedIn
pozwala utrzymywaé aktywng obecno$¢ wsrod uzytkow-
nikéw. Pamietaj jednak, ze kazda platforma ma swojg spe-
cyfike, wiec musisz dostosowac tresci do oczekiwan i prefe-
rencji swojej grupy docelowe).

W mediach spotecznosciowych warto wykorzystywac rézno-
rodne formaty tresci - zdjecia, grafiki, video oraz interaktywne
formy, takie jak ankiety czy quizy. Nalezy jednak zauwazyé,
ze krétkie filmy wideo odnotowujg najwiekszy wzrost wsréd
réznych strategiimarketingowychw2023r.,a wiekszo$¢ mar-
keteréw chce zainwestowac w nie wiecej niz w jakiekolwiek
inne formaty lub taktyki. Badania pokazuja, ze az 73% kon-
sumentéw woli obejrze¢ krétki film, aby dowiedzie¢ sie wie-
cej o produkcie lub ustudze. Reels na Instagramie czy shorts
na Youtube pozwalajg utrzymac¢ uwage uzytkownikdw i po-
budzi¢ ich do interakcji.

Aktywnos¢ na mediach spotecznosciowych nie ogranicza
sie tylko do publikacji. Odpowiadaj na komentarze,
angazuj sie w dyskusje i buduj relacje z uzytkownikami.
Taka interakcja sprawia, ze Twoja marka staje sie bardziej
ludzka i osiggalna dla klientow.

KUPUJ, ALE ANALIZUJ

W  KPT pomagamy réwniez firmom w planowa-
niu i zakupie medidw. Czesto wybieranymi metoda-
mi promocji marki w S$wiecie internetowym sg rekla-
my pfatne przy uzyciu platform takich jak Google Ads
i Facebook. Reklamy Google oferujg unikalng mozliwosé
dotarcia do potencjalnych klientéw, ktérzy aktywnie po-
szukujg produktéw lub ustug zwigzanych z Twojg marka,
gdy wpisujg okreslone frazy w wyszukiwarke. Natomiast
kampanie reklamowe na Facebooku i Instagramie pozwalaja
na skierowanie przekazu do wybranych grup wiekowych
I ptei.

Jezeli rozwazasz kampanie wideo, warto wzigé pod uwa-
ge platforme YouTube. Tutaj Twoja reklama moze hy¢
wyswietlana przed lub po filmach zwigzanych z branzg,
w ktdrej dziatasz. Innym interesujacym rozwigzaniem moze
byé wspétpraca z influencerami. Popularnym trendem
sg konkursy organizowane przez influenceréw na ich me-
diach spofecznosciowych, promowanie Twoich produktéw
czy ich recenzje.

Analityka jest niezwykle istotna dla skutecznej strategii
marketingowej. Dzieki narzedziom analitycznym mo-
zesz $ledzié efektywnos$é swoich dziatari, monitorowaé
wskazniki, takie jak wspétczynnik klikalnosci, konwersje
czy czas spedzony na stronie. Dane analizy pozwalajg
na dostosowanie, zmiany w zatozonym planie. Jesli wi-
dzisz, ze pewne tresci generujg wieksze zaangazowanie,
warto tworzy¢ podobne. Jesli natomiast pewne elementy
strony generujg mato interakcji, mozna przemyslec ich roz-

mieszczenie lub modyfikacje.

Podsumowujgc, skuteczny
marketing internetowy

to proces, ktory wymaga czasu

i umiejetnosci - w KPT oferujemy
szerokie wsparcie z tego zakresu,
poprzez dziatania doradcze

i edukacyjne. Bez odpowiednigj

strategii, dziatania w przestrzeni

internetowej mogg byc¢

chaotyczne i przypadkowe,
co skutkuje niewielka
efektywnoscia.

Dlatego, zanim zainwestujesz
swoj czas, wysitek i srodki
finansowe w konkretne kanaty
lub narzedzia online, konieczne
jest przemyslenie opisanych
wyzej aspektow i przygotowanie
konkretnego planu.

WSPOLNIE NAM SIE UDA!
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m case study

KPT to miejsce, w ktarym wiele firm znajduje
swojg hezpieczng przestrzen do efektywnego
rozwoju. Tak jest wlasnie w przypadku

ITM Code - firmy, ktora tworzy nowoczesne
rozwigzania IT dla biznesu. Czym moga

sie pochwalic i jaki jest ich przepis na sukces?

ITM Code celuje w nisze zwigzang z wymaganiami dotycza-

cymi rewolucji przemystowej 4.0. Dziatalno$¢ firmy skupia

sie na Internecie Rzeczy (loT), kolekcjonowaniu danych oraz

analityce zarzadczej. Firma oprdécz dedykowanych rozwig-

zan dla klientow, posiada w ofercie rowniez produkty wta-

sne, w tym:

¢ Concr-IT - Systemy zarzadzania i automatyzacji proce-
sow dla zwirowni i weztow betoniarskich

¢ (C3- Mohility - zarzadzanie flotg urzadzen mobilnych

+ Systemy monitorowania i bezpieczefstwa

+ Systemy ticketowania i obstugi zlecen

Podstawa sukcesu czyli hazowanie
na potrzebach

Najprostsze i najtrudniejsze zarazem - jesli Twojej firmie uda
sie odpowiedzie¢ na rynkowg potrzebe, wygrates. ITM Code
uwaznie wstuchuje sie w to, o czym mdwig klienci, tworzac
rozwigzania, ktére majg rozwigzywac ich realne problemy,
minimalizujgc obcigzenie pracownikow ich firm. Oznacza
to w praktyce, ze klient moze osiggac cele bez konieczno-
Sci zwiekszenia poziomu wyksztatcenia informatycznego
swoich pracownikéw i bez modyfikacji swoich procesow,
opierajac sie na zautomatyzowaniu pozyskiwania danych
I wynikach analityki, ktére sg podane w przystepny sposéb
np. w postaci powiadomienia SMS. W trakcie kolejnych lat
dziatania na rynku zesp6t ITM Code wyksztatcit niszowe
kompetencje, ktére pozwalajg na wykonanie najbardziej nie-
typowych projektéw informatycznych i rozwigzanie bardzo
ztozonych probleméw réznych klientow.

W kazdym przedsiebiorstwie wystepujq wyzwania, z ktorymi musi ono sobie radzic.
Czesto zarzadzajacy majq bardzo precyzyjnie zdefiniowane oczekiwania i efekty,
ktare chcieliby otrzymac, jednak hrak jest koncepcji ich uzyskania. Wychodzac

naprzeciw potrzebom i dysponujac duzg wiedza w ohszarze aktualnych

mozliwosci technicznych, wzhogacong ogromng kreatywnoscia naszego zespotu,

w pierwszej fazie wspotpracy skupiamy sie na wsparciu naszych klientow w wymysleniu
efektywnych rozwigzan. Wszystkie nasze propozycje sg dopasowane idealnie

do specyfiki klienta. - wyjasnia tukasz Kotodziejczyk, Dyrektor Operacyjny w ITM Code.

Po drugie: odpowiedni partner

Jak wskazuje prezes ITM Code, réwniez usytuowanie firmy
w KPT miato bardzo duze znaczenie w kontekscie sukcesu
prowadzonego biznesu. Bardzo istotng kwestig sg relacje
partnerskie - dzieki zaangazowaniu m.in. dyrektor Justyny
Lichosik oraz zastepcy dyrektora Dominika Kraski, przedsie-
biorstwo mogto skorzystac z wielu form wsparcia. Z kluczo-
wych czynnikéw mozna wymienic:

¢ Szerokie mozliwosci networkingowe

¢ Dostep do wachlarza profesjonalnych ustug

¢ Wspotpraca z jednostkami edukacyjnymi

¢ Projekty wspierajgce lokalne przedsiebiorstwa

Dla wiasciwego rozwoju firmy konieczne jest
odpowiednie, korzystne srodowisko. KPT oraz
ludzie, ktorzy je tworza, zapewniajg wiasnie
takie korzystne srodowisko, co przektada sie
na kolejne szanse dla wspotpracujgcych firm.
Mozliwosc skorzystania z tych szans jest
hardzo cenne - podkresla tukasz Kotodziejczyk.

0d poczatku funkcjonowania ITM Code, czyli od 2018 roku,
firma korzysta z infrastruktury KPT oraz czerpie z wielu ustug
z oferty Parku takich jak: konferencje, wynajem powierzchni
magazynowych czy tez ustugi doradcze. Ponadto wspdtpra-
cuje z KPT w ramach projektéw Poland Prize oraz TK DIH.

Wazne: reakcja na wyzwania

Jednym z wazniejszych wyzwan w branzy informatyczne;
jest wypracowanie przewagi konkurencyjnej, co nie jest fa-
twe, ze wzgledu na dynamike zmian i nacisk na spetnianie
standardéw rynkowych. ITM Code wypracowato wtasne
metody oparte na predyspozycjach pracownikéw, ktdre
w gtéwnej mierze opieraty sie na pracy w grupie. Dzieki ela-
stycznosci i umiejetnosci szybkiej adaptacji do zmiennych
warunkéw, nawet pandemia i praca zdalna, choé¢ trudne
dla firmy, jak i jej klientéw, nie zaburzyty jej rozwoju.

W najblizszych planach, jeszcze na rok 2023, firma ma za-
miar wprowadzi¢ na rynek dwa nowe produkty oraz zaktada
pierwsze wdrozenia miedzynarodowe. W przysztym roku ITM
Code chce skupic¢ sie ugruntowaniu pozycji rynkowej i przy-
gotowac kolejne dwa rozwigzania.

Last but not least

Sukces mozna mierzy¢ na wiele sposobdw i w wielu obsza-
rach. W ITM Code tg miarg najwiekszego sukcesu jest obser-
wacja, jak pracownicy sie rozwijajg. Czesto jest to ich pierw-
Sza praca, ktdrg rozpoczynajg jeszcze bedac studentami
I w bardzo szybkim tempie dochodzg do poziomu
seniorskiego.

Z pewnoscig sukcesem jest réwniez fakt, ze miedzynaro-
dowe korporacje takie jak np. Samsung chca wspdtpraco-
wac z ITM Code na rynkach miedzynarodowych. Rozwigza-
nia przedsiebiorstwa z Kielc oceniane sg bardzo wysoko.
Nie dziwi wiec fakt, ze bardzo czesto sami klienci stajg sie
ambasadorami tej marki, polecajac ja kolejnym klientom lub
wykorzystujac nasze rozwigzania do podnoszenia jakosci
obstugi klientéw wtasnych.

Jestesmy bardzo dumni, ze od kliku lat
wspotpracujemy z Politechnika Swietokrzyska
w roznych projektach m.in. prowadzimy
zajecia ze studentami. Bardzo duzym
wyroznieniem jest dla nas wspotpraca

z Samsungiem, Sharp’em i Hewlett Packard

i uznanie statusu miedzynarodowych
partnerow technologicznych.

Ale co najwazniejsze, nie ustajemy w rozwoju
| jesteSmy pewni, ze te najwieksze sukcesy s
jeszcze przed nami.- podsumowuje tukasz Kotodziejczyk
zIT™M Code.

MY ROWNIEZ JESTESMY
0 TYM PRZEKONANI.
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EADUJESZ
1 JEDZIESZ DZIEKI
JCHARGE!

Wedtug badan, przewazajgca czesé
europejskiej populacji, wcigz korzysta
z prywatnych samochoddw, by dojez-
dza¢ do pracy, przy czym 50% osob
korzysta z nich codziennie, podczas
gdy transport publiczny oraz rowery
sg wykorzystywane jedynie przez od-
powiednio 16% i 12% pracujacych.
Poza negatywnymi skutkami zdrowot-
nymi wynikajgcymi z nadmiernego za-
nieczyszczenia powietrza, powszech-
ne korzystanie z samochoddéw istotnie
wptywa na przecietny czas podrozy
w catej Europie.

Stacje fadowania jCharge wspierajg
réznorodnos¢  $rodkéw  transportu
w miastach, umozliwiajgc wygodne
tadowanie hulajnég oraz roweréw
elektrycznych poprzez wykorzystanie
energii stonecznej. Uzytkownicy moga
w prosty sposob fadowac swoje urza-
dzenia, skanujgc kod QR za pomoca
dedykowanej aplikacji, a nastepnie za-
mykajac je w lockerze, az do momentu
dezaktywacji przy odebraniu pojazdu.

Wiecej informacji: www.jcharge.eu
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Spotdzielnie socjalne stanowig po-
most pomiedzy realizacjg celdw
spotecznych, a realizacjg celéw eko-
nomicznych.

Zysk wypracowany przez tego typu
podmioty nie trafia na konta czton-
kéw zarzadu czy do rad nadzorczych.
Ten zysk, rozdzielany jest zgodnie
z ustawg i ksiegowany jest na osob-
nych funduszach — jednym z nich jest
fundusz reintegracyjny, ktérego gtéw-
nym zadaniem jest spofeczna i zawo-
dowa reintegracja 0séb zagrozonych
wykluczeniem spotecznym.

Brzmi moze i trudno, ale zasada jest
prosta: pomagac tam, gdzie ta pomoc
jest potrzebna. Co ciekawe, Tropem
Przygody, jest jedng z dwdch spot-
dzielni socjalnych w Polsce, ktora
zajmuje sie turystyka (posiada wpis
do rejestru organizatoréw turystyki).
A, ze zajmuje sie naprawde to poka-

zUjq liczby - rocznie Tropem reali-
zuje kilkaset wydarzen: wycieczek,
wyjazddéw, koncertow, piknikdw itp.
W samym 2023 roku zrealizowato
wydarzenia dla ponad 8000 0séb :)!

POMAGAC DZIEKI
TURYSTYCE,
CZYLI
SPOLDZIELNIA
SOCJALNA
TROPEM
PRZYGODY

DRONY AGRISKY
WYCHWYTUJA
USTERKI

Agrisky wie, jak pomac instalatorom!
Inspekcje termowizyjne dronami

to klucz do nowoczesnej diagnostyki
usterek sieci cieptowniczych. Jakie
ptyng korzysci z tego rozwigzania?

1. Doktadnos¢: precyzyjna inspekcja
nawet trudnodostepnych obszaréw.

2. Szybkos¢: skrocony czas inspekcji
minimalizujgcy przestoje.

3. Bezpieczenstwo: brak potrzeby
pracy ludzi w niebezpiecznych
miejscach.

4. Koszty: wczesne wykrywanie
usterek = ograniczenie strat.

5. Innowacyjnosé: dostep
do niedostepnych wczesniej danych.

DO HARMONIZACJI WARTOSCI
PRZEZ DESKI TEATRU!

W VIVE Textile Recycling od ponad dwdch lat trwa projekt Harmonizacji
Kultury Organizacyjnej. Wieloetapowy projekt osiggnat kolejny kamier mi-
lowy. Uczestnicy wystawili na deskach Kieleckiego Centrum Kultury sztuke
na podstawie napisanej w ramach tej inicjatywy bajki.

Sztuka ,Atlantyda Historia Nieprawdziwa" to historia, w ktérg w bajkowy,
podwodny Swiat wpisano walke dobra ze ztem. Podkreslano w niej jak duzg
warto$¢ ma wspétpraca i odpowiedzialno$é za podejmowane decyzje oraz
uczciwosé wobec zespotu.

Spektaklrezyserowata kieleckarezyserkaiaktorka Ewa Pajgk. Prace nadjego
produkcjg trwaty ponad 3 miesigce. Catg scenografie i kostiumy przygotowa-
ty studentki Wydziatu Sztuki UJK. Wszystkie materiaty uzyte do produkcji po-
chodzity z sortowni VIVE Textile Recycling. Na widowni zasiedli pracownicy
firmyiichdzieci, przyjacieleirodziny — ponad 220 oséb. Na scenie, w kulisach
I przy produkcji spektaklu pracowato ponad 100 pracownikéw firmy, ktdrzy
wspotpracujac ze sobg, dotozyli najwiekszych staran, aby efekt koricowy
byt jak najlepszy.

Projekt Harmonizacji Kultury Organizacyjnej VIVE miat na celu okreslenie
wspdlnych wartosci dla poszczegdlnych spotek w ramach VIVE Group, wy-
pracowanie tozsame] kultury organizacyjnej i jej ugruntowanie w Swiado-
mosci pracownikow.

By moc wyobrazi¢ sobie skale projektu wystarczy spojrze¢ na liczby pierw-
szego etapu: 204 dni warsztatowe, 17 grup szkoleniowych i ponad 200 osdb
bezposrednio zaangazowanych w spotkania projektowe.

Ciekawostki Zz2 KPT

ZROWNOWAZONA
ENERGETYKA
DLA DOBRA ZIEMI

Dzi$, kiedy troska o naszg planete
staje sie priorytetem, innowacyjne fir-
my ksztattujg przyszto$é energetyki.
Jednym z pionieréw tej transformacji
jest EcoWay Energy, lider w dziedzinie
Odnawialnych Zrédet Energii (OZE).

EcoWay Energy to nie tylko deweloper,
oferujgcy kompleksowe rozwigzania w
zakresie instalacji fotowoltaicznych,
pomp ciepta oraz magazynéw energii.
To réwniez firma z wyraznym poza-
materialnym celem, a celem tym jest
troska 0 naszq planete. Misjg EcoWay
Energy jest przyczynianie sie do walki
z globalnym ociepleniem poprzez pro-
mowanie zréwnowazonej energetyki.

W dzisiejszym megatrendzie transfor-
macji energetycznej i dekarbonizacji,
EcoWay Energy odgrywa kluczowa
role. Wspdtpracujgc z Klientami, po-
maga nie tylko obnizy¢ koszty energii,
zyskac niezaleznos¢ oraz bezpieczen-
stwo energetyczne, ale takze zmniej-
szyé emisje CO2, przyczyniajac sie
do osiggniecia celu neutralnosci kli-
matycznej do 2050 roku. Branza OZE
nie tylko zmienia sposdéb pozyskiwa-
nia energii, ale rowniez buduje lepsza
przyszto$¢ dla naszej planety. EcoWay
Energy to przyktad firmy, ktéra dzieki
Brand Purpose wigcza sie w global-
ne wysitki na rzecz zréwnowazone-
go rozwoju. To inspirujacy przyktad,
jak biznes i zaangazowanie w troske
0 Ziemie mogq iS¢ w parze.

WANY
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https://jcharge.eu/
https://jcharge.eu/
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https://www.facebook.com/technopark.kielce
https://www.linkedin.com/company/kielecki-park-technologiczny/?originalSubdomain=pl
youtube.com/user/kptkielce
https://www.technopark.kielce.pl/
https://www.facebook.com/technopark.kielce
https://www.linkedin.com/company/kielecki-park-technologiczny/?originalSubdomain=pl
youtube.com/user/kptkielce
https://www.technopark.kielce.pl/

