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Konferencja "“Skuteczny marketing w internecie”
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GLOBALNA WIOSKA JEST PASSE
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KLUCZOWA |EST ZNAJOMOSC KONSUMENTA
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W OPARCIU O SPERSONALIZOWANE TRESC
CONTENTE S mls IING
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CALOSC WARTO WZMOCNIC
FANATYCZNA OBStUGA KLIENTA
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DZIACANIA MIEKKIE

UZEPEX NIAMY REKLAMA
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Sie¢ wyszukiwania

Wszystkie kampanie online

&Y Facebook bez tajemnic

B Remarketing

&Y Socjomania

1 Strategia social media

21 Szkolenie media spotecznosciowe
Nowa kampania

Udostepniane zasoby
Operacje zbiorcze
Raporty

Etykiety

Wszystkie kampanie wideo

Sieci

Sieci

Aby wybraé rézne sieci, edytuj typ kampanii powyzej lub utwérz nowg kampanie.

v Sieé wyszukiwania Google
@ Dodaj partneréw wyszukiwania

Komputery stacjonarne i laptopy, telefony komérkowe i tablety

Urzgdzenia

Lokalizacje

Lokalizacje

Stawki i budzet
Opcja okreslania stawek

Stawka domysina

Reklamy bedg wyséwietlane domys$inie na wszystkich urzgdzeniach.

https & adwords.google.com/cm/CampaignMgmt?__u=2733550323&_ ¢=2045907843#n.CAMPAIGNSETTINGS_SEARCH-ONLY_DEFAULT_CAM C‘ Reader

Aby kierowaé reklamy na wybrane urzgdzenia, uzyj poprzednich ustawieri kampanii. Niektére funkcje kampanii rozszerzonej bedg wtedy

niedostepne. Dowiedz si¢ wigcej

Wré¢ do poprzednich ustawien kampanii

Na ktére lokalizacje chcesz kierowa¢ kampani@ (lub ktére z nich chcesz wykluczy¢)?
(Wszystkie kraje i terytoria

®Polska

(_Chce wybra¢ samodzielnie

Whisz lokalizacje do kierowania lub wykluczenia Szukanie zaawansowane

Na przykiad kraj, miasto, region lub kod pocztowy

Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane
(®)Samodzielnie ustawie stawki za kliknigcie

© Maksymalne stawki CPC okreslisz w nastepnym kroku.

(Program AdWords ustawi moje stawki pod katem maksymalizacii kliknie¢ w ramach budzetu dziennego

zt

Ta stawka ma zastosowanie do pierwszej grupy rekiam w tej kampanii, ktéra zostanie utworzona w nastgpnym kroku.
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PROSTY SPOSOB TWORZENIA
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H Search for people, places and things

Choose Your Audience Learn More About Targeting

Location: | Poland * | Audience

@ Country 10,428,120 peope

1:) City
= who live in Poland
= who are not already connected to

13 & - Nomax #& () Require exact age match (7] Socjomania
@ Al
() Men
() Women

Precise Interests: !

Broad Categories: (7] = Activities (_J Console Gamers
Business/Technology (") Cooking
Ethnic [_) Dancing
Events () DIY/Crafts
Family Status [_] Event Planning
Interests (L) Food & Dining
Mobile Users (All) () Gaming (Social/Online)
Mobile Users (Android) [_) Gardening
Connections: (7] () Anyone
Only people connected to Socjomania
() Only people not connected to Socjomania
(_) Advanced connection targeting
Friends of Connections: (2] Target people whose friends are connected to

Enter your Fage, app, or €

See Advanced Targeting Options ~

ZIRLETA =)
NIESPOTYKANE MOZLIWOSCI TARGETOWANIA
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ﬁ Search for people, places and things

Connections: [?]

Campaign, Pricing and Schedule
Campaign and Budget

New Campaign Name: (2]

Campaign Budget: (]

Campaign Schedule: (7]

Optimization:

Audience

10,435,420 peopie

= who livein Poland

(*) Anyone

() Only people connected to Socjomania

(") Only people not connected to Socjomania
() Advanced connection targeting

Target people whose friends are connected to Suggested Bid

€ 0.06—€ 0.17 cur

Enter your Page, app, or event names

See Advanced Targeting Options ~

Learn More About Pricing

New Campaign - Use Existing Campaign

Socjomania-Clicks-PL-

10.00 EUR = Perday

# Run my campaign continuously starting today

(") Your bid will be optimized to increase engagement with your post
(=) Optimize for clicks

(_) Automatically optimize my budget to get more clicks

(*) Manually bid for clicks

() Optimize for impressions

You will be charged every time someone clicks on your
ad or sponsored story (CPC).

€009  perclick (CPC)

Suggested bid: € 0.06-€ 0.17 EUR (2]
You can increase your Campaign Budget to achieve more delivery.

ZIALETA e

ROZNE SPOSOBY ROZLICZENIA
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® Realizacje celu
200

A O
"" Odbiorcy

Ly Zrodta odwiedzin
-

il Tresé

F Konwersje

¥ Cele
Przeglad
Adresy URL celéw
Odwrotna $ciezka do celu

Realizacje celu

M, 2072

Wizualizacja $ciezek

Proces celu Formularz 48h z social media

marketingiem (Realizacje celu 1)

aa N, 15

» Eccommerce
» Sciezki wielokanatowe

Pomoc

Konwersja Consulting (Realizacje celu 11)

w155

Centrum pomocy

Wyszukaj w Centrum p...
Przejdz

Cele

Wartoé¢ celu Wspétczynnik konwersji celu

0,00 US$ M N 12,12%

Formularz mobile marketing (Realizacje Formularz social media dla branzy fashion
celu 2) (Realizacje celu 3)

k1 —0

48h z social media marketingiem
(Realizacje celu 16)

MNP, 1008

Mobile marketing (Realizacje celu 17)

A 303

Lokalizacja realizacji celu

Lokalizacja realizacji celu

Zrédio/medium

. Inasze-szkolenia

. /2013-04-09,48-godzin-z-social-media-marketingiem
. /2013-04-10,48-godzin-z-social-media-marketingiem
in-z-social-media-marketingiem

ZIRLETA =4

DOKr ADNA MIERZALNOSC

Catkowity wspétczynnik porzucer

0,00%

Nasze szkolenia (Realizacje celu 6)

SV ey 594

Social media dla branzy fashion
(Realizacje celu 18)

Realizacje celu % Realizacje celu
594 [ 28,67%
550 [ 26,54%
169 || 8,16%

1)
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OBJECTIVE: AWAREN ESS |-

L ogout Experience
Have your brand take over the Facebook logout page with the Logout
Experience. Feature a branded video to increase awareness.

Reach & Target Blocks
Looking to make a splash in your market? These products reach the
mafprlty of your target market with the right message at the right time.

Page Post Ads & Sponsored Stories =
First and foremost, Facebook page posts excel at raising brand
awareness and favorability. Make sure your potential customers see
your message by supportlng with paid media.

OBJECT|VEk CONSIDERATION P06 S50 S W0 G G0 4RO S0 N G4 410 BN 8.

S— —

) ——

Page Po\st Ads & Sponsored Stories

3 b -

" For the Galaxy Slit launch, Samsung Mobile USA
targeted fans and consumers on Facebook using
Reach and Target Blocks and the Video Logout
Experience. As aresult, Samsung saw over $129
million in sales attributable to Facebook fora
return q’n advertising spend of nearly 13x.

Nike used Facebook for an awareness campaign
_to. hlgﬁllghtthe brand and Nike+ during the
Olyrrgbics As a result, Nike was the number one
talked about brand at the Opening Ceremonies.

NI’\son reports Facebook has g0% accurate

- —-—-—h------

4. Narrow targeting vs. a35% online average.

&-4-———--————-----—---—----_-

r Entertalnment company EA turned to Facebook
‘Ads & Sponsored Stories to drive consideration

1 of Battlefield 3. By leveraging the Facebook

|g' graph and boosted stories, EA experienced

Post engaging content that tell your brand story and will drive } spikes in engagement and eventually generated
1

customers into your stores. Support this pivotal messaging with paid
mediaon Fac&ook. /
.JI
—y

Facebook user da,ta inorder to target posts to fans most likely to buy;
\

OBJECTIVE: CONVERSION

Offers \
This Is our premier product’for driving in store sales. Offers are s shared
between your fans andthelr friends and drive people to your bUSlness.

News Feed Page Post Link Sponsored Stones
Push product conslderatlon to conversion and drive sales wlth Page
Post Link Sponsored Storlbs In the News Feed. |

FBX 1 |

Reach high potential customors across thewebc conﬁdant&al ly with
cookie-based real-time retargeting on Facebook Exchangd(FBX)

OBJECTIVE: LOYALTY ---\ ________

=
/

Targeting with Custom*Audiences |

Now thatyou have invested in acqulrlng and convert(ng acustomer,
use Facebook Custom Audiences tQ stay In touch, brlpg them back in
the store, and drive repeat purchases.

J
J

]

4.4 in sales for every $1 spent on media.

1
: Ric Calvillo, CEO of Nanigans, recently told

I TechCrunch, “Custom Audiences can

: dramatically increase return on ad spend. We
: have seen ad campaigns in which Custom

1 Audiences have delivered over 5x on ad spend
: compared to standard interest targeting.

P-L---—————p—--'-———-——-—————-——---——————-——

Coupled with paid media, 1-800 Flowers saw
their Offer drive 300% more transactions and
increased reach. Coastal Contacts saw 20K Offer
redemptions and a 3x increase in conversions.

Language learning software company Rosetta
Stone embraced boosting Facebook Page Posts
and saw 53 in sales for ever $1 spent, with 70%
of impressions on mobile News Feed.

Adroll data revealed a 6x return on investment
on Facebook Exchange ads for its clients.

Online retailer Jackthreads.com used Custom
Audiences to drive disengaged customers back to
the site and increase loyalty. The site’s marketing
manager reported a roughly 500% return on ad
spend following the campaign (Internet Retailer).

- ————— - -

Contact your partner at Facebook tolearn more about these product solutions!

RERLANMA INACFAC ERICICIRL] - (CEL
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'm b ) Right-hand side of homepage

Log-out experience
(optional)

News feed on Q
the homepage News feed on mobile
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http://www.youtube.com/watch?v=301sTBEYidc
http://www.youtube.com/watch?v=301sTBEYidc

l <> ] D D Lj @ D u Q. htps @ aparat fotograficzny

FOISKIDUS.COML. FOLWICTaZenic recerwag YOLGIE aUWOITUS SZuka) w wOOyIc

+Bartlomie] Wyszukiwarka Graflka Mapy Play YouTube

Got)gle aparat fotograficzny

Internet Grafika Mapy Zakupy Wiadomosci Wiecej ~

Okoto 2 340 000 wynikéw (0,22 s)

Reklamy zwiazane z: aparat fotograficzny ®

Samsung Galaxy Camera - smartfoto.samsung.pl
smartfoto.samsung.pl/
Zawsze w kontakcie dzigki 3G | WiFi Procesor 1,4 GHz,Aplikacje,Zoom 21x

Aparaty fotograficzne Samsung - Aparaty Samsung NX

Aparaty - Wyprzedaz - Aparaty do 20% taniej - Euro.com.pl
www.euro.com.pl/Aparaty-Cyfrowe

Tylko przez 3 dni.

No Wiosne Cenka Peka - Duze AGD nawet 500 zt taniej - Top aparaty cyfrowe

Aparat Fotograficzny - Poréwnaj ceny aparatéw - Ceneo.pl

www.ceneo.pl/Aparaty_fotograficzne

Nie przeptacaj - kup najtaniej!

168 oséb daje +1 lub obserwuje Ceneo

Aparaty Cyfrowe - Lustrzanki Cyfrowe - Aparaty Analogowe - Karty pamiegci

Aparat fotograficzny — Wikipedia. wolna encyklopedia
pl.wikipedia.org/wiki/Aparat_fotograficzny

Aparat fotograficzny, potocznie aparat — urzgdzenie stuzgce do wykonywania zdjeé
fotograficznych. Pierwowzorem aparatu fotograficznego byto urzgdzenie ...

Aparat - Analogowy aparat fotograficzny - Alfa - Zenit

Aparaty fotograficzne - Ceneo.pl

www.ceneo.pl/Aparaty_fotograficzne

Pozycje: 30+ — Aparaty fotograficzne, poréwnanie cen w sklepach ...

Nikon D5100 + 18-105 mm (VBA310SP03) 1 0 15 opinii Rodzaj: z ...

Nikon Coolpix P510 szary (VMAS11E1) 14 opinie  llo$¢ megapikseli ...

Aparaty cyfrowe - Lustrzanki cyfrowe - Aparaty cyfrowe Canon - Ponizej 462

Wiadomosci Gmail Dysk

Kalendarz Wiecej -~

socjomania@gmail.com

Narzedzia wyszukiwania

Reklamy ®

Najlepsze Cyfrowe Apara
www.electro.pl/Aparaty-Cyfrowe
Najwigkszy wybér, Najnizsza Cena.
Tylko w Electro.pl. Kup Teraz !

Aparat Cyfrowy Nikon
www.allegro.pl/

Najtaniej zawsze na Allegro.pl
Sprawdz jak niskie sg ceny!

Cyfrowy Aparat
www.mediamarkt.pl/AparatyCyfrowe
Swietna Jako$é w Niskiej Cenie.
Zaméw Online Aparat Cyfrowy !

ul. Ostrobramska 79, Warszawa
Wskazéwki dojazdu

Najlepsze aparaty cyfrowe
www.redcoon.pl/aparaty_cyfrowe
Dla Amatoréw i Zaawansowanych,
Pikantne ceny - szybka dostawa

Najlepsze Cyfrowe Aparaty

www.okazje.info.pl/Najnizsze-Ceny

Najtanisze Najlepsze Cyfrowe Aparaty
Nie przegap cenowej szansy!

Aparaty Cyfrowe Tanio
www.komputronik.pl/
Ponad 17.000 oroduktéw w sklepie.

WVACSZLS, KI\/\/ARKA
SIEC REKLAM OWA
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A konto na
jutubie masz”?

DZIEKUJE ZA UWAGE

@bartlomigjrak
fb.com/bartlomigjrak
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