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DOBRE WZORNICTWO

RECEPTA NA SUKCES

Kielecki Park Technologiczny mocno
angazuje sie w rozwdj wzornictwa

w regionie $wietokrzyskim. Organizujemy
warsztaty, szkolenia i inspirujace konfe-
rencje przy wspoélpracy z najlepszymi
specjalistami w tej dziedzinie. Wszystko

po to, by promowa¢ lokalnych designerdéw,
wspiera¢ miodych artystéw a takze
przedsiebiorcéw. Nasze dziatania juz
przynosza efekty. Swiat przedsiebiorczosci
coraz czesciej dochodzi do wniosku, ze dobre
wzornictwo jest recepta na sukces. Studenci
kierunkéw artystycznych zaangazowani

w druga edycje projektu ,Design - nowy
wymiar komercjalizacji wiedzy”, maja
szanse w trakcie nauki wspdtpracowaé

z duzymi ogélnopolskimi firmami.
Zdobywaja dodwiadczenie, ktére okaze sie
bezcenne przy poszukiwaniu zatrudnienia.
Dajemy im mozliwosci rozwiniecia pasji

i umiejetnosci. Mlodych artystéw wspieramy
réwniez poprzez organizacje konkurséw,
dzieki ktérym graficy, designerzy, fotograficy
i projektanci moga zaprezentowaé swoje
prace. Najblizsza okazja do podziwiania
efektéw tych staran bedzie wydarzenie
,Kreacja-Innowacja-Design”, na ktére
zapraszamy 27 i 28 czerwca. Poklosiem
naszych dzialan jest réwniez okladka
oddanego w Panstwa rece magazynu

,Puls Przedsiebiorczosci”. Konkurs na jej
projekt wygrat artysta z Kielc - Mateusz
Stradomski. Z pewno$ciag warto ten numer
zachowacé choc¢by dla okladki i przygladacé sie
dalszym losom mlodego grafika. A skoro juz
jeste$my przy najnowszym wydaniu ,Pulsu”,
to serdecznie zachecam do lektury. Tym
razem lgczymy $wiat designu z mediami
spotecznos$ciowymi. W dzisiejszych czasach
nie sposéb funkcjonowac bez wejscia

W rzeczywisto$¢ wirtualng, wiec KPT

takze w nig wkracza.

Dyrektor Kieleckiego Parku Technologicznego

Szymon Mazurkiewicz
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BUDOWANIE MARKI TO
PRZEMYSLANA STRATEGIA

WYWIAD Z MYKHAYLO BOKOTEYEM DYREKTOREM ARTYSTYCZNYM

Institute of Design Kielce - insty-
tucja, ktérej celem jest promocja
designu i nowatorskich przedsiewzie¢
z nim z wigzanych - od 1 marca 2013
roku prowadzona jest przez nowego
dyrektora artystycznego Mykhayla
Bokoteya. Zapytalismy go, jak to sie
stato, ze dyrektor Miedzynarodowych
Sympozjéw  Szkta  Artystycznego
we Lwowie znalazt sie w Kielcach,
jaki jest jego plan na prowadzenie
dziatarn w ramach Institute of Design,
a przede wszystkim, co taczy social
media i design.

Jak Pan trafit do Kielc?

Powdd, dla ktérego trafitem do
IDK, jest tajemnica...przede wszyst-
kim dla mnie. A méwiac powaznie,
zostatem zatrudniony w Kielcach,
abym dzielit sie swoimi kontaktami,
doswiadczeniem i wiedzg z pracowni-
kami Instytutu. Moim zadaniem jest
uczynienie z IDK miejsca otwar-
tego na rézne formy designu, miej-
sca przyjaznego i uzytecznego.
W otoczeniu niezwyktych miejs-
kich instytucji dziatajacych z ob-
szaru designu i kultury, w kooperacji
z bardzo dynamicznie dziatajgcymi
kieleckimi uczelniami powinno sie nam
udac trafi¢ zidea do firm i ludzi chcgcych
poprawia¢ otoczenie, w ktérym zyja.

Institute of Design Kielce
zorganizowat ostatnio konferencje
dla projektantéw i designerdw, ktérej
tematem przewodnim byto
wykorzystanie mediéw
spotecznosciowych jako narzedzia
promocji. Skad ten pomyst?

Zauwazyliémy, ze brakuje tego typu
szkolen na rynku. Bardzo duzo mdwi
sie o social media w kontekscie

INSTITUTE OF DESIGN KIELCE.

AUTOR: PAULA DULNIK

biznesowym - pojawity sie szkole-
nia dla pracownikéw branzy tury-
stycznej, dla pracownikéw instytucji
kultury. Brakowato konferencji, ktéra
tematycznie bytaby zwigzana z media-
mi spoteczno$ciowymi postrzeganymi
jako narzedzie promocji projektan-
téw i designeréw. Chcieliémy, aby
dwudniowe warsztaty odbywajace sie
w Institute of Design Kielce przekazywaty
zaréwno wiedze praktyczng jak i teore-
tycznag. Sadzac po opiniach uczestnikéw
osiggnelismy sukces.

Czym sa dla Pana media
spotecznosciowe: platforma
umozliwiajaca staty kontakt

ze znajomymi, zrédtem rozrywki

i informacji, a moze sposobem

nawiazanie nowych kontaktéw
biznesowych?

Uwazam, ze nie da sie korzystac
z mediéw spotecznosciowych tylko
w jednym, konkretnym celu. Dla mnie
sens social mediéw tkwi w potaczeniu
funkcji, ktére Pani wymienita.

Czy zgodzi sie Pan ze stwierdzeniem,
ze posiadajac konto na Facebooku,
Twitterze czy Instagramie sami
stajemy sie marka?

Zeby sta¢ sie ,marka’, nie wys-
tarczy po prostu zarejestrowac sie
w danym serwisie. To zawsze byto
i pozostanie ciezkg praca oparta na
wiedzy, kreatywnosci i zaangazowaniu.
Oczywiscie, proces wykreowania mar-
ki ,wirtualnej” bywa btyskawiczny
i trwa x-razy krdcej niz tworzenie mar-
ki w pojeciu klasycznym. Zawsze jed-
nak budowanie wizerunku i reputacji
marki, zaréwno w sieci jak i poza nia,
musi by¢ przemyslang strategia.

Czy networking spotecznosciowy
bedzie wypierat networking
tradycyjny, czy beda wspétgrac
w symbiozie?

Na pewno beda wspétistnie¢ i uzupet-
nia¢ sie. Networking spotecznosciowy
nie wziat sie z kosmosu. Jest odpowiedzig
na istniejace zapotrzebowanie.
Blyskawiczny postep i rozwdj tech-
nologii sieciowych umozliwit jedynie
przeniesienie czesci aktywnosci net-
workingowych w przestrzen wirtualna.
Nie sadze jednak, ze cztowiek kiedykol-
wiek zrezygnuje z rzeczy ,namacal-
nych” na rzecz wirtualnosci. Wyko-
rzystanie internetowych mechanizméw
wymiany informacji zdecydowanie utatwia
komunikacje miedzyludzka, ale nigdy jej
nie zastapi.

Jakie jest Pana zdanie na temat
blogéw eksperckich?
Czy dostarczanie wartosciowych
informacji jest kluczem do sukcesu?

Blogi eksperckie sa bardzo dobrym
sposobem na budowanie pozytywne-
go wizerunku firmy. We wspétczesnym
Swiecie panuje chaos informacyjny,
warto wiec skupi¢ sie na przekazy-
waniu i odbieraniu tresci, ktére sg dla
nas najwartosciowsze.

Czy Institute of Design Kielce planuje
utworzenie bloga poswieconego
zagadnieniom zwigzanych z designem
i swoja dziatalnoscig?

Przede wszystkim myslimy o wtasnym
medium informacyjnym. Taka insty-
tucja jaka jest IDK stworzona jest do
promocji, poszerzenia wiedzy oraz kre-
owania wiasnych projektéw w zakresie
designu. Dziatania, ktére prowadzimy

nie moga pozosta¢ w murach Wzgé-
rza Zamkowego. Nie tedy droga... Nie
pracujemy tutaj przeciez dla zaspoko-
jenia wiasnych ambicji twdrczych,
lecz dla rozwoju i promocji designu.
Wszystkie otaczajace nas rzeczy, ktére
zostaty wytworzone przez cztowieka
- w mniejszym czy wiekszym stopniu
- zostaty zaprojektowane. Naszym
dalekosieznym zadaniem jest sprawic,
aby stopien zaangazowania profes-
jonalnego projektanta w procesie
twdérczym byt coraz wiekszy. Nie da sie
jednak tego osiagna¢, nie docierajac
do ludzi, do spoteczenstwa. Naszym
najblizszym celem jest zatozenie
magazynu - na razie w postaci in-
ternetowej, a z czasem i papierowej.
| tu chce wréci¢ do poprzedniej kwestii
i podkredli¢ dazenie cztowieka do
,namacalnosci”. Méwimy o wersji pa-
pierowej jako o celu, ktérego tylko
preludium ma by¢ wersja cyfrowa.
Przynajmniej w najblizszej perspekty-
wie.

Czy mégtby nam Pan przyblizy¢ plany
Instytutu? Do kogo skierowana jest
jego oferta?

Tak jak wspomniatem, dziatamy dla
szerokiego grona odbiorcéw. Mamy
okreslone cele w obszarach, w ktérych
pracujemy. Méwie tu o ceramice, szkle,
tkaninach, projektowaniu przestrzeni

publicznej i komunikacji wizualnej.
Zaplanowalismy kilka projektéw min.
kieleckie dni kreatywnosci — Creative
Kids skierowane przede wszystkim do
najmtodszych i Miejski Salon, ktérego
gtéwnym celem jest zagospodaro-
wanie powierzchni Rynku w Kielcach.
Jednym z naszych kluczowych za-
mierzen jest powotanie do Zzycia
w Kielcach wioskiej szkoty de-
signu. Prace nad tym projektem sa
juz bardzo mocno zaawansowane,
zapewne jesienig a najpdézniej w lutym
przysztego roku otworzymy SID Poland,
gdzie miodzi designerzy pod okiem
fachowcdéw z catej Europy beda mogli
poszerza¢ swoje umiejetnosci projek-
towania.

Wiele oséb zainteresowanych jest
wystawami w IDK. lle planujecie
w tym roku wystaw i kto pojawi sie
w Instytucie ze swoimi pracami?

Podzielilismy przestrzen wystawiennicza
na trzy obszary: Galeria Gtéwna - dla
zawodowcéw, Brama - dla amatordéw,
przestrzen IDK - dla mtodych designe-
réw i studentéw. W Galerii Gtédwnej
pojawia sie w tym roku: Lubomir To-
maszewski, Remigijus Kriukas (szkto
artystyczne), Monika Patuszynska
(ceramika) oraz wystawa wynikéw
9-go Miedzynarodowego Sympozjum
Szkta Artystycznego we Lwowie,
ktérego IDK jest wspétorganizatorem
(mdéwimy tu o pracach artystéw z kil-
kudziesieciu krajéw). Rok zamkniemy
przedstawieniem autorskich projek-
téw pracownikéw Instytutu.

Mykhaylo Bokotey
studiowat na Uniwersytecie Lwowskim
prawo miedzynarodowe oraz w ASP
we Lwowie w Katedrze Szkta, gdzie
obecnie wyktada. Pracowat w MSZ
Ukrainy i w Ambasadzie Ukrainy w RP.
Byt dyrektorem wykonawczym
w hucie szkfa Galician Glass. Dyrektor
Miedzynarodowych Sympozjéw Szkta
Artystycznego i Muzeum Szkia we
Lwowie, kurator licznych wystaw, festi-
wali i innych projektéw artystycznych.
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PROJEKTANT
W SOCIAL
MEDIA

- LIFEHACKER

AUTOR: BARTLOMIE) RAK
ZDJ).. MARCIN POTRZEBOWSKI

Kazdy stara sie optymalizowaé swoj
czas pracy. Dobrze prowadzony profesjo-
nalny profil, czy to w postaci strony na
Facebooku (fanpage), czy konta prywat-
nego z mozliwoscia subskrypcji, wymaga
nakladu ok. 40 godzin w miesigcu - czyli
1/4 pelnego etatu, a to przeklada sie na
koszty. Jezeli wezmiemy pod uwage,
ze wiekszo$¢ projektantéw prowadzi
samodzielnie swoje firmy i dzialania
marketingowe, to miesieczny koszt 40
godzin staje sie niebagatelny.

Czy nie mozna tego czasu jako$ skrécié,
by w ten sposéb ograniczy¢ koszty
firmy? - z takim pytaniem spotykam
sie na kazdym szkoleniu. Bo problem
nie dotyczy tylko o0séb pracujacych
W oparciu o samozatrudnienie, ale
réwniez etatowych pracownikéw wie-
lu $rednich i duzych przedsiebiorstw,
ktérym dodano do zakresu obowigzkéw
obstuge kanaléw spotecznosciowych.

Prosty na pierwszy rzut oka Facebook,
przy blizszym poznaniu, okazuje sie bardzo
pracochlonnym narzedziem. Wiele czasu
zajmuje opracowanie tresci do publikacji,
a wykorzystanie w pelni wszystkich
mozliwosci serwisu wymaga kolejnych
wielu godzin.

Istnieja,
malizacji czasu poswiecanego mediom

oczywiscie, sposoby  opty-
spoteczno$ciowym, wymagaja one jed-
nak planu, praktyki i zaangazowania.
Wiele o0séb na przyklad 1aczy kilka
kanatéw - publikuje wpis na Facebooku,
a nastepnie na Twitterze. W efekcie cze$é
uzytkownikéw pozostajacych z nami
w kontakcie otrzymuje dwa lub wiecej
razy ten sam komunikat. Takie dzialanie

jest nie tylko nieefektywne, ale i niez-
byt etyczne - nie $wiadczy o szanowaniu
fanéw. Poza tym w ten sposéb nie wykor-
zystuje sie specyficznych funkcjonalnosci
danego serwisu.

Ponizej przedstawiam kilka rozwigzan,
ktére pozwalaja zaoszczedzi¢ czas, jedno-
podnies¢ jakosé pracy
i zintensyfikowaé odbiér naszych dzialan.
Co wiecej, gdy stana sie rutynowe,

czednie

nasze kanaly spotecznosciowe zyskaja
na atrakcyjnosci.

Listy na Facebooku

Listy w serwisie Facebook funkcjonuja
od dluzszego czasu, ale dopiero w ostat-
nim okresie nabieraja odpowiedniego
znaczenia. Wida¢ to w mnowym inter-

fejsie serwisu, ktéry w naszym kraju bedzie
dostepny w ciggu najblizszych miesiecy.
Listy to narzedzie stuzace do grupowania
podmiotéw, z ktérymi chcemy pozostaé
w kontakcie na Facebooku. Mozemy
tworzy¢ rézne listy: znajomych ze studiéw,
znajomych z pracy, ale réwniez branzowych
stron, ktére chcemy skupi¢ w jednym
miejscu. O ile w przypadku ,znajomych” taki
podziat stuzy raczej kwestiom zwigzanym
z prywatnoscia (dany komunikat kierujemy
do okreslonej listy), o tyle w przypadku
profili komercyjnych wykorzystujemy listy
do filtrowania sptywajacych do nas wpiséw.
Listy to idealne narzedzie do tworzenia
zbioru stron, ktére nas inspiruja lub, ktére
w atrakcyjny sposéb prowadza komunikacje
na Facebooku. Dzieki nim mozemy szybko
przefiltrowaé¢ nasza tablice, poszukaé in-
spiracji do kolejnego wpisu lub zobaczyé¢, jak
to robig inni.

Pocket

Pocket (www.pocket.com) to wieloplatfor-
mowe narzedzie stuzace do zapamietywania
cennych informacji, ktére znalezlismy
w sieci. Po zalozeniu konta w serwisie, warto
pobra¢ dodatek do przegladarki, pozwalajacy
jednym Kkliknieciem zapamietaé strone,
na ktérej aktualnie sie
Gdy trafimy w sieci na co$ niezwykle

znajdujemy.

interesujagcego i godnego zapamietania,
klikamy ,save to pocket” i gotowe! Dodat-
kowo dany link mozemy opisa¢ tagami,
ktére w przysztosci w tatwy sposéb pozwola
nam przeszukiwa¢ nasz zbiér. Pocket to
réwniez idealne narzedzie do tzw. read it
later. Jezeli trafiamy na ciekawy artykul
czy strone, ale nie mamy czasu, by zgltebi¢
temat, dodajemy do Pocketa i wracamy do
tego pézniej. Cato$¢ uzupelniamy aplikacja
mobilng — nasz zbidr bedzie wszedzie iden-
tyczny i dostepny z wielu urzadzen.

Pinterest

Pinterest (www.pinterest.com) to osobny
serwis spotecznosciowy wykorzystywany
przez wielu designeréw na $wiecie do pro-
mocji wilasnej tworczosci. Wyobrazmy so-
bie korkowe tablice, ktére czesto trzymamy

w biurach czy miejscach pracy. Pinterest jest
wilasnie zbiorem takich tablic, do ktérych
mozemy przypinaé interesujace materialty
(najczesciej w formie graficznej). Maly
zasieg serwisu w Polsce utrudnia wyko-
rzystywanie go w celach marketingowych,
ale jako miejsce do zbierania interesujacych
grafik nadaje sie idealnie.

Instagram

To aplikacja, ktéra pozwala upieksza¢ wyko-
nane przez nas zdjecia w oparciu o kilka
réznych filtréw. Dzieki niej nawet malo
interesujagce fotografie wygladaja bardzo
profesjonalnie. Instagram znakomicie na-
daje sie do transmitowania ciekawych mo-
mentéw z naszego zycia czy pracy — wprost
do serwis6éw spotecznosciowych. Budowany
W ten sposéb wizerunek sprawia wrazenie
niezwykle autentycznego. Pewnie dlatego
Instagram wykorzystywany jest przez pol-
skich celebrytéw.

Pinterest i Twitter

Czym jest Pinterest, juz wiemy. Twitter
dla wielu czytelnikéw réwniez jest zna-
nym narzedziem. Jest to mikroblog, ktéry
swoja funkcjonalnodcia przypomina SMS
wystany do internetu. Oba narzedzia
stanowiag podstawe strategii obecnosci
w mediach spolecznosciowych niejednego
podmiotu, poniewaz idealnie nadaja sie
do wyszukiwania informacji i trendéw,
ktérymi zyja internauci na calym Swiecie.
W przypadku Pinteresta beda to trendy
zilustrowane grafikami, a w przypadku Twi-
ttera najczesciej linkami do innych stron.

Do tej pory internauci szukajac informacji
w sieci, najczesciej korzystali z wyszuki-
warki Google. Ale to juz nie wystarcza.
Obecnie coraz cze$ciej wazne jest to,
o czym moéwia internauci, a nie listy
wynikéw generowane przez algorytm.

Opisane narzedzia wykorzystane do
prowadzenia konta w serwisie Facebook
z calg pewnoscig sprawig, ze nasza komu-
nikacja bedzie ciekawsza i atrakcyjniejsza,
a w dalszej perspektywie réwniez mniej
pracochlonna. Wystarczy, ze wyrobimy
w sobie odpowiednie nawyki. Powodze-
nial

Bartlomiej Rak

specjalizuje sie w zarzadzaniu pro-
jektami internetowymi i social media.
Wspéiprowadzi dom konsultingowy Soc-
jomania Sp. z 0.0, w ramach ktérego
tworzy strategie i edukuje z zakresu
dzialan w internecie. Wsréd uczestnikéw
szkolen Socjomanii pojawili sie przedsta-
wiciele takich marek jak: PKP Energety-
ka, Ringier Axel Springer, Ministerstwo
Gospodarki, WOSP czy UM Gdynia. Pro-
wadzizajeciazmediéw spotecznosciowych
w Akademii Leona Kozminskiego, AGH,
WSE oraz WSB. Autor artykuléw o so-
cial media marketingu, ktére ukazaly
sie w ,Marketingu w Praktyce”, ,Hote-
larzu”, ,Marketerze+” oraz ,Magazynie
Spectrum”. Zafascynowany internetem
i prawie uzalezniony od komunikacji za
jego posrednictwem.
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NIEZALEZNIE OD BRANZY - MODA, ROZRYWKA, WYSTROJ WNETRZ - WYTWORCA
STARA SIE PRZEDE WSZYSTKIM PROJEKTOWAC POZYTYWNE DOSWIADCZENIA
ODBIORCY W ZETKNIECIU Z DZIELEM, PRODUKTEM FINALNYM. A WIEC SWIADOMIE
LUB NIESWIADOMIE WYWIERA WPEYW NA ODBIORCE.

Od kilku lat uczestniczymy w rewolucji polegajacej
na ustalaniu nowego porzadku w kontaktach bi-
znesu z klientami w oparciu o internet i media
spolecznosciowe. Wedlug Megapanel/Gemius w Polsce
jest ok. 17 mln internautéw (powyzej 15 roku zycia),
10,6 mln uzytkownikéw internetu korzysta z portalu
Facebook, 8,5 mIn czyta blogi (minimum raz

w miesigcu wedlug raportu ,Blogerzy w Polsce”
Ariadna, 2013). Sg to ludzie, ktérzy szukaja inspiracji,
Zwracaja uwage na opinie znajomych, obserwujg mar-
ki, projektantéw, celebrytéw. Coraz czesciej poszukuja
tez informacji na temat konkretnych produktéw
(prawie 40 procent wedlug badania IAB Polska, 2012).
Przewaga mediéw spotecznos$ciowych nad innymi
kanatami marketingowymi jest mozliwo$¢ uzyskania
informacji zwrotnej dzieki komunikacji dwustronnej
miedzy marka, a odbiorca. Odbiorca moze poméc

w tworzeniu produktu ,szytego na miare” jego potrzeb.

Peter Som, jeden z projektantéw mody, wykorzystat
Pinterest — portal spotecznosciowy pelnigcy funkcje
tablicy inspiracji internetowych znalezisk - do bu-
dowania wptywu. Udato mu sie zgromadzi¢ az 3 min
400 tys. 0s6b zainteresowanych tematyka zwigzana
z moda. Recepta? Autentycznosé, duza aktywnosé,
inspiracje, historia projektanta i jego kolekgji.

OPOWIEDZ SWOJA HISTORIE

Zwigzek miedzy marka/projektantem, a odbiorca
funkcjonuje jak zwigzek partnerski. Stowo klucz

to ,oczarowanie” (Guy Kawasaki, “Enchantement”,
2011). Zaczyna sie od wzbudzenia zainteresowania,
oczaro-wania wilasnie. Pézniej nastepuje przywigzanie
i na koficu umocnienie relacji, czego efektem jest

fakt, ze odbiorca ,ciaggle do nas wraca”. Czym mozna
oczarowac odbiorce? Historia.

Jednym z trendéw wspétczesnego marketingu jest



I O ‘ WWW.TECHNOPARK.KIELCE.PL

storytelling, czyli opowiadanie historii (strategia
promowana w Polsce m.in. przez Pawla Tkaczyka).
Historia musi speinia¢ kilka warunkéw. Powinna by¢
autentyczna, wciagajaca, ciekawa, mie¢ swoj poczatek
i ciag dalszy. Powinna tez angazowac.

To, co robisz w internecie, zostaje. Zapisujesz swoja
historie. Przypinasz produktowi ciekawga metke, ktéra
zwrdci uwage. Dodajesz mu jedna, wyjatkowa ceche.
Media spotecznosciowe, dzieki kanatom takim jak
Facebook, blogi czy Pinterest i Instagram pokazuja
Twoja historie. Jak projektant/designer moze ja
tworzy¢? Oto kilka mozliwych watkéw storytelling:

Skad pojawita sie inspiracja/che¢ do dziatania? Kto
wplynat na projektanta: osoba/$wiat zewnetrzny?

- od idei przez
okres tworzenia, pokazywanie projektu ,,0od kuchni”,
informowanie o procesie, budowanie ,aury wokét
produktu”.

— jego osobowos¢,
pochodzenie, $wiatopoglad, idee twoércze, ponadto jego
codzienno$¢ (kto$ przeciez stoi za projektem, a poka-
zywanie osobowosci twdércy ociepla jego wizerunek
i wzmacnia autentycznoé¢ , zwlaszcza w mediach
spotecznosciowych).

Od czego zacza¢? Oczywiscie od okreslenia grupy
docelowej. Pomysl kim s3g twoi odbiorcy, jakie maja
upodobania, co robia, a nastepnie sprawdz, na jakich
portalach spotecznos$ciowych mozesz ich szukaé.

Oto najpopularniejsze narzedzia spolecznosciowe
(bierzemy pod uwage zasieg, liczbe uzytkownikéw,
liczbe aktywnych uzytkownikéw, mozliwosci
zaprezentowania swoich projektéw/produktéw

i osobowosci projektanta).

Tngoredf

create

, najpopularniejszy i najwiekszy portal
spolecznosciowy. Galeria réznych grup docelowych
(konto mozna zatozy¢ w wieku 13 lat, najwieksza
grupa uzytkownikéw wystepuje w przedziale 18-24,
a grupa notujaca najwiekszy przyrost jest grupa 34+).
Jest to narzedzie social media dajace najwieksze
mozliwosci marketingowe. Umozliwia tworzenie
historii za pomoca materiatéw multimedialnych:
zdje¢, video, tekstéw, ktére zapisywane sa na tzw. osi
czasu naszego fanpage’a, gdzie budujemy tlo naszej
twérczosci. Gromadzimy spoteczno$¢ wokét fanpage’a
i projektujemy interakcje, czyli aktywnosci fanéw -

ich stale zaangazowanie w tworzenie profilu marki.
Budujemy tym samym lojalnos$¢ i sktaniamy ich do
cigglego $ledzenia naszych dziatan.

Dla zaawansowanych warto wspomnie¢ o Facebook
Ads, panelu reklamowym Facebooka, ktéry daje
mozliwo$¢ bardzo precyzyjnego targetowania, czyli
dotarcia z reklama/komunikatem do grupy docelowej
okreslonej pod katem ptci, wieku, lokalizacji, a nawet
zainteresowarn.

, narzedzie budowania wiarygodnosci
i przekazywania inspiracji w formie pisemnej. Blogi
aktywnie prowadzone przez projektantéw przyciagaja
rzesze czytelnikéw $ledzacych i komentujacych
ich codzienng twoérczos¢ oraz ogladajacych jej
dokumentacje. Bloga najlepiej zintegrowac z Face-
bookiem i innymi kanalami, miedzy ktérymi mozemy
nawzajem generowac ruch. Jedna z form blogéw jest
réwniez mini-blog. Do tej kategorii mozna zaliczyé
m.in. platforme Tumblr, na ktérej znajdziemy wielu
twoércéw stawiajacych na prezentacje multimedialne
swoich projektéw. Duzym plusem jest wykorzystanie
#(hashtagéw), ktére okreslaja stowa kluczowe
i pozwalaja na zbudowanie zasiegu.

proste narzedzia, przy po-
mocy ktérych mozna przedstawié¢ bardzo réznorodny
material - tekst i zdjecia prezentowane w dobrej
rozdzielczosci. Na pierwszym miejscu stawiamy
produkt/projekt. Pinterest jako tablica inspiracji
daje mozliwo$¢ ,przypiecia pinezkami” znalezisk
z sieci. Dzieki kategoriom mozemy latwo odnalez¢
interesujaca nas tres¢, ale tez da¢ sie znalez¢ innym.
Kategoria ,design” jest jedna z najpopularniejszych
na Pinteredcie.

Instagram, aplikacja mobilna (od niedawna dostepna
tez w wersji webowej) jest hitem sezonu. Dzieki
kilkunastu filtrom mozemy w szybki sposéb (jednym
tapnieciem!) uatrakcyjni¢ kazde zdjecie wykonane
smartfonem, opisa¢ za pomoca stéw kluczowych #

i sprawi¢ by latwo mozna bylo nas znalezé. Najpopu-
larniejsze sa zdjecia z samego procesu tworzenia -

z kuluaréw, z pracowni, z zycia projektanta. W Polsce

najwiekszy zasieg maja profile magazynéw
(m.in. K MAG), ale tez oséb prywatnych.

Do tej kategorii zaliczymy prowadzenie
kanatu na Youtube, ale réwniez stosunkowo $wiezg
(i przez wielu nieodkrytg!) funkcjonalnosé portalu
spotecznosciowego Google+ (Google Hangouts). Video
konferencja na zywo z projektantem, oméwienie
projektu, wywiad, wspélna praca nad produktem - nic
prostszego. Dzieki Google Hangouts mozna polaczy¢
sie jednoczesnie z dziesiecioma osobami, zintegrowac
przekaz z kanatem Youtube i nadawac¢ live. A wszyst-
ko zupelnie za darmo. Nagranie z Hangouts mozna
pézniej odtworzy¢ i pokazaé odbiorcom. Narzedzie to
jest czesto wykorzystywane zagranica przez branze
modowg (LYST, New York Fashion Week, Kate Spade,
Michael Kors).

Wizerunek projektanta, pokazanie jego pracy
,0d kuchni” buduje wiarygodno$é. Zbliza osobe

projektanta do spotecznosci i jest krokiem w strone
podnoszenia lojalnosci. Ale tez niesie ryzyko utraty
prywatnosci i narazenia na negatywne opinie ,inter-
netowych paparazzich”. Warto pamietaé o ,ztotym
$rodku”, czyli zachowaniu prywatnoéci przy jeno-
czesnym zblizeniu do odbiorcy. Designer moze
pokazaé swoje projekty, swoja twdrcza osobowos¢,
proces tworzenia, nie powinien jednak epatowac
prywatnoscia czy kontrowersyjnymi opiniami.

Nie béjmy sie korzysta¢ z mediéw spotecznosciowych,
tworzac swoja historie, bo w ten sposéb zblizymy sie
do odbiorcéw i zyskamy ich lojalnoéé¢. Poza tym zadne
narzedzie/forma reklamy nie da nam mozliwosci
otrzymania tak bogatej i natychmiastowej informacji
Zwrotnej. A to jest bezcenne.

Katarzyna Orzechowska:

z wyksztalcenia edytorka (Uniwersytet Jagielloniski),
z pasji - marketingowiec, szkoleniowiec. Prezes Soc-
jomania.pl, konsultant ds. marketingu internetowego,
specjalizuje sie w branzy social media. Zajmuje sie
promocja i budowaniem wizerunku firm i marek z
réznych sektoréw. Dotychczas tworzyta i wdrazata
kompleksowe strategie marketingowe zaréwno dla
branzy MSP jak i dla najwiekszych marek. Inicjatorka
cyklu szkolen “Social Media dla branzy fashion”.
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CELEBRYCI
INTERNETU

AUTOR: RAFAL SOBIERA)SKI

Tomek Tomczyk, Pawet Tkaczyk, Matylda/Kozakie-
wicz, Eliza Wydrych, Patryk Rojewski i Remigiusz
Maciaszek, Andrzej Tucholski, Maciej Budzich, Kuba
i Ania Gérniccy, Przemystaw Pajak, Grzegorz Marczak,
Jakub Prészynski — znacie ich? Nie? A przeciez to
gwiazdy, celebryci, ludzie, z ktérych zdaniem licza sie
tysiace, dziesiatki, a nawet setki tysiecy Polakéw.
Przesadzam? Wecale nie. Nie zobaczysz ich w telewizji
(a przynajmniej bardzo rzadko), czy w kolorowych
gazetach (od $wieta) ani na portalach plotkarskich
(tu chyba nigdy), bo to blogerzy - internetowi guru,
trendsetterzy, ludzie z charakterem, charyzma,
ciekawa osobowoscig i catym mndéstwem mysli do
przekazania.

Smiechasz sie? Niedobrze. Twoje rozbawienie

lub lekcewazenie wynika zapewne z tego, ze blog
wciaz kojarzy ci sie z zagraconym pokoikiem jakiejs
nastolatki, ktéra na swoja stronke w kolorze jogurtu
o smaku owocéw lesnych przelewa gorzkie zale do
Swiata i nienawis¢ do ludzi. A to btad, bo sporo sie
juz zmienito w dziedzinie blogéw.
WezZ gazete, ktdra ostatnio czytate$/as. Sprawdz
naktad. Kilka, kilkanascie tysiecy? Jesli to dziennik —
moze nawet ponad dwiescie tysiecy. To naktad, a ilu
czytelnikéw? Kilkadziesigt procent mniej. Tymczasem
w internecie... Jeden z najpopularniejszych blogéw
ma 360 tys. odwiedzin w miesiacu, kolejny prawie
200 tys. Ich autorami nie sa celebryci, ktérzy sa
znani z tego, ze sg znani, ale blogerzy, ktérzy sg znani
wiasnie z blogowania.
Kominek czyli Tomek Tomczyk - krél blogeréw. Jego
blog odwiedza 360 tys. oséb miesiecznie. Skrupu-
latnie budowat marke swojego bloga (blogéw) od
lat, nikt mu nie pomagat. Sam pisat i odnidst sukces.
Opisat to w ksigzce pod tytutem “Bloger”.
Segritta, Matylda Kozakiewicz, to jedna z najbardziej
pozytywnych oséb, jakie mozna sobie wyobrazié.
Pawet Tkaczyk, cztowiek, ktéry wciggu 15 minut
o twojej marce bedzie wiedziat wiecej niz ty.

Fot.: Mariusz Sienko / Drea

Ania i Kuba Gérniccy, ktérzy wtasnie realizujg twoje
podréznicze marzenia.

Rock i Rojo, ktérych twdj nastoletni syn stucha
czesciej niz Ciebie.

Dorota Kaminska i Agata Chmielewska, ktére swoimi
kuchennymi wyczynami mogtyby zawstydzi¢ profe-
sjonalnych kucharzy.

Wiekszos¢ z nich zyje z blogowania i to nie dzieki re-
klamom zamieszczanym na ich blogach. Zreszta klasy-
czna reklama w internecie jest juz troche passé. Jesli
chcesz, aby Twoja marka przyciaggneta tych, ktérzy
2yja aktywnie w sieci, musisz sie wysili¢, wymysli¢

co$ kreatywnego, niesztampowego. Na przyktad we
wspétpracy z blogerem. Uznane marki

juz o tym wiedza.

Na YouTube mozna obejrze¢ film “Kominek, Fashionel-
ka i Segritta - Ironic song ”, ktéry jest elementem akcji
zorganizowanej przez marke Peugeot.

irma data blogowej tréjce nowy model swojego
Fsamochodu na wycieczke po Polsce. Wyprawa
sie udata, chociaz blogerzy zmienili plany i dotarli...
nad Balaton. Polecam filmy z tej wyprawy na kanale
Kominka (www.youtube.com/user/intomek). Zwréccie
uwage na faczna ilos¢ wyswietlen. A teraz zastandw-
cie sie, ile 0séb zwrdcitoby uwage na reklame
Peugeota, migajaca gdzie$ z boku albo na gérze
bloga? No wtasnie. Dlatego warto.
Somersby nie tylko wysyta paczki z piwem do wielu
polskich blogeréw, ale organizuje dla nich impreze
w warszawskim klubie Capitol. | to nie byle jaka
impreze. Zobaczcie zdjecia na blogu Segritty albo
fanstronie Somersby “Party Like A Lord”.
Karol Paciorek i Wtodek Markowicz znani z inter-
netowego show “LekkoStronniczy” polecali aplikacje
dla systemu Windows Phone w smartfonach Nokia,
a dla Orange rekomenduja filmy i koncerty, na ktére
warto sie wybrac.
Kominek zagrat w reklamie piwa Zubr przeznaczonej
wytacznie do dystrybucji w internecie.
To tylko najciekawsze przyktady wspétpracy. Wielu
blogeréw i blogerek testuje laptopy, smartfony, tab-
lety, telewizory, kosmetyki, wspétpracuje z markami
odziezowymi i spozywczymi, wydawcami ksigzek
i gier. Firmy zabiegaja o ich wzgledy, bo wiedza, ze
ta wspétpraca bedzie dla nich optacalna. Wedtug
raportu ,Blogerzy w Polsce 2013” (przygotowanego
przez serwis NewsPoint oraz panelu Ariadna) az 34
procent 0séb sposréd czytajacych blogi, co najmniej
raz w miesiacu kupuje produkt lub ustuge pod
wptywem tego, co przeczytali na blogu. A 39
procent przyznato sie, ze zrezygnowato z zakupu
pod wptywem bloga. O jakich liczbach méwimy?

Miesiecznie na blogi wchodzi kilka milionéw Polakdéw.

niosek? Tradycyjne media tracg monopol na
Wtworzenie i promowanie tzw. lideréw opinii,
celebrytéw. Muszg zabiega¢ o osobowosci internetu,
blogeréw, influenceréw, zachecac ich by pojawiali sie
na stronach magazynéw czy w programach telewi-
zyjnych. Bo bloger to celebryta sprawdzony,
a najwazniejsze - to cztowiek autentyczny. Czytelnicy
g0 znaja, wiedza, co lubi, czego nie; wiedzg, co ma
do powiedzenia na wybrany temat i ze jego zdanie
jest wartosciowe. Ostatnio duzo méwi sie o kryzysie
w mediach tradycyjnych. Ciggle stycha¢ narzekania,
ze Polacy coraz mniej czytaja. Szkoda, ze nie objeto
badaniem czytajgcych uzytkownikéw internetu.

Przydatne linki:
http://kominek.es
http://www.kominek.in
http://segritta.pl
http://fashionelka.pl
http://jestkultura.pl
http://podrozniccy.com
http://antyweb.pl
http://jestkultura.pl
http://pozytywnakuchnia.pl
http://pl.paweltkaczyk.com
http://www.blogostrefa.com

Polecam tez przejrze¢ publikacje prelegen-
téw i uczestnikéw Blog Forum Gdansk, tam
co roku spotyka sie polska blogosfera.

fot. Pan Samowyzwalacz

Rafat Sobierajski:
PRowiec z prawie
piecioletnim
doswiadczeniem, od
dwéch lat zajmujacy sie
réwniez zawodowo
mediami
spotecznos$ciowymi.
Fan mediéw, obserwa-
tor zycia na Twitterze,
po godzinach muzyk
rockowy, uzalezniony od
szelestu ksiazkowych
kartek, zakochany
w Bieszczadach.
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TRANSFORMACJA

IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ
DESIGN

£ODZ FESTIVAL

AUTOR: JUDYTA MARCZEWSKA

000000

W ciggu ostatnich pieciu lat powstaty w Polsce preznie dzialajace instytucje oraz festiwale promujace design.

Istota dziatalnosci centréw designu jest stworzenie mozliwosci projektowania kazdemu - bez ograniczen wie-
kowych czy spotecznych. Centra ucza designeréw korzystania z ich wiasnych mozliwo$ci twdérczych oraz intele-
ktualnych. Skuteczno$¢ instytucji zwigzanych z designem zalezy jednak w duzej mierze od ich promocji jako
spéjnej marki. Logo, materiaty reklamowe czy wizerunek marki w internecie musza by¢ dostosowane do efektyw-
nej komunikacji wizualnej. System identyfikacji wizualnej stal sie narzedziem walki o miejsce w $wiadomosci
odbiorcéw marki. Polega ona na zwréceniu uwagi, wywotaniu zainteresowania i sklonieniu do skorzystania
z oferty firmy. Jedne z najciekawszych identyfikacji wizualnych pojawily sie w ramach Lédz Design Festival.
Na czym polega sukces tego festiwalu? W jaki sposéb udato sie wykona¢ spéjny system w tak wielu aspektach
komunikacji wizualnej oraz w innych dziedzinach (wystawiennictwie, aranzacji przestrzeni)?

todz Design Festival

Organizatorem festiwalu £6dz Design jest
£édz Art Center — jedno z najwiekszych
w Polsce Miedzynarodowych Centréw
Sztuki. Powstato ono w 2005 roku w za-
bytkowym  kompleksie  pofabrycznym.
Od tego czasu zrealizowano tu ponad
260 wydarzen kulturalnych. £édz Design
to pierwszy w Polsce festiwal w catosci
poswiecony designowi. Pierwsza edycja
imprezy odbyta sie w pazdzierniku 2007
roku. Przyjrzyjmy sie, jak wygladata iden-
tyfikacja wizualna ostatnich wydarzen re-
alizowanych pod tym szyldem.

+£6dz Design Festival Amazing Life 2010:
identyfikacje wizualng festiwalu wykonat
projektant Piotr Okrasa. Obejmuje ona
akcydensy oraz infografike.

. Znak

Gtéwny znak graficzny festiwalu odwotuje
sie do tytutu ,Amazing Life”. Projek-
tant potaczyt pomystowo dwa gatunki
zwierzat: kota i antylope. Znak zdublowat
grubym szrafunkiem przypominajacym
ostrzegawcza tasme. | uzyskat oczekiwany
rezultat - zaskoczyt odbiorce. Amazing!

. Druki ulotne

Waznym elementem identyfikacji festi-
walu jest zaproszenie. Wykonane zostato
ono w stylistyce czysto typografi-
cznej. Pozostajac w kontrascie z czysta
powierzchnig czesci strony, nabiera
bardzo wyraznego charakteru. Pocztéwki
zrobione zostaty w trzech wersjach: klasy-
cznej (z aplikowanym znakiem gtéwnym)
i w dwdch innych kodach kolorystycznych:
czerwieni i zieleni.

Wi
i
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Strona internetowa

Znajduja sie na niej wszystkie potrzebne
informacje. Strona jest intuicyjna, a proces
decyzyjny bardzo przemyslany. Witryna
jest réwniez spdéjna wizualnie (kon
sekwentna  kolorystyka, typografia
podporzadkowana catemu systemowi).
Animacja w goérnej przestrzeni menu
zatrzymuje uzytkownika na dtuzej
i budzi pozytywne wrazenia. Jedynym
elementem dyskusyjnym jest sposéb
rozwijania zaktadek w menu gtéwnym.
Po rozwinieciu zaktadki ukazuje sie
wiele informacji, ktére przenikajg sie
z ttem strony, a biaty kolor kroju pisma
na lekko przezroczystym pasku zaktadki
ginie.

Design t6dz Festiwal 2011 Change:
hasto przewodnie festiwalu ,Change!”
zwraca uwage na zmiany zachodzace
w otaczajacym Swiecie, a zatem réwniez
w mysleniu o projektowaniu. W szerszej
perspektywie akcentuje takze zmiany
potrzeb spotecznych, a co za tym idzie
e oczekiwania wobec projektu i pro-
tow. Designerzy staja przed nowy-
Powinni projektowac
adrzej; lokalnie zamiast
rsalnie — bez ulegania

. Znak

Znak graficzny to sowa - symbol wiedzy
i madrosci - w czerwonych, awangardo-
wych okularach. W stereotypowym ujeciu
rézowe okulary symbolizujg optymistyczna,
pozytywna postawe. Mozna sie wiec
domysla¢, ze w tym kontekscie czerwien
ma wyostrza¢ wzrok.

. Druki ulotne

Forma zaproszenia jest sktadana. Pierwsze
skrzydto zachodzi lekko na Srodek catosci.
Koncepcja zostata wzbogacona o do-
datkowy efekt typograficzny - date
nasladujgcg pocztowy stempel. W ten
sposob podkreslono hierarchie informacji
oraz zindywidualizowano forme druku ulo-
tnego. Zaproszenie jest kaszerowane
(biaty i niebieski papier).
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Strona internetowa

strony internetowej nawigzuje sty-
ie do strony poprzedniej edyc;ji festi-
Zmniejszono i ujednolicono mocny
unek, stwarzajgc wiecej przestrzeni na
wne menu. Kategorie menu podzielono
ukosnikiem i spacjami. W rezultacie nie ma
wyrazniej granicy pomiedzy zaktadkami.
Czytelnos¢ zaburza rdéwniez opozycyjne
nachylenie ukosnikéw do kierunku szrafo-
wania. Mogtoby ono lepiej funkcjonowac
bez znaku tamania. Mimo to strona jest
bardzo konsekwentna, przejrzysta i przy-
jazna dla uzytkownika.

Design tédz Festiwal 2012 AWARENESS:
tytut _Swiadomos¢” akcentuje sposéb
myslenia jako najwazniejszy etap procesu
projektowania. Autorem identyfikacji wi-
zualnej jest Ortografika, studio projektowe
specjalizujace sie w identyfikacji wizual-
nej, webdesignie i szeroko pojetej grafice
uzytkowe;.

. Znak

Motywem przewodnim festiwalu jest
zamys$lona matpa. Posta¢ zbudowana

zostata z linearnych ornamentéw naryso-
wanych z architektoniczng precyzja.
Elementem swobodnym w catej identyfi-
kacji jest spontaniczna plama turkusowe;j
farby w sprayu oraz ekspresyjna typo-
grafia ,re” w kolorze rézowym w napisie
gtéwnym. Wszystkie pozostate materiaty:
plakaty, kartki, mapa, katalog, koszulki,
opakowania i gadzety w niezwykle twérczy
sposdb korzystaja z motywu gtéwnego.

Druki ulotne
W 2012 roku bardzo doktadnie opraco-
wano plan wydarzenia, ktéry przybrat
forme mapy. Doskonale roztozono materiat
typograficzny na tak duzej powierzchni.
Sposéb  sktadania réwniez rozwiazano
z pomystem - po ztozeniu mapy widoczna
jest whasciwa ilos¢ tekstu.

Strona internetowa
Layout strony jest przejrzysty, ciekawy
i intuicyjny. Konsekwencje przetamano
dwoma efektami — plama farby i skromna
animacja pokazujaca ,tagi”. Jedynym
elementem, ktéry zaktéca te harmonijna
strukture sg powtarzajace sie ikonki Fb
i G+.
Analizujac elementy identyfikacji i pro-
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mocji wizualnej wszystkich edycji festi-
walu tédz Design mozna zauwazy¢
wyrazny wzrost profesjonalizmu z roku
na rok. Co przyniesie kolejna edycja? Nie
mozemy sie doczekac.

Judyta Marczewska
ukonczyta ASP w Kra-
kowie, Wydziat Form
Przemystowych.
Interesuje ja projektowa-
nie wydawnictw, ksiazka
artystyczna oraz komple-

ksowa identyfikacja wizualna.

Kontakty z klientami opiera
na mocnym fundamencie
etapu koncepcyjnego, ktéry
wedtug niej jest w procesie
tworczym najwazniejszy.
Autorka wystawy GenoType.
O pochodzeniu litery.

LODZ

DESIGN

FESTIVAL 2011

i o LT e

CHANGE!

W ign.com

O-O-0-0-00 0T

F'-; | -] h,_".:___"l LE s g

[S——— oS s [ EOEE B




I 8 ‘ WWW.TECHNOPARK.KIELCE.PL

DESIGN ,

Przyktadem twdrczej kooperacji przy drugiej edycji ,Designu” sg projekty dla firmy
Nebiolo Polska Sp. z 0.0., lokatora Kieleckiego Parku Technologicznego, opracowane
przez studentéw z UJK. Nebiolo, to producent piecéw i kottéw na pelet. Uczelniany
Designerski Zespét Zadaniowy wspétpracujacy

z przedsiebiorstwem miat za zadanie zaprojektowac akcesoria kominkowe do peletu.
- Biorac pod uwage potrzeby firmy, ktéra planuje rozszerzy¢ zakres dziatan
zaprojektowali$my akcesoria, ktére moga by¢ wykorzystane zaréwno do peletu, jak

NOWY WYMIAR

KOMERCIJALIZACII

WIEDZY Il EDYCJA

AUTOR: PAULA DULNIK

Dobiega konca druga edycja projektu ,Design — nowy
wymiar komercjalizacji wiedzy”. Podobnie jak w pierwszej,
celem byto zbudowanie platformy wspétpracy $rodowiska
akademickiego z biznesem i wdrazanie modelowego
systemu komercjalizacji wiedzy w zakresie wzornictwa
przemystowego i uzytkowego. Do udziatu w tej edycji
zgtosito sie dziesie¢ przedsiebiorstw zainteresowanyche
komercyjnym wykorzystaniem projektéw wzorniczych oraz
dwie uczelnie zwigzane z wzornictwem. Podstawa pro-
jektu byta praca nad koncepcjami, ktére odpowiadaty
na potrzeby firm. W programie ,Design — nowy wymia

komercjalizacji wiedzy” (Il edycja) wziety uqzjainaﬁtqp%‘
i

przedsiebiorstwa:

+ Nebiolo Polska Sp. z 0.0. (Kielce) - zatozenie projektowe:
opracowanie koncepcji akcesoriéw kominkowych do peletu.
+ CHEMIPLASTYKA Sp. z 0.0. (Kielce) — zatozenie projektowe:
przygotowanie projektu modeli trzech opakowan.

» Activtek Sp. z 0.0. (Kielce) — zatozenie projektowe:
opracowanie koncepcji wzorniczych dla dwéch produktéw
oferowanych przez marke.

+ All Media Prepaid Systems Sp. z 0.0. (Kielce) — zatozenie
projektowe: przygotowanie prototypu obudowy dla bezprze-
wodowego systemu przedptatowego.

- Firma Odziezowa ,BARBARAS” Marcin Skowron (Staszdw)
- zatozenie projektowe: opracowanie modelu pary spodni
jeansowych dla chtopca.

« Libet S.A. (Wroctaw) - zatozenie projektowe: opracowanie
koncepcji wzorniczej oraz modeli nowego produktu dla firmy.
« Fuerte Design Polska S.C. Maciej Szczepaniak, Bartosz
Kluza, Marcin Stowik (Krakéw) — zatozenie projektowe:
przygotowanie koncepcji w zakresie wizualizacji i prototypu
mebli systemowych / modutowych.

« Concreate Sp. z 0.0. (Krakéw) - zatozenie projektowe: opra-
cowanie w zakresie wizualizacji i modelu prototypu okfadziny
betonowej.

+ Hexeline Halina Zawadzka (L6dZ) - zatozenie projektowe:
zaprojektowanie akcesoriéw odziezowych z zastosowaniem
wzoru haftu.

« Lidia Smok VPS GRUPA PRODUKCYJNA (L6d?) - zatozenie

projektowe: przygotowanie koncepcji w zakresie projektu
i modelu/prototypu pary spodni jeansowych dla dziewczynki.

Srodowisko akademickie reprezentowali studenci Akademii
Sztuk Pieknych w Krakowie oraz Instytutu Sztuk Pieknych
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach. Wyzwaniem
stojacym przed dziesiecioma Uczelnianymi Designerskimi
Zespotami Zadaniowymi, pracujagcymi pod okiem mentordw,
byto przygotowanie koncepcji, a nastepnie opracowanie pro-
jektéw wzorniczych na rzecz przedsiebiorcéw.

i do tradycyjnych metod palenia w kominku.

Sa to na przyktad pogrzebacze oraz szufelki. Kolejnym
pomystem byty fronty do kominka. Wykonane z betonowych
ptyt o réznych odcieniach szarosci, pokazane w réznych
uktadach, nadaja kominkowi wyjatkowy charakter i styl.
Efektem naszej wspdtpracy jest wiec nowy produkt, ktéry
zyskat pozytywna opinie pracownikéw firmy Nebiolo.
Pierwsze zatozenie wykonania akcesoriéw dato poczatek
zupetnie nowemu produktowi, ktéry uwzgledniat takze
zapotrzebowania przedsiebiorstwa — podsumowat zadanie
Marcin Btoniarz z Uczelnianego Designerskiego Zespotu
Zadaniowego. Podczas realizacji projektu studenci zdoby-
wali praktyczng wiedze na temat wykonywania koncepcji
wzorniczych. Szczegdlng uwage poswiecono wdrazaniu
modelowego systemu komercjalizacji wiedzy w zakresie
wzornictwa przemystowego, czego efektem finalnym byto
opracowanie wzoréw, ktére trafig do produkcji.

Na udziale w projekcie zyskaty takze przedsiebiorstwa, ktére
zdecydowaty sie na wspétprace.

- Jestedmy nastawieni na wzornictwo. Korzystamy

z kazdej mozliwosci, ktéra pozwala na opracowanie
nowego produktu. Mtodzi ludzie przynosza pomysty i zapat.
Dziat wzornictwa kierunkuje ich dziatania i wskazuje na
ograniczenia procesu produkcji. Studenci wiele sie od nas
ucza, ale daja réwnie duzo. Czesto zaskakuja nowatorstwem.
Wynagradzaja czas, ktéry im poswiecamy, bo wprowadzaja
do zespotu nowe, Swieze myslenie. Nawet detal ich pracy
wykorzystany w produkcji ma ogromne znaczenie. Na wzér
produktu sktada sie wiele rozwigzan technicznych, to wiecej
niz tylko zewnetrzna forma. Jak wykona¢ klamke? Gdzie
zamoOwic element ceramiki? Na takie pytania codziennie
odpowiada sobie nasz pracownik dziatu wzornictwa. Stu-
denci rozwiazujac jeden z takich problemdw, przyczyniaja sie
do powstania finalnego produktu — stwierdza Andrzej Wéjcik
konsultant ds. stosunkéw zewnetrznych w firmie Nebiolo
Polska Sp. z o.0.

Wszystkie zespoty, ktére uczestniczyty w projekcie zostaty
ocenione. Brano pod uwage efekty wspétpracy, opinie
przedsiebiorcéw, a takze potencjat komercyjny zapro-
ponowanych rozwigzan. Najwyzsza note otrzymat team,

w sktad ktérego wchodzg studenci UJK — Wojciech Pirég,
Szymon Poturalski oraz Marcin Btoniarz. Ich propozycje dla
Nebilo Polska Sp. z 0.0., moze juz niedtugo bedziemy mogli
zobaczy¢ w ofercie tej marki. Dodatkowo Kielecki Park
Technologiczny przygotowat niespodzianke dla najlepiej

ocenionego zespotu. Jego cztonkowie wezma udziat

w warsztatach SID Rovinj Workshop ‘13 - Istria-
Croatia, podczas ktérych beda mieli okazje zetkna¢ sie
z najnowszymi trendami w projektowaniu. Zajecia

w Chorwacji prowadzone beda przez specjalistéw

z miedzynarodowej szkoty - SCUOLA ITALIANA
DESIGN, bazujacej na innowacyjnym podejsciu

do nauczania wzornictwa przemystowego. Z pewnoscia
udziat w takiej imprezie zaowocuje kolejnymi ciekawy-
mi designerskimi projektami.

Projekt ,Design — nowy wymiar komercjalizacji wiedzy”
jest wspétfinansowany przez Narodowe

Centrum Badan i Rozwoju z programu

pn. ,Kreator Innowacyjnosci — wsparcie

innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickiej”.




sie rozwija lub kurczy (jesli nie

)wNTSAIIE%OI DW
B U S I N E S S Niektére miejsca bardziej sprzyjaja
networkingowi niz inne - kon-
ferencje, izby gospodarcze czy
wreszcie spotkania grup polecen
biznesowych. Na calym $wiecie

powstaja  organizacje, ktérych
Autor: Pawet Jach celem jest zapewnienie ludziom

dbamy o relacje). Warto jednak

rozwija¢ swoja sie¢ $wiadomie, by
pojawialy sie w niej osoby dla nas
warto$ciowe, z ktérymi chcemy

nawiazac relacje.
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WIDOCZNOSC 1 ROZPOZNA-
WALNOSC STALY SIE WALUTA,
A JEJ] WARTOSC CIAGLE ROSNIE.
W KULTURZE, W KTOREJ BIZNES
OPARTY JEST NA ZAUFANIU,
CORAZ WIEKSZE ZNACZENIE MA
NIE TO, KOGO ZNASZ, ALE TO,
KTO ZNA CIEBIE.

NETWORKING, CZYLI BUDOWA-
NIE KORZYSTNYCH SIECI KON-
TAKTOW STAE SIE PODSTAWOWA
UMIEJETNOSCIA MENADZEROW
1 PRZEDSIEBIORCOW. TO MIA-
RA ICH EFEKTYWNOSCI. SUK-
CES RZADKO JEST SKUT-
KIEM DZIALANIA JEDNEGO
CZLOWIEKA. NAJWIEKSZE PRO-
JEKTY SA EFEKTEM KOOPERAC]I

WIELU LUDZI, A WYNIKI JED-
NOSTKI ZALEZA OD TEGO, Z KIM
WSPOLPRACU]JE. OTACZANIE SIE
PROFESJONALISTAMI 1 SPECJA-
LISTAMI W SWOICH BRANZACH

JEST NAJLEPSZA INWESTYCJA.

NIEWAZNE KOGO ZNASZ, WAZNE
KTO ZNA CIEBIE

Im wiecej oséb wie, czym sie
zajmujesz, a przede wszystkim, im
wiecej oséb przekonasz, ze jeste$
dobry w tym, co robisz, tym latwiej
osiggniesz sukces. Sie¢ kontaktéw
mozna zaplanowa¢. Konferencje,
business mixery, organizacje net-
workingowe czy wreszcie por-
tale spolecznosciowe to narzedzia
umozliwiajace $wiadomy network-
ing. Przemysl, kogo chcesz zna¢,
gdzie mozesz go spotka¢ i jaka
wartos¢ mozesz mu da¢. Pamietaj
- pomagajac innym, sprawiasz,
ze inni beda chcieli pomdc Tobie.
Dobry networker stawia potrzeby
innych ponad swoimi. Wie, ze po-
moc innym to inwestycja, ktéra
zwrdci sie z czasem. Pomaganie jest
instynktowne, lezy u podstaw ludz-
kiej natury. Najbardziej za$ chcemy
poméc tym, ktérzy kiedy$ pomogli
nam.

ZASADA WZAJEMNOSCI

Nowych ludzi poznajemy
w réznych sytuacjach. Kazdy
czlowiek dysponuje pewna siecia
kontaktéw,  ktéra  samoistnie

Fot.: Piotr Szatanski mozliwodci poznania sie, posze-

rzenia swojej sieci kontaktéw
i rozwoju bizneséw. Tylko w Anglii
i Irlandii istnieje ponad 600 grup
BNI (Business Network Interna-
tional) - najwiekszej z organizacji
networkingowych. W ramach regu-
larnych, cotygodniowych spotkan
czlonkowie przekazuja sobie pole-
cenia biznesowe oraz prezentuja
wlasne firmy. Przemy$lana agenda
spotkan, mierzenie efektéw oraz
jasny cel - rozwijanie bizneséw
czlonkéw  poprzez zwiekszanie
sprzedazy - gwarantujg duze zain-
teresowanie tego typu inicjatywa-
mi.

W POLSCE TO NIE ZADZIALA?

W Polsce idea networkingu ma
znacznie krétszg historie, choé
ostatnimi czasy bardzo dyna-
micznie sie rozwija. Wielki wkiad
w jego popularyzacje mial Grze-
gorz Turniak - wspétautor dwdéch
ksigzek z =zakresu networkingu.
Dzieki niemu od 2007 roku or-
ganizowany jest w pierwszym ty-
godniu lutego Miedzynarodowy
Tydzien Networkingu w Polsce
- cykl wydarzen, ktére zachecaja
do wzajemnego poznawania sie
i popularyzowania idei net-
workingu przedsiebiorcéw, przed-
stawicieli rzagdéw i spoleczenstwa
na calym $wiecie.

Czy mentalno$¢ Polakéw pozwa-
la nam bezinteresownie polecaé
produkty i ustugi firm? Wedlug

badania przeprowadzonego przez
Buzz Media i Dom Badawczy Mai-
son az 85 procent oséb rekomendu-
je produkty lub ustugi swoim zna-
jomym. 78 procent oséb deklaruje,
ze przed zakupem bierze pod uwage
opinie swoich znajomych. Bada-
nia te dowodza, ze Polacy maja
tendencje do bezinteresownego
polecania innym warto$ciowych
ustug czy oséb.

Dzieki popularyzacji idei wza-
jemnej pomocy i charyzmaty-
cznym liderom w calym kraju
powstaja nowe grupy networkin-
gowe, skupiajace zadnych suk-
ces6w rzetelnych przedsigbiorcéw.
»~Rekomendacje to Swietny
sposéb na rozwiniecie biznesu.
Nawigzujemy relacje i pomagamy
innym. Trzeba jednak pamietaé,
Ze sama obecno$¢ na spotkaniach
nie gwarantuje sukcesu - podo-
bnie jak sama obecno$¢ na
silowni nie gwarantuje wyspor-
towanej sylwetki. To ciezka praca,
podczas ktérej trzeba pamietaé
o innych” - méwi Ryszard Chmura,
przedsiebiorca, prezes zarzadu Pro-
moAgency, ktéry wiekszos¢ now-
ych klientéw pozyskuje dzieki re-
komendacjom i poleceniom.

JAK MOGE CI POMOC?
»Dzieki regularnym spotka-
niom «twarza w twarz» znacznie

latwiej zbudowaé relacje, poznaé
osobe i zrozumie¢ biznes. Dopiero,
gdy kogo$ lepiej poznam i prze-
konam sie, ze jest profesjonalista
- przekazuje rekomendacje. To
model oparty na dlugotrwalym
budowaniu relacji. Dzieki temu,
Ze coraz wiecej oséb mnie zna
i mi ufa, moge skupi¢ sie na tym,
w czym jestem najlepszy - czyli
robieniu zdje¢. Polecenia i zlece-
nia od moich znajomych i znajo-
mych znajomych pojawiajg sie
same” - przekonuje Piotr Szalanski,
wiasciciel firmy fotograficznej.

Wchodzac na spotkanie grupy
networkingowej mozna czasami
odnie$¢ wrazenie, ze uczestnicy
znaja sie od zawsze. Opowiadaja
wzajemnie o swoich biznesach,
potrafig wymienié ostatnich
klientéw i zlecenia swoich kolegéw.
W rozmowie latwo wyczué, ze re-
alnie interesujg sie dzialalnoscig
kazdego czlonka grupy. Szukaja
obszaréw, w ktérych moga pomdc,
a o swoim biznesie opowiadaja
w przemyslany i zwiezly spo-
séb.  Umiejetnodci  zwiazanych
z networkingiem mozna sie



nauczy¢ - najlepiej pod okiem
do$wiadczonych, osiggajacych
sukcesy w tej dziedzinie oséb.
W Polsce coraz czeSciej orga-
nizowane sa szkolenia z zakresu
skutecznego networkingu.

Mozna tez przystapi¢ do or-
ganizacji networkingowej, tam
dowiemy sie, jak przekazywac
warto$ciowe rekomendacje, na
co zwraca¢ uwage W rozmowie,
w jaki sposéb komunikowaé
naszym partnerom biznesowym,
jak moga nam pomdc. Podczas
spotkan rozwiniemy umiejetnosci
autoprezentacji, rozszerzymy
rowniez sie¢ kontaktéw, dzieki
czemu latwiej i skuteczniej
bedziemy pomagaé¢ innym. War-
to wybraé jedna organizacje
- dobry networking wymaga
zaangazowania i czasu. Wybér
grupy ma Kkluczowe znaczenie
dla twojego sukcesu lub porazki
w networkingu. Zwréé wiec uwage
na przebieg spotkania - czy kazdy
punkt jest przemyslany i spéjny?
Porozmawiaj z ludZzmi, to z nimi
masz tworzy¢ sieé, obserwuj - czy
jested sklonny im zaufaé?

A

ONLINE NETWORKING, CZYLI
SIEC KONTAKTOW W... SIECI

Coraz wiecej firm przenosi
swoje dzialania do Internetu.
Sprzedaz markingiobstugaklienta
realizowane sa za posrednictwem

sieci. Czy réwniez budowanie sieci
kontaktéw moze odbywac sie on-
line?

Portale spotecznosciowe — Linked-
In, GoldenLine czy nieco mniej
biznesowy Facebook - daja
mozliwosci nieosiggalne trady-

cyjnymi metodami. Relatywnie
niewielkim  naktadem  czasu
mozemy znalez¢ i skontaktowaé
sie z osobami z dowolnej czesci
Swiata, z ktérymi bezposrednie
spotkanie byloby bardzo trudne
lub wrecz niemozliwe.

Czy jednak wirtualne kontakty
sa skutecznym narzedziem w bu-
dowaniu zaufania? Czy mozesz
zaufa¢ osobie, ktérej nigdy nie
spotkales?

W ramach badan dr. Ivana Mis-
nera, opisanych w ksigzce: Busi-
ness Networking and sex (not

what you think), zadano respon-

dentom pytanie o najwazniejszy
czynnik, ktéry sprawil, ze byliby
sklonni poleci¢ czyj$§ Dbiznes.
Ponad 80 procent odpowie-
dzi wskazywalo na charakter
osoby oraz jej kompetencje.

Co ciekawe, kobiety zwracaty nieco
wieksza uwage na kompetencje,
mezczyzni na charakter.

Oba te czynniki zwigzane sa z osoba,
nie produktem czy ustuga. Wniosek
wydaje sie oczywisty: aby osiagaé
zamierzone efekty — niewazne czy
W sieci, czy poza nig - musimy
pokaza¢ siebie i swdj profesjona-
lizm. Jak to zrobi¢? Przede wszyst-
kim trzeba zadbaé, aby twdj profil
wygladat profesjonalnie. Publikuj
tylko warto$ciowe merytorycznie
tresci, zawsze aktualne i czytelne.
Pomagaj innym i zadbaj o to, zeby
wszyscy o tym wiedzieli. Pozwol
ludziom =zobaczyé i zrozumie¢,
w czym jeste$ dobry. W interne-
cie na zaufanie pracuje sie diugo,
straci¢ mozna je bardzo szybko -
planuj rozwaznie.

KATALIZATOR INNOWAC(]I
Grzegorz Turniak moéwi o net-
workingu jako o katalizatorze
innowacji. Stworzenie ludziom
odpowiednich warunkéw do
poznawania sie, nauczenie na co
zwraca¢ uwage, jest gwarancja
dobrego przeplywu informacji.
Osoby, firmy i idee moga dzieki
temu rozwija¢ sie w dynamiczny
Sposob.

Sie¢ daje w tym zakresie bardzo
duze mozliwosci.  Networking
wiedzy - dzielenie sie wilasnymi
do$wiadczeniami, przemysleniami
- pozwala uzyska¢ potrzebne
nam informacje w bardzo szyb-
ki i efektywny sposéb, dodat-
kowo jest $wietnym narzedziem
do budowania wizerunku.
Za kazda wypowiedzig na porta-
lach spotecznoéciowych, forum czy
blogu stoi przeciez jaka$ osoba.

DZIEL SIE INFORMACJAMI

Czy to co przeczytates, pomogto Ci?
Jezeli tak, napisz o tym. Promuyj
osiggniecia innych, a zwrdcisz
ich uwage na siebie. Pamietaj

o zasadzie wzajemnoséci. Publikujac
tresci, zwracaj uwage na trzy rze-
czy: co, jak i do kogo méwisz. Twoje
dzialania powinny byé nakiero-
wane na okreslony cel. Skup sie na
tym i wykorzystuj czas efektywnie.
W sieci, szczegélnie w social media
bardzo latwo sie zatracié¢. Mozna
poéwiecaé duzo czasu, by¢ wszedzie,
ale mie¢ z tego niewiele. Ale mozna
tez osiggac bardzo duze korzysci.

Warto tez pamietaé, ze relacje
nawigzane w realnym $wiecie sa
duzo trwalsze - bardziej ufa-
my osobom, ktére spotkalismy
bezposrednio.  Portale  spotecz-
nosciowe sg wtedy narzedziem do

podtrzymywania relacji z pozna-
nymi osobami, dzieki latwemu
dostepowi do bazy kontaktéow
i mozliwosci $ledzenia osiagnieé
znajomych na biezaco. W stosun-
kowo latwy sposéb mozemy
réwniez sprawdzié, kto kogo zna
i poprosi¢ o poznanie z osobg, na
ktérej nam zalezy.

Obok portali spotecznosciowych
pojawiaja sie réwniez dedyko-
wane rozwigzania informaty-
czne przeznaczone dla uczestnikow
konkretnych grup networkingo-
wych offline. Przykladem jest
system BNI Connect. Pozwala
on odnalezé i skontaktowaé sie
z kazdym z 150 000 czlonkéw
na calym  $wiecie.  Profile
uzytkownikédw zawierajq infor-
macje umozliwiajgce zweryfiko-
wanie, czy to wilasnie tej osoby szu-
kamy - jeszcze przed kontaktem.

ONLINE VS OFFLINE?

Internet odgrywa coraz wieksza
role w naszym zyciu i w bizne-
sie. Jak wiec wyglada skutecz-
noé¢ i popularnos¢ online net-
workingu? W jednym =z badan
osoby deklarujace, ze networking
odegratl znaczaca role w ich sukce-
sie, zapytano o to, do jakiego rodza-
ju sieci naleza (mozna bylo wybraé
kilka odpowiedzi). Ponad 80 pro-
cent oséb wskazywalo na organi-
zacje referencji biznesowych, gdzie
kluczowa jest osobista obecnos¢

i frekwencja. Sieci online z wyni-
kiem 27 procent - znalazly sie do-
piero na czwartej pozycji. Czy rozwdj
technologii zmieni te statystyke?
Czy rozwigzania wirtualne i re-
alne beda sie przenikaé, czy tez
konkurowac¢ ze sobg?

Dr Ivan Misner, nazwany przez
CNN ojcem wspdiczesnego net-
workingu, przewiduje, ze sieci re-
alne i wirtualne beda sie cze$ciowo
integrowa¢. Podkresla on jednak,
podobnie jak Grzegorz Turniak, zna-
cznie wyzsza skutecznos$¢ kontak-
téw bezposrednich. Nowoczesny
networker do osiggania swoich
celéw powinien w przemyslany
sposéb tworzy¢ sie¢ kontaktéw
bezposdrednio i online. Wazne jest
dostosowanie metod do modelu
biznesu, produktu i wreszcie do
wlasnej osoby - bo przeciez net-
working dotyczy ludzi, a nie firm.
I nie mozna zapomina¢, ze ponad
metodami i narzedziami jest filo-
zofia i misja. A wiec powiedz mi
prosze: jak moge Ci pomdc?

Pawetl Jach:

Przedsiebiorca, networker i trener
praktycznej improwizacji. Sprawu-
je funkcje dyrektora asystujgcego
Business Network International.
Wierzy, ze w zyciu mozna by¢ przy-
gotowanym na nic, ale gotowym na
wszystko.



MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE
NIE DLA
WSZYSTKICH

AUTOR: PIOTR CHMIELEWSKI

Czasami czuje sie jak ambasador Facebooka
i mediéw spotecznosciowych. W rozmowach, na
spotkaniach i szkoleniach stysze te same pytania:
Czy warto zatozy¢ fanpage? Czy na Facebooku sg
nasi klienci? Czy to sie przektada na pienigdze?
Odpowiadam przewaznie: Tak — warto. Tak - s3.
Tak - przektada sie. Ale nie dzis. Dzi$ proponuje
matg rewolucje i spojrzenie z innej perspektywy.
Tym razem powiem, jakim firmom odradzam
dziatania w mediach spotecznosciowych. A jest
ich niemato.
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Konkretna, niewielka grupa docelowa

Jezeli zajmujemy sie — powiedzmy - od$niezaniem
osiedli i naszymi klientami sa deweloperzy,
mozemy spokojnie poradzi¢ sobie bez mediéw
spotecznosciowych. W takim biznesie najskute-
czniejsze s3 tradycyjne relacje z klientami: pole-
cenia i rekomendacje. Jezeli mozemy zrobi¢ liste
potencjalnych klientéw i spotkac sie z kazdym, to
po co szukac ,igty w stogu facebookowego siana”,
gdzie jest ponad 10 mIn Polakéw (a w kazdym
razie zatozonych kont). | niewazne czy wsréd
klientéw sa firmy czy tez osoby prywatne,
najwazniejsze jest to, z iloma potencjalnymi klien-
tami mozemy nawigzac bezposrednia relacje.
W przypadku bardzo matej grupy docelowej me-
dia spotecznosciowe moga by¢ ewentualnie
narzedziem utrzymywania i wzmacniania relacji,
ale z pewnodcig nie narzedziem pozyskiwania
klientéw.

Bez pomystu na fabute
Niektére firmy traktuja media spotecznosciowe

jak ,tube propagandowg’, kolejne — po stronie
www — miejsce do publikacji informacji o firmie.

To zmora biznesowych dziatan w serwisach

spotecznosciowych. Jezeli wiec na tym ma polegac
prowadzenie facebookowej strony firmowej, to
zdecydowanie odradzam. Gdy w firmie zaczynamy
dziatania dla nowego klienta i zastanawiamy sie
nad strategia dziatania, uzywamy analogii: chce-
my, zeby powstajacy fanpage byt jak dobry se-
rial. Dobry fanpage i dobry serial maja duzo cech
wspdlnych, np. pojawiaja sie w odcinkach. Trzeba
zrobi¢ wszystko, aby uzytkownicy czekali na nowy
wpis, tak jak czekaja na nowy odcinek, aby méwili
o kolejnych odcinkach naszego facebookowego
serialu znajomym, aby aktywnie w nim uczestni-
czyli. Do tego potrzebna jest wciggajaca fabuta,

skierowana do dobrze zdefiniowanej grupy doce-
lowej. Na pewno taka fabuta nie jest ciggte
umieszczanie reklamowych wpiséw. Jesli firma nie
ma pomystu na fabute swojego facebookowego
serialu, to lepiej, aby pozostata przy reklamowym
wykorzystaniu Facebooka (a wiec kierowaniu
z ptatnych reklam bezposrednio na swoja strone
internetowa).

W polewie bylejakosci

Media spotecznosciowe sg wirtualnym odbiciem
realnego $wiata, z pewnym odchyleniem
w kierunku tresci rozrywkowych. Nie oznacza to
jednak, ze firma, ktérej grupa docelowa sa in-
westorzy i ludzie biznesu musi publikowa¢
zabawne obrazki czy watpliwej jakodci
LJinspirujace” cytaty (to rzeczywisty przyktad).
Wydawcy renomowanej gazety biznesowej nie
przysztoby do gtowy ,tabloidyzowanie” jej tylko
dlatego, ze sasiadujace z nig na pétkach gazety
najlepiej sie sprzedaja. Na Facebooku taka ,tab-
loidyzacja” dosiegta niestety wielu powaznych
marek. Przede wszystkim z powodu zjawiska,
ktére nazywam ,putapka cyfr”. Walczymy przeciez
0 zaangazowanie uzytkownikéw. Walczymy o to,
aby nasze materiaty rozchodzity sie wirusowo.
,Lzejsze” materiaty maja na to wieksze szanse, bo
uzytkownicy chetniej angazujg sie w tresci btahe.
Odpowiedzmy sobie jednak na pytanie: czego
chcemy? Ptytkiej interakcji z tysiagcem oséb, czy
gtebszej relacji z setka potencjalnych klientéw?
Zasieg i liczby to nie wszystko. Sa wartosci, ktére
umykaja statystykom. Na przyktad reputacja firmy,
sposéb, w jaki jest postrzegana. To, ze wiekszos¢
internautéw zadowala trywialno$¢ i miatkosé,
nie znaczy, ze chcemy by¢ z nimi kojarzeni. Jezeli
obecno$¢ w mediach spotecznos$ciowych miataby
oznacza¢ umieszczenie wizerunku firmy w polewie
bylejakosci, to taka obecnos¢ réwniez odradzam.
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AKADEMIA IT W BIZNESIE

Kieleckie uczelnie wyzsze wraz z Kiele-
ckim Parkiem Technologicznym oraz
firma Mansourcing.pl realizuja  pro-
jekt “@kademia IT w biznesie”. Jest on
odpowiedzig na potrzeby firm z branzy
informatycznej, ktére mimo duzej liczby
absolwentéw maja problemy ze znalezie-
niem pracownikow.

- Zdecydowalismy sie polgczy¢ sily, zeby
poméc miodym ludziom w zdobyciu odpo-
wiednich kwalifikacji a pracodawcom -
w znalezieniu dobrych, zdolnych i krea-
tywnych pracownikdéw - méwi Szymon
Mazurkiewicz, dyrektor KPT.

Na czym polega realizacja projektu?
Partnerzy programu: Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach, Politech-
nika Swietokrzyska, Wyzsza Szkola
Ekonomii i Prawa w Kielcach oraz Man-
sourcingpl zorganizowali szkolenia dla
studentéw matematyki, informaty-
ki oraz kierunkéw pokrewnych. Naj-
lepsi otrzymaja zaproszenie na platny
staz, a nawet propozycje zatrudnienia
w duzej, ogélnopolskiej firmie informaty-
cznej.

- Na platne staze do naszej firmy zostana
zaproszone najlepiej rokujace osoby. Mamy
nadzieje, ze z tej grupy uda sie wybraé
studentéw, ktérym zaproponujemy stala
prace - informuje Janusz Drezinski,
wspdtwiasciciel firmy Mansourcing.

Stazyséci przejda szkolenia teoretycz-
ne, naucza sie nowych technologii,
a przede wszystkim zostang zaangazowani
w realizacje konkretnych projektéw.

NAJLEPSI STUDENCI NAGRODZENI

Studenci  Uniwersytetu Ekonomicznego
z Wroctawia, ktérzy chca stworzy¢ portal
muzyczny, zostali laureatami gtéwnej na-
grody w konkursie “Najlepszy pomyst na bi-
znes typu spin off/out” organizowany przez
Kielecki Park Technologiczny.

Mtodzi ludzie otrzymali w nagrode bon
w wysokosci 30 tysiecy ztotych. Ich pomyst
najbardziej spodobat sie komisji konkur-
sowej, ktéra wysoko ocenita profesjonalne
przygotowanie biznesplanu.

- Bardzo sie ciesze ze zwyciestwa. Mam
nadzieje, ze teraz uda sie nam sprawnie
rozpocza¢ prowadzenie dziatalnosci gos-
podarczej a portal bedzie cieszyt sie duzym
zainteresowaniem - moéwit Pawet Rokosz.

Laureatami drugiej nagrody sa Matgorzata
Bebacz i Tomasz Pela reprezentujacy Uni-
wersytet Jana Kochanowskiego. Przyszli
przedsiebiorcy chcg zajmowac sie tworze-
niem m.in. witryn sklepowych. Laureatka
trzeciego miejsca zostata |zabela Debicka,
ktéra zamierza leczy¢ przez sztuke.

Zainteresowanie konkursem byto bardzo
duze, dlatego Park rozpoczat rekrutacje
do |l edycji. Dla zwyciezcdw przewid-
ziano nagrody finansowe w wysokosci
50 tys. zt. Wiecej informacji na www.tech-
nopark kielce.pl

Konkurs “Najlepszy pomyst na biznes spin
off/out” organizowany jest dzieki realizacji
przez KPT projektu “Biznes Starter” z pro-
gramu “Kreator Innowacyjnosci - wsparcie
innowacyjnej przedsiebiorczosci akademic-
kiej” wspétfinansowanego przez Narodowe
Centrum Badan i Rozwoju.

1YWE LABORATORIA - TEMATEM

MIEDZYNARODOWEJ DYSKUSJI

Specjalisci m.in. z Wtoch, Niemiec, Austrii
oraz Stowenii i Wegier wezma udziat w kon-
ferencji organizowanej 27 czerwca przez
KPT. Spotkanie bedzie poswiecone poszuki-
waniu metod stuzacych rozwojowi mikro,
matych i $rednich przedsiebiorstw.

- Gos¢mi  konferencji beda nasi
partnerzy z projektu CentraLab. W jego
ramach  promujemy metode zywych
laboratoriéw polegajaca na angazowa-
niu odbiorcw w opracowywanie no-
wych  produktéw. Konferencja bedzie
doskonata okazja, zeby zapozna¢ sie
z wynikami prac miedzynarodowego
zespotu - informuje dyrektor KPT Szymon
Mazurkiewicz.

Podczas spotkania bedzie mozna zaznajomi¢
sie z serig ciekawych projekcji dotyczacych
m.in. wspétpracy przedsiebiorcéw i desig-
neréw.

- Szczegélnie chcemy poleci¢ wystapienie
Andrea Busato ze Szkoty Designu w Pad-
wie. Reprezentuje ona wyjatkowa placéwke,
ktérej czescia jest Park Naukowo Techno-
logiczny od dwudziestu lat promujacy wzor-
nictwo w biznesie - ttumaczy dyrektor KPT.

Wsréd  wspétpracownikéw — Szkoty De-
signu sa takie firmy jak Alfa Romeo,
Aprilia, Arneg, Benetton, Chicco - Artsana,
DeLonghi, Diesel, Electrolux, Ferrero, Fiat.
Konferencja bedzie prowadzona w jezyku
angielskim.

Autor: ZESPOL KPT
Fot: ZESPOL KPT
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KRZYSZTOF LIJEWSKI W KIELECKIM
PARKU TECHNOLOGICZNYM

Krzysztof Lijewski zawodnik Vive
Targéw Kielce bierze udziat w kampanii
promujacej walory gospodarcze wojewédztwa
Swietokrzyskiego i Kieleckiego Parku Techno-
logicznego.

Reprezentant Polski oraz ekipa Vive
odwiedzili Park, gdzie powstaty zdjecia
do materiatu reklamowego. Jak wyglada
scenariusz filmu? Krzysztof Lijewski po
zakonczeniu kariery planuje zatozy¢ fundacje
dzieki ktérej mtodzi ludzie w wieku 10 - 15
lat mogliby uprawia¢ pitke reczng. Zawod-
nik marzy, zeby przyczynic sie do wspierania
promocji szczypiorniaka. Krzysztof Lijewski
w materiale reklamowym rozwaza uloko-
wanie siedziby fundacji w Kieleckim Parku
Technologicznym, dlatego spotkat sie z
dyrektorem instytucji Szymonem Mazurkie-
wiczem oraz kierownikami Dziatu Promocji
i Rozwoju Justyna Lichosik oraz Dziatu Do-
radztwa i Transferu Technologii Dominikiem
Kraska.

Film promocyjny z kampanii powstaje
dzieki realizacji projektu “Gramy Razem
dla Swietokrzyskiego". To przedsiewziecie,
ktérego celem jest promocja regionu, pod
katem turystycznym, gospodarczym i spor-
towym.

NOWE UStUGI DLA
PRZEDSIEBIORCOW

Kielecki Park Technologiczny rozpoczyna reali-
zacje kolejnych projektéw, w ramach ktérych
przedsiebiorcy, beda mogli skorzysta¢ z no-
wych bezpfatnych ustug.

Naleza do nich:

swzornicze audyty technologiczne
-projektowanie ustug w technologii 3D
«drukowanie 3D, tzw. rapid prototyping
-rebranding marek

sstrategie wprowadzenia nowego produk-
tu badz ustugi na rynek

specjalistyczne szkolenia

spomoc wysoko wykwalifikowanego per-
sonelu.

Wprowadzone ustugi maja stuzy¢ poprawie
funkcjonowania firmy oraz zwiekszeniu jej
zysku.

Biezace informacje dotyczace projektéw znajduja.
sie na stronie intemetowej Kieleckiego Parku
Technologicznego www.technopark kielce.pl
w zaktadce Aktualnosci. JesteSmy obecni réwniez
w mediach spotecznosciowych (facebook, twit-
ter, G+.

Puls Przedsiebiorczosci. Design Edition. Social Media  Projekt i skfad:
Magazyn Kieleckiego Parku Technologicznego  Natalia Brzezicha,

ul. Olszewskiego 6, 25-663 Kielce  Paulina Borkowska
tel. 41 2787200, fax 412787201  Partners Creative Studio
e-mail: technopark@technopark.kielce.pl  ul. Olszewskiego 6, 25-663 Kielce

www.technopark.kielce.pl ~ www.partnerscs.pl
Koordynacja: Paula Dulnik,  Projekt ilustracji na oktadce:
Nina Jarocka - Bagk ~ Mateusz Stradomski

Projekt wspétfinansowany przez Narodowe Centrum Badar i Rozwoju z programu pn. “Kreator Innowacyjnosci - wsparcie innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickiej”
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1. BRAND BUILDING
SHOULD BE A WELL-
THOUGHT OUT STRATEGY
Since the 1st of March
2013 Kielce Institute of
Design, an institution that
aims at the promotion
of design and innovative
enterprises, is headed by
a new artistic director. We
asked Mykhaylo Bokotey
how the former director
of the International Blown
Glass Symposiums in Lviv
came to Kielce? What is
his action plan for the
Institute of Design? And
first of all, what is the
relation between social

4. CELEBRITIES

OF THE INTERNET
Tomek Tomczyk, Pawet
Tkaczyk, Matylda Kozakie-
wicz, Eliza Wydrych, Patryk
Rojewski and Remigiusz
Maciaszek, Andrzej Tuchol-
ski, Maciej Budzich, Kuba
Gornicki and Ania Gérnicka,
Przemystaw Pajak, Grzegorz
Marczak, Jakub Prészynski.
Do you recogni%ﬁﬁaﬁ:ﬁ}
guess not. While these'are
the stars, celebrities and
people whose opinion r
ter to thOuS?\ll'ldS- of Poles.

media and design?

PROJEKTANT
W SOCIAL
HEDIA

= LIFEHACKER

2. DESIGNER IN SOCIA
MEDIA - LIEE HACKER |
Almost everyone has ork_
will have a Facebook

profile. According to
Megapanel PBI/Gemius’
research, Facebook has al-
most 14 millions (so called
“real”) users. Each month
we spend a few hours

for online peeking and
chats. Almost a half of
Facebook users logs into
the service at least once a
day! And usually for rather
professional than personal
purpose.

(1]

IGNER'S IMAGE IN
L MEDIA. BETWEEN
ITIONISM AND
CREATION

is the current rela-
etween business and
e process in the

y defined field of

? Be it fashion, IT,
ainment or interior
design - the aim is to
design positive experi-
ences that the consumer
has while approaching
the final product. That’s
how - consciously or not

- we influence him. He
becomes our client and

a fan. If 60% of Internet
users have their personal
profiles in the social net-
working services and over
80% of them trust their
friends’ recommendations
- that’s a place for a real
impact.

TRAHSFOERHACIA
5. THE TRANSF WIGAUEL
OF THE VISUAL IDENTIFI- S08E.
CATION SYSTEM - DESIGN

£ODZ FESTIVAL =

During the last 5 years

dynamic institutions

and festivals promoting

design have emerged in

Poland. In more deve-

loped countries all across

Europe and the whole

world there have already

been several institutions

in that field. The main

point of their activity is to

give anyone a possibility -
regardless of age or social
background - to design.

These centres teach how

to use your creativity

and intellectual skills the

most effectively. Design

exhibitions are the visible

evidence of their success.

DESIGN D
WY WTRILAR

KEMERC LALIZACH

WIEDTY 1 FLTY

6. DESIGN - A'NEW DI-
MENSION OF KNOW-
LEDGE CGMMERCIALIS

TION -
The second edition of

“Design - a new dimen-
sion of knowledge com-
mercialisation” project is
coming to an end. The aim
of the project was to build
a platform for cooperation
between academia and
business and an imple-
mentation of a model
knowledge commercialisa-
tion system in the field of
utilitarian and industrial
design.

7. IN THE NETWORK OF
CONTACTS - BUSINESS
NETWORKING

Building networks of

contacts is becoming more
and more important nowa-
days. People, who we meet
can change our live. Not

only they can introduce us

to some valuable person,

a future client but also

give as a piece of simple
advice that would develop

our enterprise or change

our career. Visibility and
recognisability have

become a currency which
value rises over time. In

the business culture based

on trust, what'’s bec_c:mi;_’ﬁ?aw
more important is nopygggfjg
you know but who knows

you.

8. WHO SHOULDN'T USE
SOCIAL MEDIA?
Sometimes'ifeel as an
unofficial ambassador of
Facebook and other social
medi;cll. Duri_ng discussions,
eti workshops |

asked the

ame questions: do you
think is it worth launching
a fanpage? Are our clients
on Facebook? Does it pay?
Yes —it’s worth it. Yes -
they are. Yes - it pays. But
not today. Today it’s a time
for a small revolution. A U-
turn and a try to look from
a different perspective. This
time I'd like to say a few
words about who shouldn’t
use social media.

i

9. NEws d ',{;

We are pleased tovinvite ==

you for the International

Conference aboutthe -
small and medium enter- ——

will be held.in Kielce, June
27,2013, It's going to be
attended by either Polish
and international experts,
e.g. Andrea Busato from
Galileo Park in Padua who
will delve into the role

of the industrial design

in the functioning of an
enterprise. On the other
hand, Elzbieta Ksigzek, an
expert from the Poznan
Science and Technology
Park will analyse the role
of SMEs in the regional
innovation strategy deve-
lopment. The Conference
is organised in the frame
of “Central European
Living Lab for Territorial
Innovation” project carried
out by Kielce Technology
Park.
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